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1. Analiza przestrzenna
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1.1 Typologia i waloryzacja tablic i urzadzen reklamowych, w tym
szyldéw, ogrodzen i obiektéw matej architektury

Prace nad uchwafa krajobrazowa rozpoczeto od szczegotowej analizy terenowej. Dokumentacja
fotograficzna obejmujaca urzadzenia i tablice reklamowe, obiekty matej architektury oraz
ogrodzenia pozwolita zidentyfikowaé wystepujace w przestrzeni miasta zjawiska, okresli¢ ich skale i
rozpozna¢ gtdwne problemy zwigzane z ksztattowaniem krajobrazu, w szczegélnosci z chaosem
reklamowym.

Analiza terenowa umozliwita réwniez rozpoznanie specyfiki poszczegdélnych czesci miasta, ich
charakteru przestrzennego oraz uwarunkowan i potrzeb. Pozwolito to uwzgledni¢ zaréwno lokalna
tozsamos$¢ i atmosfere Tychdw, jak i zréznicowanie ich struktury urbanistycznej. Wizja lokalna
umozliwita réwniez poznanie genius lociTychéw, czyli ducha miejsca wyrazajgcego sie w specyfice i
atmosferze miasta, a takze rozpoznanie jego struktury urbanistycznej, charakteru poszczegélnych
dzielnic oraz ich zréznicowanych uwarunkowan i potrzeb.

Uzupetnieniem prac terenowych byta szczegétowa analiza dostepnych dokumentéw formalnych
dotyczacych uchwaty krajobrazowej i ksztattowania tadu przestrzennego, ktéra pozwolita rozpoznac
obowiazujace uwarunkowania planistyczne i formalne.

Na podstawie zgromadzonej dokumentacji fotograficznej opracowano typologie wystepujacych w
miescie tablic i urzadzen reklamowych, ogrodzen oraz obiektéw matej architektury. Elementy te
poddano réwniez waloryzacji, co pozwolito na ocene ich cech i znaczenia dla jakosci krajobrazu
miejskiego.

1.1.1 Tablice i urzadzenia reklamowe

Definicje reklam, tablic reklamowych oraz szyldéw okresla ustawa z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (tj. Dz. U. 2 2026 r. poz. 538 z pézn. zm.). Dokfadne
brzmienie definicji zostato przytoczone ponizej.

Reklama - nalezy przez to rozumie¢ upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji
promujacej osoby, przedsiebiorstwa, towary, ustugi, przedsiewziecia lub ruchy spoteczne;

Tablica reklamowa - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy
ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi izamocowaniami, o ptaskiej
powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, w szczegdlnosci baner reklamowy, reklame naklejang na
okna budynkéw i reklamy umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy,
zwytaczeniem drobnych przedmiotéw codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich
przeznaczeniem;

Urzadzenie reklamowe - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy
ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz tablica
reklamowa, z wytagczeniem drobnych przedmiotéw codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie
z ich przeznaczeniem;
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Szyld - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujaca
0 dziafalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na ktérej ta tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe sie znajduja.

Dla uproszczenia ustawowych definicji, mozna przyja¢, ze:
— reklama nazywa sie reklamowana tres¢,

— tablica reklamowa to reklama umieszczona na powierzchni pfaskiej (o ptaskiej konstrukgji),
a urzadzenie reklamowe to reklama umieszczona na powierzchni niepfaskiej (o konstrukg;ji
nieptaskiej),

— szyldem nazywamy taka tablice lub urzadzenie reklamowe, ktére jest umieszczone w tym
samym miejscu, w ktérym realizowana jest tre$¢ przedstawiona na reklamie (ta sama nieruchomos¢
- dziatka/dziatki jednego wiasciciela, rowniez nieruchomos¢, na ktérej jest wynajmowany lokal,
a takze wyodrebniony lokal lub budynek itp.),

— nosnik reklamy, nie wystepuje jako formalna definicja, jednak przyjeto nazywanie w ten
sposob wszystkich tablic i urzadzen reklamowych, niebedacych szyldem.

Ponizej przykfady zdjeciowe typdéw reklam wystepujacych na opracowywanym terenie.
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Przyktadowe reklamy:

Tychy, ul. Sikorskiego 69
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Zdj. 1.1.1 - 2 Baner na scianie

Typ Szyld Mocowanie, opis gabarytow Materialy
Banery Nie Najczesciej od 2 do 8m?, wielkoformatowe Tworzywo sztuczne, metalowe pierscienie,
Nie nawet do 150 m? mocowanie metalowe lub z tworzywa
sztucznego

Baner reklamowy, ze wzgledu na swojag popularnos¢, wynikajaca z niskiej ceny, prostej technologii
produkcji imontazu oraz dostepnosdcia komputerowych programéw obrébki graficznej, jest
najbardziej rozpowszechnionym i bezposrednio odpowiedzialnym za chaos reklamowy, no$nikiem
reklamy w Polsce. Podatno$¢ na uszkodzenia i warunki atmosferyczne sprawia, ze ten rodzaj nosnika
reklamy posiada niezwykle niskie walory estetyczne.

Jedyna szansg dla estetycznego stosowania banneru jest bardzo uwazny sposéb jego montazu -
dobre naciggniecie na ramie — oraz sposdb sytuowania — wspomniana rama mocowana do budynku
lub wolnostojaca, wtasciwie skomponowana z otoczeniem lub dostosowana do elewacji, na ktorej
sie znajduje.
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1. Billboard

Zdj. 1.1.1 - 4 Billboard wolnostojacy

Typ Szyld Opis gabarytow Materialy
Billboardy Nie Billboardy to no$niki o ustandaryzowanych Metal, powierzchnia ekspozycyjna - plakat
Nie rozmiarach. Przy drogach gtéwnych zdarzaja papierowy lub baner

sie gléwni duze tablice 18 mkw, 26 mkw, w
tym dwustronne. Standardowym no$nikiem
jest jednak euroboard 12 mkw o wymiarach

5,04x2,38.
Wystepuja rowniez na budynkach jako oferta
marketéw - wtedy gabaryty zostajag
pomniejszone do 6 mkw lub 10 mkw.

Billboardy, w odréznieniu od niestandardowych tablic reklamowych, charakteryzujg sie
powtarzalnoscia form i ujednoliconymi powierzchniami ekspozycyjnymi. Stosowane s3
powierzchnie od 6 m? (metroboard), az po tzw. megaboardy (powyzej 48 m?). Najbardziej
niepokojacym przestrzennie zjawiskiem jest jednak brak powtarzalnosci konstrukgji (tablice
o zblizonych do standardowego gabarytach posiadaja rozne konstrukcje nosne, w tym wysokosci)
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oraz sytuowanie roznych tablic blisko siebie w towarzystwie nienormatywnych tablic i baneréw
reklamowych.

Billboardy, w przypadku, gdy stanowia znaczaca gabarytowo konstrukcje posiadaja najczesciej
status budowli i s realizowane w oparciu o pozwolenie na budowe. Jednak czesto, ze wzgledu na
czas oczekiwania na wydanie decyzji i zwigzane z tym koszty, podmioty umieszczajace billboardy
decyduja sie na uproszczenie konstrukcji ipogorszenie estetyki nosnika reklamy, co przynosi
szkodliwe skutki dla estetyki przestrzeni.

Ill. Kaseton

Zdj. 1.1.1- 5 Kaseton

STOMATOLOGIA NITE

b
L.

Zdj. 1.1.1 - 6 Kaseton

Typ Szyld Opis gabarytow Materialy
Kasetony Tak Najczesciej od 3 do 8m2 Tworzywo sztuczne, metal.
Tak

Kaseton jest nowoczesng, popularng formag szyldu oryginalnie wystepujacego w formie
malowanych tablic drewnianych. Wspétczesna technologia umozliwia jednak zaréwno stosowanie
dowolnej gamy barwnej, typograficznej (czcionki), symboli, zréznicowanie gabarytowe oraz
podswietlenie, co sprawia, ze kaseton nie wpisuje sie tak dobrze w architekture tradycyjna.

Trywialnos¢ tej formy — podswietlonego prostopadtoscianu z nadrukiem, niekiedy ekstrudowanym
czy tez wychodzacym poza obrys ,pudetka’; ze wzgledu na brak wyrafinowania nie sprawdza sie
dobrze w kazdej przestrzeni. Jest jednak wybierany chetnie zaréwno przez korporacje jak i
indywidualne przedsiebiorstwa.
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IV. Semafor

Zdj. 1.1.7 - 8 Semafor

Typ Szyld Opis gabarytow Materialy
Semafory Tak Sytuowane na 0gét na wysokosci ok 2,5-3 m, Tworzywo sztuczne, farba
tak umozliwia swobodne przejscie.

Jest to popularna forma szyldu dla matych dziatalnosci sytuowanych w lokalach na parterze
budynkéw pierzejowych. Niekiedy stosuja je réwniez wieksze firmy i sieci handlowe czy franczyzy.
Dobra widocznos¢ powierzchni ekspozycyjnej — prostopadtej w stosunku do osi ulicy - jest duzym
atutem dla klientéw zbieranych z ruchu pieszego. Kasetonowa budowa zapewnia duza
powierzchnie reklamowg i widoczno$¢ takze po zmroku (przy podswietleniu LED). Prostokatna
forma i montaz prostopadty do elewacji pozwalaja na czytelny odbiér z daleka.
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V. Tablica petna
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Zdj. 1.1.1 - 10 Tablice petne na ogrodzeniu przy wjeZdzie

Typ Szyld Opis gabarytow Materiaty
Tablice Tak, Zrbznicowane rozmiary, najczesciej w formie Tworzywo sztuczne, metal
tak prostokata o niewielkiej grubosci

Jeden z nosnikdéw reklamy zewnetrznej o ptaskiej powierzchni, ktory stuzy do ekspozycji reklamy
i jest mocowany na odpowiednio zaprojektowanych do tego celu fundamentach, $cianach lub
stupach. Moze przyjmowac rézne gabaryty i by¢ sytuowany na wielu obiektach. Przez usztywniong
powierzchnie zazwyczaj prezentuje sie lepiej niz baner
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VI. Tabliczka na dystansach
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Zdj. 1.1.1 - 11 Tabliczka na dystansach

Typ Szyld Opis gabarytow Materialy
Tabliczki na Tak, Zrbznicowane rozmiary, najczesciej w formie Tworzywo sztuczne, metal, szkto
dystansach prostokata o niewielkiej grubosci, mocowane

na kotwach z zachowaniem niewielkiej
odlegtosci od $ciany

Tabliczki montowane na dystansach to elegancka forma oznakowania, czesto wykorzystywana przy
wejsciach do budynkéw, biur czy instytucji. Dzieki odsunieciu od S$ciany uzyskuja efekt
przestrzennosci i lekkosci. Wykonane najczesciej z metalu, szkta lub tworzyw kompozytowych,
dobrze komponuja sie zarowno z nowoczesng, jak i klasyczng architektura.
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Vil. Reklama kierunkowa
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Zdj. 1.1.1 - 13 Tablica kierunkowa

Typ Szyld Opis gabarytow Materiaty
Tablice Nie Zréznicowane rozmiary, najczesciej w formie Tworzywo sztuczne, metal
kierunkowe nie prostokata o niewielkiej grubosci, czasami
ksztatt strzatki

Tablica kierunkowa wskazuje kierunek do konkretnej lokalizacji, maja na celu utatwienie orientacji.
Czesto wystepuja na innej nieruchomosci niz jest prowadzona reklamowana dziatalnos¢, przez co
nie s szyldami. Warto pamieta¢, ze gdy taka tablica zawiera logo dziatalnosci, to jest juz
szyldem/reklama, natomiast bez informacji wizualnej o dziatalnosci jest tylko znakiem
informacyjnym i nie podlega regulacjom uchwaty krajobrazowe;j.
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VIil. Naklejka
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Zdj. 1.1.1 - 15 Naklejka azurowa w witrynie

Typ Szyld Opis gabarytow Materialy
Naklejki Tak, Wypetnienie szyby moze byc¢ cze$ciowe jak i Tworzywo sztuczne, farba.
tak kompletne.

Wyklejanie na elementach przeszklonych elewacji lub krocej, naklejki sa réwnie popularnym
sposobem reklamowania sie co banery (z podobnych wzgleddw). Petniag réwniez dodatkowg role
zastaniania wnetrza lokalu, co dla niektérych dziatalnosci ma znaczenie - mozliwe jest ustawienie
potek czy tytow lodéwek pod oknem wystawowym.

Istnieje réwniez naklejka azurowa - to forma oklejania, w ktérej naklejka nie zakrywa szyby w catosci.
Wycinane sa litery lub ksztatty, przez co szklo pozostaje cze$ciowo transparentne. Sprawdza sie
w miejscach, gdzie reklama ma by¢ delikatna, lekka i nie blokowac $wiatta: w kawiarniach, barber
shopach, butikach czy lokalach premium. Dzieki temu wnetrze jest widoczne, a szyld petni
estetyczng i informacyjna funkcje.

Moze wystepowac takze jako logotypy malowane farba na szkle lub naklejki typograficzne
w stylistyce minimalistycznej.
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IX. Litery i znaki przestrzenne
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Zdj. 1.1.1 - 16 Litery i znak przestrzenny azurowy

|

Zdj. 1.1.1- 17 Litery i znak przestrzenne azurowe

Typ Szyld Opis gabarytow Materiaty
Litery i znaki Tak Zréznicowane, zawsze indywidualne w Tworzywo sztuczne, metalowe pierscienie,
przestrzenne tak zaleznos$ci od miejsca sytuowania, ptaskie; mocowanie metalowe lub z tworzywa
ponadto znaki przestrzenne majg widoczna sztucznego; znaki azurowe tez farba
grubos¢

Forma reklamowa, najczesciej szyld, swietnie sprawdzajaca sie w niemal kazdych warunkach. Tylko
zly projekt jest w stanie pogorszyc¢ efekt zastosowania tego rodzaju nosnika. Idealnie pasuje do
architektury zabytkowej ze wzgledu na swoja elegancje. Zastosowanie odpowiedniego kroju
czcionki sprawi, ze bedzie doskonale sie sprawdzat dla architektury wspétczesnej. Najczesciej
sytuowane sg na elewacji, cho¢ zdarzaja sie takze na dachach.

Azurowos¢ tej formy sprawia, ze mimo duzych powierzchni ekspozycyjnych reklama sprawia
wrazenie lekkiej i pasujacej do otoczenia. Nawet umieszczenie na detalach architektonicznych, czy
obiektach zabytkowych zyskuje akceptacje konserwatora zabytkow.
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X. Litery azurowe ptaskie

Zdj. 1.1.1 - 18 Znaki ptaskie azurowe

Typ

Litery i znaki
plaskie

Zdj. 1.1.1 - 19 Znaki ptaskie azurowe

Szyld Opis gabarytow Materialy
Tak Zréznicowane, zawsze indywidualne w Tworzywo sztuczne, metalowe pierscienie,
tak zaleznosci od miejsca sytuowania, ptaskie; mocowanie metalowe lub z tworzywa
ponadto znaki przestrzenne maja widoczng sztucznego; znaki azurowe tez farba
grubos¢

Forma podobna do znakéw przestrzennych, z taka réznica, ze nie majg znaczacej grubosci (nie sg
przestrzenne). Moga by¢ sytuowane zaréwno w witrynach, jak i na elewacjach czy innych
urzadzeniach (jak w powyzszym przyktadzie - na konstrukgji dachowej) oraz wystepowac w formie
malowanej lub naklejanej. Sa dobrg alternatywa dla petnej reklamy naklejanej w witrynach
zajmujacej 100% przeszklenia — dzieki takim azurowym literom informacja o dziatalnosci jest
zawarta, ale witryna sie nie zamyka na przechodniéw. Sa tez tansza alternatywa dla znakow
przestrzennych na elewacji.
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XlI. Neon
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Zdj. 1.1.1 - 20 Neon w witrynie

Typ Szyld Opis gabarytow Materiaty
Neon Tak Zroznicowane, zalezne od miejsca sytuowania Tworzywo sztuczne, szkto, metal
tak i ekspozycji, moga by¢ zaréwno

wielkogabarytowe jak i nie wieksze niz 0,2m2

Do neondw zalicza sie nie tylko klasyczne instalacje neonowe, ale réwniez ich nowoczesne
odpowiedniki, ktére w praktyce sg estetycznie stylizowanymi systemami LED. Tego rodzaju nosniki
reklamowe wyrézniaja sie atrakcyjnym wygladem - czesto prezentuja sie znacznie bardziej
elegancko i subtelnie niz typowe, migajace reklamy LED. Ich niewatpliwg zaletg jest mozliwos¢
skutecznego przyciggania uwagi odbiorcéw takze po zmroku, kiedy swiatto naturalnie kieruje wzrok
przechodniéw w strone reklamy.

Jednoczednie nalezy pamietaé, ze intensywne oswietlenie moze wigzal sie z pewnymi
konsekwencjami. Zbyt mocna emisja Swiatta bywa ucigzliwa dla przechodniéw, a w skrajnych
przypadkach moze rozprasza¢ kierowcédw i wptywac na bezpieczehstwo ruchu drogowego. Z tego
wzgledu coraz czesciej odchodzi sie od stosowania szczegodlnie agresywnych, dynamicznych form
reklam swietlnych, zwtaszcza tych wykorzystujacych zmienna i migajaca tresé.

Xll. Panele LED
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Zdj. 1.1.1 - 22 Szyld swietlny LED o zmieniajgcej sie tresci

Typ Szyld Opis gabarytow Materiaty
Panel LED Tak Zréznicowane, zalezne od miejsca sytuowania Tworzywo sztuczne, szkto, metal
tak i ekspozycji, moga by¢ zaréwno

wielkogabarytowe jak i nie wieksze niz 0,2m2

Typowe nosniki LED czesto wykorzystujg migajgce $Swiatto lub zmienna tres¢, co sprawia, ze sg
dobrze widoczne zaréwno z duzej odlegtosci, jak i po zmroku. Dzieki prostopadtemu ustawieniu
wzgledem elewacji skutecznie przyciggajg uwage i wyrdzniajg informacje o prowadzonej
dziatalnosci na tle innych form reklamy.

Jednoczesnie tego rodzaju rozwigzania sg coraz czesciej postrzegane jako mniej estetyczne i zbyt
agresywne wizualnie, szczegdlnie w przestrzeni miejskiej. Intensywne, migajace $wiatto moze by¢
ucigzliwe dla mieszkancédw w godzinach nocnych, a takze rozprasza¢ i oSlepia¢ kierowcéw,
wptywajac negatywnie na bezpieczenstwo ruchu drogowego. Z tego wzgledu odchodzi sie obecnie
od stosowania tego typu nosnikéw na rzecz bardziej stonowanych iestetycznych form reklamy
Swietlne;j.

Xlll. Gablota reklamowa
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Zdj. 1.1.1 - 24 Gablota reklamowa wolnostojaca

Typ Szyld Opis gabarytow Materiaty
Gabloty Nie Najczesciej 1,2x1,8m Tworzywo sztuczne, metal
reklamowe Nie

Gabloty reklamowe, czesto spotykane miedzy innymi na przystankach komunikacji miejskiej, ale
takze przy budynkach ustugowych, instytucjach czy w przestrzeni publicznej, umozliwiaja tatwa
i stosunkowo czesta, manualng wymiane prezentowanych treéci. Zazwyczaj umieszczane s na
poziomie wzroku, dzieki czemu najlepiej sprawdzaja sie jako nosniki skierowane do ruchu pieszego.
Ich zaletg jest czytelna i uporzadkowana forma prezentacji informacji, a takze bardziej stonowany

charakter w poréwnaniu z intensywnymi reklamami $wietlnymi.

XIV. Flaga reklamowa
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Typ

Flagi reklamowe

Zdj. 1.1.1 - 25 Flagi reklamowe

Szyld Opis gabarytow

Tak Flagi reklamowe na masztach wolnostojacych
moga posiadac maszty o dowolnych
wysokosciach, najczesciej stosowane s
6metrowe, ale moga byc¢ tez nizsze - 3
metrowe oraz wyzsze, np. 12 metrowe.
Powierzchnia ekspozycyjna jest najczesciej
modutowa 3x1 m lub 6x2 metry, ale mozliwe
sg dowolne gabaryty.

Materialy

Konstrukcja - metal, powierzchnia
ekspozycyjna - tworzywa sztuczne

Flaga charakteryzuje sie zmiennoscia ksztattu, stad trudne jest jednoznaczne klasyfikowanie jej jako
tablicy reklamowej. Poniewaz flagi bardzo czesto sytuuje sie w rzedzie, blisko siebie, a stanowigc
powtarzalna forme czesto sa wtasciwg forma w przestrzeni. Traktowane sg jako tafisza forma totemu
reklamowego. Istniejg ré6zne mozliwos¢ mocowania materiatu do masztu, pozwalajace na bardziej
stabilng ekspozycje materiatu.

Flagi s réwniez najczesciej stosowane jako element systemu oznaczenia marki duzych korporadji,
rzadziej jako szyld w instytucjach kultury - na budynkach (ze wzgledu na tatwo$¢ szybkiej wymiany
tresci — stuzg do prezentacji repertuaru, czy wystaw.
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XV. Winder

= NS
R oo

Zdj. 1.1.1 - 26 Winder

Typ Szyld Opis gabarytow Materialy
Windery nie Zazwyczaj od 2,5 do 3 metréw wysokosci,  Konstrukcja - metal  lub  tworzywo,
nietrwale zwigzana z gruntem powierzchnia ekspozycyjna - tworzywa
sztuczne

Windery, czyli flagi zwykle nietrwale zwigzane z gruntem sg plaga, podobng do baneréw -
stosunkowo niedrogie, tatwe w montazu, réwnie niechlujne i zyskujace na popularnosci. Wystepuje
na rynku kilka ksztattéw, roznigcych sie wielkosciami i ksztattem tukow.
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XVI. Stojak reklamowy (potykacz)

Zdj. 1.1.1 - 27 Stojak reklamowy typu,,T”

Zdj. 1.1.1 - 28 Stojak reklamowy typu ,A”

Typ Szyld Opis gabarytow Materiaty
Stojaki Nie Zazwyczaj nie wyzsze niz 1,2m, standardowe Tworzywo sztuczne, metal, drewno
reklamowe nie gabaryty powierzchni reklamowej to

0,6x0,9m’ moga przybierac postac litery A lub
odwréconej litery T

Potykacze, inaczej stojaki reklamowe, sa zdecydowanie zauwazalnymi nosnikami reklamowymi,
nalezy jednak uwaza¢, zeby nie znajdowaty sie w waskim ciggu komunikacyjnym - stanowiag wtedy
uciazliwg przeszkode. Stawiane na szerokich chodnikach lub w ogdle poza ciggiem
komunikacyjnym, przyktadowo przy drzwiach restauracji, znakomicie moga petni¢ swoja funkcje.
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XVII. Parasol reklamowy

Zdj. 1.1.1 - 30 Parasole reklamowe roztozone

Typ Szyld Opis gabarytow Materialy
Parasol Nie Najczesciej od 2,5 do 3 metréw wysokosci, Tworzywo sztuczne, metal
reklamowy rozpietos¢ od 2 do 3,5m

Parasol reklamowy taczy funkcje uzytkowa z promocyjna. Chroni przed storicem i deszczem,
a jednoczesnie eksponuje logo czy hasto firmy w przestrzeni otwartej — najczesciej w ogrédkach
gastronomicznych, na eventach lub stoiskach plenerowych. Dzieki duzej powierzchni nadruku jest
nosnikiem o wysokiej widocznosci, choc¢ jego charakter tymczasowy i rekreacyjny sprawia, ze nie
zawsze wpisuje sie w reprezentacyjne przestrzenie miejskie.
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XVIII. Stup ogtoszeniowo-reklamowy

Zdj. 1.1.1 - 31 Stup ogtoszeniowo-reklamowy

Typ Szyld Opis gabarytow Materialy
Stup ogtoszeniowo- nie Najczesciej od 2m do 4m wysokosci oraz od Najczesciej beton lub tworzywo sztuczne,
reklamowy 0,6m do 1,6m $rednicy podstawy rzadziej stal aluminium, wtékno szklane,
drewno

Jest to wysoka, pionowa konstrukgja, ktora jest zwykle uzywana do celéw reklamowych. Najczesciej
instalowana jest w miejscach o duzym natezeniu ruchu, takich jak pobocze drogi lub obszar
o intensywnym ruchu pieszym. Stupy i kolumny reklamowe moga mie¢ rozne ksztatty i rozmiary,
najczesciej jednak wystepuja w formie walca. Moga wystepowac zaréwno w formie stylizowanej na
historyczng, jak i w nowoczesnej, tym samym dajac mozliwo$¢ dostosowania sie do charakteru
otaczajacej przestrzeni miejskiej i wzbogacenia otoczenia. Jest to historycznie jedno z najstarszych
rozwigzan dla porzadkowania reklamy zewnetrzne;j.
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XX. Pylon lub totem

Zdj. 1.1.1 - 32 Pylon

Zdj. 1.1.1 - 33 Pylon stacji paliw
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Typ

Pylon

Totem

Zdj. 1.1.1 - 34 Totem

Szyld Opis gabarytow Materialy
Tak Pylony: najmniejszych 2-metrowych nawet do Tworzywo sztuczne, metal
Tak 8 metrowych, totemy: zazwyczaj od 10 do
Tak nawet 50 metréw wysokosci

Pylon lub totem reklamowy to wolnostojace, zbiorcze formy szyldu, stosowane szczegdlnie wtedy,
gdy lokal lub kompleks ustug znajduje sie w oddaleniu od ulicy, lub gdy na jednej dziatce dziata kilka
podmiotéw. Dzieki duzej wysokosci i podswietleniu sg widoczne z duzej odlegtosci — zaréwno dla
kierowcow, jak i pieszych.

Pylony najczesciej maja kilka osobnych paneli z nazwami réznych firm lub ustug i sa rozwigzaniem
estetycznym, chetnie stosowanym przed siedzibami przedsiebiorstw.

Totemy to z kolei duze, wysokie no$niki umieszczone na stupie, czesto stosowane przy stacjach paliw,
centrach handlowych i parkingach, gdzie istotna jest widocznos¢ z daleka i ponad zabudowa

miejska.
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XXI. Mural reklamowy
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Zdj. 1.1.1 - 35 Mural reklamowy

Typ Szyld Opis gabarytow Materialy
Mural Tak Zréznicowane, dostosowane do skali Farby elewacyjne
lokalizacji

Murale reklamowe to wielkoformatowe formy reklamy malowane bezposrednio na $cianach
budynkéw lub innych elementach przestrzeni miejskiej. Dzieki swojej skali i artystycznemu
charakterowi skutecznie przyciggaja uwage, jednoczesnie czesto lepiej wpisujac sie w otoczenie niz
tradycyjne nosniki reklamowe. Murale sg zazwyczaj projektowane indywidualnie dla konkretnej
lokalizacji, co pozwala na stworzenie bardziej estetycznego imniej agresywnego przekazu
wizualnego.

Tego rodzaju reklama jest trwata i dobrze widoczna zaréwno dla pieszych, jak i 0séb poruszajacych
sie samochodem. W przypadku starannie zaprojektowanych realizacji murale moga petni¢ nie tylko
funkcje reklamowa, ale réwniez estetyczng, wzbogacajac przestrzen publiczng i ograniczajac
wrazenie chaosu wizualnego.
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XXIIl. Siatka budowlana
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Zdj. 1.1.1 - 36 Siatka budowlana
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Typ Szyld Opis gabarytow Materiaty
Siatka Nie Wielkoformatowe, dostosowane do Siatka mesh PVC lub tkaniny syntetyczne z
budowlana wymiarow elewacji lub rusztowania nadrukiem

Siatki reklamowe to wielkoformatowe nosniki montowane na elewacjach budynkéw lub
rusztowaniach, najczesciej tymczasowo podczas prac remontowych. Dzieki duzej powierzchni sg
bardzo dobrze widoczne i silnie oddziatuja na przestrzen publiczna. Jednoczesnie tego rodzaju
reklamy czesto dominujg nad architekturg budynku i moga negatywnie wptywac na estetyke
otoczenia, wprowadzajac wrazenie chaosu wizualnego.
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XXIV. Przyczepa reklamowa

Zdj. 1.1.1 - 37 Przyczepa reklamowa

Typ Szyld Opis gabarytow Materiaty
Przyczepa Nie Zazwyczaj 2-4m wysokosci i 3-6m dtugosci Stal, aluminium, banery PVC
reklamowa

Przyczepy reklamowe to mobilne nosniki reklamowe ustawiane najczesciej w poblizu drdg,
parkingdw lub terenéw ustugowych. Dzieki mozliwosci fatwego przemieszczania oraz duzej
powierzchni ekspozycyjnej skutecznie przyciggaja uwage odbiorcow. Jednoczesnie czesto sa
postrzegane jako element tymczasowy i mato estetyczny, ktéry moze negatywnie wptywac na
odbior przestrzeni oraz potegowac wrazenie chaosu reklamowego, szczegdlnie przy drogach
i w przestrzeni publicznej.
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XXV. Reklama niestandardowa
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Zdj. 1.1.1 - 38 Reklama niestandardowa
Typ Szyld Opis gabarytow Materialy
Reklama inna Nie Zréznicowane Zrbznicowane

Reklamy niestandardowe czyli reklama inna, niewpisujaca sie w zadng powyzsza definicje. Obejmuja
réznego rodzaju nosniki i formy przekazu, ktére nie mieszcza sie w typowych kategoriach reklamy
zewnetrznej. Moga przyjmowac indywidualne, nietypowe formy dostosowane do konkretnej
lokalizacji, wydarzenia lub funkcji obiektu. Ze wzgledu na swojg oryginalno$¢ czesto silnie
przyciggaja uwage, jednak w przypadku braku spdjnosci z otoczeniem moga negatywnie wptywac
na estetyke przestrzeni i potegowac wrazenie chaosu wizualnego.
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1.1.2 Typologia ogrodzen i obiektow matej architektury

I. Ogrodzenia

Ogrodzenia petne

Zdecydowanie najmniej atrakcyjne i najmniej pozadane ogrodzenia w przestrzeni miejskiej.
W Tychach mozna spotkac ogrodzenia petne w réznych postaciach - od ogrodzen z blachy falistej,
przez ogrodzenia prefabrykowane, po ogrodzenia murowane i otynkowane. Stan techniczny tych
ogrodzen, cho¢ czasem przypadkach dobry, czesto pozostawia wiele do zyczenia. Nawet w centrum
miasta mozna spotka¢ powyginane, zardzewiate ogrodzenia z graffiti.

Ogrodzenia petne, poza oczywistymi mankamentami zwigzanymi ze stanem technicznym
niektorych z nich, tworza przede wszystkim problem zwigzany z przestanianiem i dzieleniem
przestrzeni miasta, co poteguje chaos przestrzenny. Poza nielicznymi, uzasadnionymi przypadkami,
nalezy takich ogrodzen unika¢. Do tej grupy ogrodzen zaliczono réwniez ogrodzenia pierwotnie
azurowe, ale obecnie wypetnione w catosci réznego rodzaju materiatami, np. tasmami z tworzywa
sztucznego.

ad
w

Zdj. 1.1.2 - 1 Ogrodzenie petne murowane

Cibe il

Zdj. 1.1.2 - 2 Ogrodzenie petne murowane z graffiti
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Zdj. 1.1.2 - 5 Ogrodzenie petne kamienne, wysokie, z ozdobnymi wpustami
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Zdj. 1.1.2 - 8 Ogrodzenie petne murowane, ze stupkami i przestami
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Zdj. 1.1.2 - 11 Ogrodzenie wtdrnie peine, z pasami z tworzywa sztucznego
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Zdj. 1.1.2 - 14 Ogrodzenie drewniane o minimalnym stopniu azurowosci
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Zdj. 1.1.2 - 16 Ogrodzenie z otynkowanymi stupkami i podmurdéwka oraz przestem z blachy falistej

Zdj. 1.1.2 - 17 Ogrodzenie z poziomych desek drewnianych o minimalnym stopniu azurowosci
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Zdj. 1.1.2 - 18 Ogrodzenie petne przestowe z blachy (ogrodzenie placu budowy)

Zdj. 1.1.2 - 19 Ogrodzenie petne z betonowych przeset o obtych ksztattach, na stojakach
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Ogrodzenia azurowe

Ogrodzenia azurowe to takie, ktore charakteryzujg sie czesciowa przeziernoscia i nie stanowia
catkowitej bariery wizualnej. Sa zdecydowanie bardziej pozadane w przestrzeni miejskiej niz
ogrodzenia petne, poniewaz pozwalaja zachowad wiekszg otwartos¢ i lepszy odbidr przestrzeni.
Podobnie jak w przypadku ogrodzen petnych, cze$¢ ogrodzen azurowych na terenie miasta Tychy
znajduje sie w niezadowalajacym stanie technicznym, jednak ogdlnie s one utrzymywane znacznie
lepiej i czesciej wpisuja sie estetycznie w otoczenie.

Jednoczesnie na terenie miasta mozna spotkac ogrodzenia zakoiczone ostrymi elementami, takimi
jak szpikulce czy groty, ktére moga stwarzac zagrozenie dla przechodniéw i negatywnie wptywaja
na odbior przestrzeni publicznej. Stosowania tego rodzaju rozwigzan nalezy unikad.

Zdj. 1.1.2 - 21 Ogrodzenie betonowe prefabrykowane
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Zdj. 1.1.2 - 24 Ogrodzenie azurowe z drewnianymi przestami i otynkowanym cokotem ze stupkami
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Zdj. 1.1.2 - 27 Ogrodzenie azurowe z betonowymi stupkami i cokotem i metalowymi przestami

Zdj. 1.1.2 - 28 Ogrodzenie azurowe z metalowymi tukowatymi przestami
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Zdj. 1.1.2 - 29 Ogrodzenie azurowe z metalowymi stupkami i przestami
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Zdj. 1.1.2 - 31 Ogrodzenie azurowe z przestami, niebiesko-zielone
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Zdj. 1.1.2 - 34 Ogrodzenie azurowe z prostymi metalowymi przestami w kolorze czarnym
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Zdj. 1.1.2 - 37 Ogrodzenie zbyt azurowe
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Zdj. 1.1.2 - 38 Ogrodzenie azurowe z siatki

Ogrodzenia stanowig istotny element przestrzeni miejskiej i majg duzy wptyw na jej estetyke oraz
sposéb odbioru. Znacznie bardziej pozadane s3 ogrodzenia azurowe oraz rozwigzania
wykorzystujace zielen, ktére pozwalaja zachowac wieksza otwarto$¢ przestrzeni i lepiej wpisuja sie
w otoczenie.

Najwiekszym problemem s3a ogrodzenia znajdujace sie w ztym stanie technicznym - zardzewiate,
powyginane, prowizoryczne lub zdegradowane wizualnie, ktére negatywnie wptywaja na estetyke
przestrzeni i poteguja wrazenie chaosu. Szczegdlnie niepozadane sg takze ogrodzenia zakoriczone
ostrymi elementami, takimi jak groty czy szpikulce, ktére moga stwarza¢ zagrozenie dla
przechodnidéw i pogarszaja odbidr przestrzeni publicznej.

Il. Mata architektura

tawki

W Tychach dominujg proste tawki wykonane z drewna i metalu, uzupetniane miejscami przez
bardziej nowoczesne rozwigzania, takie jak fawka Kubik. Wiekszos¢ z nich jest w bardzo dobrym
stanie technicznym. Zauwazalna jest jednak duza réznorodno$¢ form i wzoréw, co miejscami
ogranicza spéjnosc stylistyczng wyposazenia przestrzeni publicznych.

Zdj. 1.1.2 - 39 tawka
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Zdj. 1.1.2-43 tawka
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Zdj. 1.1.2-45 tawka
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Zdj. 1.1.2-47 tawka
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Zdj. 1.1.2-49 tawka

50[Strona



Zdj. 1.1.2- 51 tawka
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Zdj. 1.1.2- 52 tawka

Zdj. 1.1.2- 53 tawka
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54 tawka

Zdj. 1.1.2

Zdj. 1.1.2 - 55 tawka
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Zdj. 1.1.2- 56 tawka

Zdj. 1.1.2- 57 tawka
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Zdj. 1.1.2 - 58 tawka

Zdj. 1.1.2 - 59 tawka
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Zdj. 1.1.2-61 tawka
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Kosze na smieci

W Tychach wystepuje duza réznorodnos¢ form koszy na $mieci. Obok tradycyjnych rozwigzan mozna
spotkac wiele nowoczesnych, metalowych koszy o prostopadtosciennej formie, a takze estetyczne
rozwigzania wykorzystujace elementy drewniane i funkcjonalne kosze do segregacji odpadéw. Czes¢
koszy znajduje sie jednak w stabym stanie technicznym, co obniza estetyke przestrzeni publicznej.

.

Zdj. 1.1.2- 63 Kosz
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Zdj. 1.1.2 - 65 Kosz
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Zdj. 1.1.2 - 67 Kosz
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Zdj. 1.1.2 - 69 Kosz
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Zdj. 1.1.2-71 Kosz
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Zdj. 1.1.2 - 73 Kosz
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Zdj. 1.1.2- 74 Kosz

Zdj. 1.1.2- 75 Kosz
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Zdj. 1.1.2-77 Kosz
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Zdj. 1.1.2- 78 Kosz
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Zdj. 1.1.2- 79 Kosz
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Zdj. 1.1.2 - 80 Kosz

Zdj. 1.1.2 - 81 Kosz
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Gazony i osftony

Donice w przestrzeni miejskiej w Tychach charakteryzuja sie réznorodnymi i interesujgcymi formami,
a wiekszosc¢ z nich jest w dobrym stanie technicznym. Nalezy jednak pamieta¢, ze z punktu widzenia
kondycji rodlin korzystniejsze sa nasadzenia bezposrednio w gruncie. Donice powinny by¢ zatem
traktowane przede wszystkim jako rozwigzanie uzupetniajace, szczegdlnie przydatne w ciasnych,
intensywnie zagospodarowanych centrach, gdzie nie ma mozliwosci wprowadzenia zieleni
w gruncie.

Zdj. 1.1.2 - 82 Donica

Zdj. 1.1.2 - 83 Donica
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Zdj. 1.1.2 - 84 Donica

Zdj. 1.1.2 - 85 Donica
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Zdj. 1.1.2 - 86 Donica

Zdj. 1.1.2 - 87 Donica
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Zdj. 1.1.2 - 89 Donica




Zdj. 1.1.2- 91 Donica
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Zdj. 1.1.2 - 92 Ostona
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Stojaki na rowery

W Tychach wystepuje wiele wysokich stojakéw rowerowych, co nalezy oceni¢ pozytywnie -
umozliwiaja one przypiecie roweru do ramy, zapewniajac wieksze bezpieczenstwo niz stojaki
pozwalajace na mocowanie wylacznie za koto. Pojedyncze, mniej estetyczne rozwigzania to gtéwnie
niskie, nietrwale zwigzane z podfozem stojaki. Warto kontynuowac stosowanie sprawdzonych,
wysokich wzoréw, ktére facza funkcjonalnos¢, trwatosc i estetyke.

Zdj. 1.1.2 - 94 Stojak rowerowy
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Zdj. 1.1.2 - 95 Stojak rowerowy
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Zdj. 1.1.2 - 96 Stojak rowerowy

Zdj. 1.1.2 - 97 Stojak rowerowy
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Zdj. 1.1.2 - 98 Stojak rowerowy

Zdj. 1.1.2 - 99 Stojak rowerowy
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Zdj. 1.1.2 - 101 Stojak rowerowy
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Zdj. 1.1.2 - 103 Stojak rowerowy
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Zdj. 1.1.2 - 105 Stojak rowerowy
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Zdj. 1.1.2 - 107 Stojak rowerowy
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Zdj. 1.1.2 - 108 Stojak rowerowy

Zdj. 1.1.2 - 109 Stojak rowerowy

Latarnie i lampy
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Latarnie w Tychach sg zréznicowane pod wzgledem formy - wystepujg zaréwno wzory
geometryczne i nowoczesne, jak i bardziej tradycyjne. Pozytywnie nalezy oceni¢ obecnosc¢ niskich
opraw, ktére ograniczaja emisje Swiatta w gére i tym samym pomagaja zmniejszac zanieczyszczenie
$wiattem. Dobrze sprawdzaja sie réwniez wysokie latarnie z kloszami, ktére kieruja $wiatto
na uzytkowang przestrzen. Warto natomiast stopniowo odchodzi¢ od opraw z catkowicie
wyeksponowanymi zrodtami Swiatta, ktére moga powodowac niekontrolowang emisje Swiatta
ku gorze.

Zdj. 1.1.2- 111 Latarnia
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Zdj. 1.1.2- 112 Latarnia

Zdj. 1.1.2 - 113 Latarnia
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Zdj. 1.1.2- 114 Latarnia
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Dziekujemy

Zdj. 1.1.2- 115 Latarnia
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Zdj. 1.1.2- 116 Latarnia

Zdj. 1.1.2- 117 Latarnia
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Zdj. 1.1.2 - 118 Latarnia

Zdj. 1.1.2- 119 Latarnia
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Zdj. 1.1.2 - 120 Latarnia
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Zdj. 1.1.2 - 122 Latarnia

Zdj. 1.1.2 - 123 Latarnia
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Zdj. 1.1.2 - 124 Latarnia

Zdj. 1.1.2 - 125 Latarnia
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Stupki, separatory, barierki

Stupki stanowia jeden z elementdw wymagajacych poprawy — wiele z nich jest zniszczonych,
powyginanych lub skorodowanych, co negatywnie wptywa na estetyke przestrzeni publicznej.
Jednoczeénie mozna wskaza¢ udane przyktady smuktych, czarnych stupkéw o prostych,
geometrycznych lub tradycyjnych formach. Warto kontynuowac stosowanie tych wzoréw, natomiast
pozostate, zuzyte elementy nalezy sukcesywnie wymienia¢, podobnie jak w przypadku koszy na
odpady.

Zdj. 1.1.2 - 126 Stupek

Zdj. 1.1.2 - 127 Stupek
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Zdj. 1.1.2 - 128 Stupek

Zdj. 1.1.2 - 129 Stupek
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Zdj. 1.1.2 - 130 Stupek

131 Stupek

1.1.2 -
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Zdj. 1.1.2 - 132 Separator

Zdj. 1.1.2 - 133 Stupek
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Zdj. 1.1.2 - 134 Stupek

Zdj. 1.1.2 - 135 Stupek
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Zdj. 1.1.2 - 137 Stupek
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Zdj. 1.1.2 - 139 Stupek
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Zdj. 1.1.2 - 140 Proste barierki liczne stalowe

Zdj. 1.1.2 - 142 Separator
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Zdj. 1.1.2 - 143 Stupek
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Zdj. 1.1.2 - 144 Stupek
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1.2 Wskazanie obszarow problematycznych

1.2.1. Potozenie gminy

Tychy potozone sa w potudniowej czesci wojewddztwa $Slaskiego, okoto 20 km na potudnie od
Katowic, w obszarze silnych powigzan przestrzennych i funkcjonalnych z konurbacja gérnoslaska.
Miasto stanowi cze$¢ Goérnoslasko-Zagtebiowskiej Metropolii (GZM), obejmujacej 41 gmin i
skupiajacej znaczna czes$¢ ludnosci oraz aktywnosci gospodarczej wojewddztwa slaskiego.
Jednoczesnie jego potozenie odréznia je od najbardziej zurbanizowanej, centralnej czesci
konurbacji. Tychy sgsiadujg bowiem z obszarami o odmiennym charakterze przestrzennym, w tym z
terenami leSnymi i gminami o mniejszym stopniu urbanizacji, rozciggajacymi sie w kierunku
Pszczyny i Beskidéw. Miasto zajmuje zatem pozycje posrednig pomiedzy silnie zurbanizowanym
obszarem metropolitalnym a potudniowg czescia regionu, ktérej krajobraz w wiekszym stopniu
ksztattuja tereny otwarte i kompleksy lesne.

W bezposrednim sasiedztwie Tychow znajduja sie Katowice, Mikotéw, Wyry, Kobiér, Bierun, Ledziny i
Bojszowy. W szerszym otoczeniu regionalnym istotne znaczenie majag rowniez Mystowice, Gliwice,
Pszczyna, Oswiecim oraz Bielsko-Biata. Zréznicowanie tych osrodkéw pod wzgledem wielkosci,
struktury funkcjonalnej i charakteru przestrzennego tworzy szeroki kontekst dla rozwoju Tychéw.
Katowice, jako gtéwny osrodek metropolitalny, stanowig wazny punkt odniesienia dla powiazan
transportowych, gospodarczych i ustugowych miasta. Z kolei Mikotéw, Bierun, Ledziny i pozostate
gminy sasiednie wspottworza jego bezposrednie otoczenie funkcjonalne, z ktérym Tychy pozostaja
w relacjach wynikajacych z codziennej mobilnosci mieszkancow, lokalizacji miejsc pracy oraz
korzystania z ustug.

Potozenie Tychéw nalezy rozpatrywaé réwniez w kontekscie powigzan z potudniowa czescia
wojewodztwa $laskiego. Kierunek ten prowadzi ku obszarom o odmiennych uwarunkowaniach
krajobrazowych i osadniczych, w tym w strone Pszczyny i Beskidow. Istotnym elementem otoczenia
miasta sg kompleksy lesne, w szczegdlnosci Lasy Pszczynskie, a takze tereny lesne potozone na
po6tnoc od miasta. Obecnos¢ tych obszarow wptywa na postrzeganie Tychéw jako miasta
funkcjonujacego na styku intensywnie zurbanizowanej przestrzeni metropolitalnej iterenéw o
wiekszym udziale przyrody oraz krajobrazu otwartego.

Takie usytuowanie sprawia, ze Tychy petnig istotng role w potudniowej czesci Gérnoslasko-
Zagtebiowskiej Metropolii, pozostajac jednoczesnie waznym osrodkiem dla otaczajacych je gmin.
Ich potozenie regionalne stanowi istotne uwarunkowanie rozwoju przestrzennego i ksztattowania
krajobrazu miejskiego. W analizie przestrzeni miasta nalezy uwzglednia¢ zaréwno jego powigzania z
obszarem metropolitalnym, jak i relacje z terenami sasiednimi, ktérych charakter oraz sposob
zagospodarowania wptywaja na odbior krajobrazu Tychow.

98|Strona



Kontekst 0 1 2 km
—— wazniejsze linie kolejowe wazniejsze drogi ]

Zdj. 1.2 - 1 Mapa - kontekst

Istotnym elementem potozenia Tychdw jest rozwiniety ukfad drogowy, zapewniajacy powigzania z
gtownymi osrodkami regionu oraz krajowa siecig transportowa. Przez miasto przebiega droga
krajowa nr 1, tgczaca je z Katowicami na pétnocy oraz Pszczyng i Bielskiem-Biatg na potudniu. Wazne
znaczenie ma réwniez droga krajowa nr 44, zapewniajaca pofaczenia m.in. z Mikotowem, Gliwicami,
Oswiecimiem i Krakowem, a takze droga krajowa nr 86, stanowigca istotny cigg komunikacyjny w
kierunku Katowic i wschodniej czesci aglomeracji. Uzupetnieniem uktadu drogowego jest droga
ekspresowa S1, bedaca elementem gtéwnej osi transportowej potudniowej Polski, taczacej rejon
autostrady A1 z Bielskiem-Biala i granica ze Stowacja.

Istotne znaczenie dla dostepnosci komunikacyjnej Tychéw ma réwniez transport kolejowy. Przez
miasto przebiega linia kolejowa na trasie Katowice-Bielsko-Biata-Zwardon, stanowigca czes¢
regionalnego korytarza kolejowego. Obstuge pasazerska zapewnia stacja Tychy oraz przystanki
kolejowe, m.in. Tychy Zachodnie, Tychy Aleja Bielska i Tychy Grota-Roweckiego. Szczegdlne
znaczenie majg potaczenia z Katowicami, dzieki ktorym Tychy sg wigczone w system kolejowych
przewozoéw aglomeracyjnych. Kolej stanowi tym samym istotne uzupetnienie transportu drogowego
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i alternatywe dla podrézy samochodem, zwtaszcza w relacjach z gtéwnym osrodkiem
metropolitalnym.

Potaczenie rozwinietej infrastruktury drogowej i kolejowej sprawia, ze Tychy petnig funkcje waznego
wezta komunikacyjnego w potudniowej czesci Gornoslasko-Zagtebiowskiej Metropolii. Potozenie na
kierunku Katowice-Bielsko-Biata sprzyja powigzaniom z gtéwnymi osrodkami wojewddztwa, a
dostep do ponadregionalnych tras transportowych utatwia przemieszczanie sie réwniez poza
granice regionu. Ukfad komunikacyjny zapewnia potaczenia w kierunku Krakowa i potudniowe;j
Polski, a takze z zachodnia czescig kraju za posrednictwem Katowic i autostrady A4. Dostepnosc
transportowa stanowi zatem istotne uwarunkowanie funkcjonowania miasta, jego relacji z
otoczeniem oraz dalszego rozwoju przestrzennego.

1.2.2. Mapa istniejacych rejonéw - dzielnice krajobrazowe

Strefowanie zabudowy w Tychach jest stosunkowo dobrze widoczne i czytelne w strukturze
przestrzennej miasta. Poszczeg6lne obszary roznig sie charakterem zabudowy, sposobem
zagospodarowania oraz uktadem przestrzeni publicznych, co pozwala wyrdznic strefy o odmiennych
cechach krajobrazu miejskiego. Czytelnos¢ granic miedzy nimi jest jednak zréznicowana. W
niektérych miejscach przejscia pomiedzy strefami sa wyrazne i tatwo dostrzegalne, w innych
natomiast majg charakter ptynny, a ich jednoznaczne wyznaczenie jest trudniejsze.

Nalezy przy tym podkresli¢, ze przeznaczenie terenéw okreslone w dokumentach planistycznych
oraz ich faktyczny sposéb uzytkowania nie zawsze odpowiadajg formom architektonicznym,
charakterowi zabudowy, proporcjom przestrzeni ani uktadowi ulic. Czynniki te wptywaja na sposob
postrzegania przestrzeni przez jej uzytkownikoéw i wspétdecydujg o wyodrebnianiu sie dzielnic
krajobrazowych. W konsekwencji granice obszaréw wyznaczonych na podstawie funkcji terenu
moga roznic sie od granic wynikajacych z rzeczywistego odbioru krajobrazu miejskiego.

Zagadnienie to ma szczegdlne znaczenie w przypadku Tychéw ze wzgledu na wieloetapowy rozwéj
przestrzenny miasta. W jego strukturze wspdtistnieja planowane zespoty zabudowy, starsze ukfady
osadnicze oraz obszary o zréznicowanych formach zagospodarowania. Ich wzajemne relacje
przestrzenne powoduja, ze poszczegdlne czesci miasta nie zawsze tworzg jednorodne jednostki
krajobrazowe, a ich charakter moze zmienia¢ sie stopniowo, bez wyraznej granicy pomiedzy
odmiennymi typami zabudowy.
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Zdj. 1.2 - 2 Mapa - stan istniejagcy zabudowy

W wyniku przeprowadzonych analiz wprowadzono pojecie ,strefy krajobrazowej’, rozumianej jako
obszar miasta o charakterystycznych cechach krajobrazu antropogenicznego, stanowiacy jednostke
odniesienia dla dalszych analiz, formutowania zatozen oraz dyskusji nad rozwigzaniami
przyjmowanymi w ramach uchwaty krajobrazowej. Strefe krajobrazowa wyréznia wysoki stopien
spéjnosci i jednorodnosci pod wzgledem struktury zabudowy, form architektonicznych oraz
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sposobu zagospodarowania przestrzeni. Zabudowa wystepuje w ukfadzie zwartym lub
rozproszonym, lecz uporzadkowanym, a tworzace ja formy architektoniczne wykazuja cechy
wspodlne, pozwalajace na okreslenie ich typologii. Cechy te umozliwiajg odréznienie danej strefy od
obszaréw sasiednich i wyodrebnienie jej specyfiki krajobrazowej.

W przypadku krajobrazu zabudowy wielorodzinnej zastosowano dodatkowo podziat morfologiczny,
uwzgledniajacy zespdt cech opisujacych strukture i sposob organizacji zabudowy. Analizie poddano
m.in. gestos¢ i intensywnos¢ zabudowy, stopien regularnosci uktadu, obecnos¢ lub brak uktadéw
kwartatowych, a takze wzajemne rozmieszczenie budynkéw i relacje przestrzenne miedzy nimi.
Poszczego6lnym cechom przypisano okreslone wartosci, ktérych kombinacje pozwolity opracowac
kod morfologiczny, syntetycznie charakteryzujacy strukture danej jednostki zabudowy
wielorodzinnej.

Opracowany system kodowania stanowi podstawe wyodrebnienia i nazwania poszczegdinych
typéw morfologicznych, takich jak ,zabudowa wielorodzinna zwarta regularna kwartatowa” czy
»Zabudowa wielorodzinna zwarta regularna liniowa”. Przyjeta klasyfikacja umozliwia uporzadkowany
opis zréznicowania przestrzennego zabudowy wielorodzinnej oraz powigzanie rozpoznanych cech
morfologicznych z okre$lonym typem zabudowy. Dzieki temu stanowi narzedzie wspierajace analize
struktury krajobrazu miejskiego i identyfikacje charakterystycznych cech poszczegélnych stref
krajobrazowych.

Tabela 1 Klasyfikacja zjawisk przestrzennych

Gestosc¢ zabudowy duzo wolnej przestrzeni miedzy zabudowa dos$¢ zwarta,
budynkami umiarkowane przerwy lub
bardzo zwarta zabudowa,

mato wolnej przestrzeni

Intensywno$¢ zabudowy niska, 1-2 kondygnacje lub $rednia, ok. wysoka, 6+ kondygnacji
3-5 kondygnacji

Regularnos¢ uktadu nieregularna, organiczna lub mieszana regularna, prostokresina
Czytelnos¢ kwartatow stabo czytelne czesciowo czytelne lub
czytelne
Uktad: Mieszany Punktowy Liniowy Kwartatowy Pierzejowy Typu "C"

Zachowanie powyzszych parametréw utatwia identyfikacje waloréw i zagrozen dla tadu
przestrzennego oraz opracowanie strategii poprawy stanu istniejacego - zatozen uchwaty
krajobrazowej. W przestrzeni miasta wyrdzniono siedem stref krajobrazowych, przy czym
najistotniejsze z punktu widzenia uchwaty krajobrazowej sg cztery z nich: krajobraz zabudowy
wielorodzinnej (z podtypami), przemystowo-produkcyjny, komercyjno-ustugowy i liniowy.
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Dzielnice krajobrazowe
krajobraz zabudowy wielorodzinnej:
I 1011 - zwarta regularna kwartatowa
1001 - zwarta kwartatowa nieregularna
1110 - zwarta wysoka regularna
1010 - zwarta regularna
1100 - zwarta wysoka nieregularna
-
0100 - luzna wysoka nieregularna
0000 - nieregularna
o ukfadzie:
typu "C" liniowym [ pierzejowym
24 kwartatowym mieszanym punktowym

%
2
&
n
/0
o]

krajobraz zwartej zabudowy jednorodzinnej
krajobraz komercyjno-ustugowy
krajobraz przemystowo-produkcyjny

1000 - zwarta nieregularna L indywidualne zespoty zabudowy

krajobraz seminaturalny
krajobraz liniowy
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> ,
rDzieInice krajobrazowe
krajobraz zabudowy wielorodzinnej:
N 1011 - zwarta regularna kwartatowa
"] 1001 - zwarta kwartatowa nieregularna

1110 - zwarta wysoka regularna krajobraz zwartej zabudowy jednorodzinnej
1010 - zwarta regularna krajobraz komercyjno-ustugowy
1100 - zwarta wysoka nieregularna krajobraz przemystowo-produkcyjny
1000 - zwarta nieregularna "7 indywidualne zespoly zabudowy
0100 - luzna wysoka nieregularna krajobraz seminaturalny
0000 - nieregularna krajobraz liniowy
o uktadzie:

typu "C" liniowym [ pierzejowym
%] kwartatowym mieszanym punktowym

Zdj. 1.2 - 3 Mapa -dzielnice krajobrazowe
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Zdj. 1.2 - 6 Krajobraz zabudowy wielorodzinnej zwartej regularnej kwartatowej

105|Strona



-

Zdj. 1.2 - 7 Krajobraz zabudowy wielorodzinnej nieregularnej typu,,C”

K e b 0L LD

Zdj. 1.2 - 8 Krajobraz zabudowy wielorodzinnej niereqularnej typu,C”
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Zdj. 1.2 - 9 Krajobraz zabudowy wielorodzinnej luznej wysokiej nieregularnej - mapa

Zdj. 1.2 - 10 Krajobraz zabudowy wielorodzinnej luZznej wysokiej nieregularnej
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Zdj. 1.2 - 11 Krajobraz zabudowy wielorodzinnej zwartej reqularnej liniowej

Zdj. 1.2 - 12 Krajobraz zabudowy wielorodzinnej zwartej regularnej liniowej
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Krajobraz zwartej zabudowy jednorodzinnej

Zabudowa jednorodzinna, tworzaca dzielnice krajobrazowe, to obszary charakteryzujace sie rytmem
i powtarzalnosciag kubatur architektonicznych oraz (zazwyczaj) zachowaniem spéjnej linii zabudowy.
Wystepuje zaréwno w formie budynkéw wolnostojacych, zabudowy blizniaczej, jak i szeregowej.
Charakterystyczne dla tej kategorii sa prywatne ogrody, duzy udziat zieleni oraz mniejsza
intensywnosc¢ zabudowy niz w przypadku zabudowy wielorodzinnej czy srédmiejskiej.

Zdj. 1.2 - 13 Zwarta zabudowa jednorodzinna
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Zdj. 1.2 - 14 Zwarta zabudowa jednorodzinna
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Zdj. 1.2 - 15 Zwarta zabudowa jednorodzinna

Krajobraz przemystowo-produkcyjny

Cechuje sie wystepowaniem obiektéw o zréznicowanych, czesto wielkokubaturowych formach,
wynikajacych przede wszystkim z funkcji produkcyjnej, magazynowej i logistycznej, przy
ograniczonej artykulacji architektury oraz przewadze zabudowy wolnostojacej. Dominujg hale
produkcyjne, magazyny, obiekty zaplecza technicznego i niewielkie obiekty ustugowe zwigzane
z dziafalnoscig gospodarcza. Charakterystyczny jest niewielki udziat zieleni urzadzonej i przestrzeni
publicznych oraz silne podporzadkowanie uktadu komunikacji kotowej, z rozlegtymi placami
manewrowymi, parkingami i drogami wewnetrznymi.

Zdj. 1.2 - 16 Krajobraz przemystowo-produkcyjny
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Zdj. 1.2 - 17 Krajobraz przemysfowo-produkcyjny

Krajobraz komercyjno-ustugowy

Krajobraz wyrdznia sie przewaga wielkokubaturowej, wolnostojacej zabudowy ustugowej,
handlowej, biurowej i hotelowej, o zréznicowanych formach wynikajacych z petnionych funkgcji.
Charakterystyczne sa obiekty wielkopowierzchniowe, w tym dyskonty i centra handlowe, a takze
budynki biurowe i hotele, ktéorym towarzysza rozlegte parkingi oraz uktady komunikacji
wewnetrznej. Zabudowie towarzyszy ograniczona ilo$¢ zieleni urzadzonej i niewielki udziat
tradycyjnie rozumianych przestrzeni publicznych, a organizacja przestrzeni jest w duzej mierze
podporzadkowana dostepnosci komunikacja samochodowa i obstudze parkingowe;.

Zdj. 1.2 - 18 Krajobraz komercyjno-ustugowy
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Zdj. 1.2 - 19 Krajobraz komercyjno-ustugowy

Krajobraz indywidualnych zespotow

Wystepuja tu zespoty obiektow o okreslonej, wyspecjalizowanej funkcji, obejmujacych
m.in. kompleksy sportowe, szkolne, kulturalne i administracyjne. Zabudowa ma zr6znicowana forme
i skale, a uktad przestrzenny podporzadkowany jest funkcji zespotu oraz organizacji terenéw
towarzyszacych, takich jak boiska, place, parkingi i zielen.

Zdj. 1.2 - 20 Indywidualne zespoty
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Zdj. 1.2 - 21 Indywidualne zespoty

Krajobraz liniowy

Krajobraz bedacy wyrwa w innych krajobrazach zurbanizowanych, o wyraznie liniowej kompozycji
zabudowan i podniesieniu rangi drogi lub innego ciggu komunikacyjnego do dominujacej. Ma
zazwyczaj niskie walory estetyczne, ale wysoka warto$¢ ekonomiczna.
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Zdj. 1.2 - 23 Krajobraz liniowy — drogowy

Krajobraz seminaturalny

Krajobraz, w ktérym przeksztatcenia cztowieka wywarty wptyw na krajobraz w stopniu nieznacznym,
pierwotna faza urbanizacji, czes¢ terenu wykorzystywana na gospodarke rolng, czy lesna,
odczuwalne sa walory krajobrazu przyrodniczego (nawet jesli przetworzonego), liczne otwarcia
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krajobrazowe dajace poczucia bliskosci przyrody; najwieksza bolaczka sg krajobrazy i elementy
liniowe, czyli przede wszystkim drogi i linie wysokiego napiecia, ktére pogarszajg walor tego
krajobrazu.

Zdj. 1.2 - 25 Krajobraz seminaturalny
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1.2.3. Analiza waloréw kulturowych i przyrodniczych

Tychy posiadaja wyjatkowy charakter wynikajacy z potaczenia historycznej struktury osadniczej
z powojennym zatozeniem urbanistycznym Nowych Tychéw. Poczatki miejscowosci siegaja
Sredniowiecza - pierwsza wzmianka o Tychach pochodzi z 1467 roku. Przez kolejne stulecia rozwijaty
sie one jako wies o charakterze rolniczym i rzemies$lniczym, zwigzana z pszczynskim panstwem
stanowym. Istotnym elementem rozwoju gospodarczego miejscowosci byt browar ksiazecy,
funkcjonujacy od XVIl wieku, a takze rozwdéj przemystu, kolei i infrastruktury przetomu XIX i XX wieku.
Historyczna struktura Starych Tychéw zachowata sie przede wszystkim w rejonie dawnego centrum
wsi, a takze w starszych dzielnicach, takich jak Cielmice, Paprocany czy Zwakow.
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D

Zdj. 1.2 - 26 Mapa Tychéw z 1890 roku (Zrédto: oldmapsonline.org) z natoZong wspdtczesng granicg miasta

Najwazniejszym etapem w ksztattowaniu wspotczesnego miasta byta decyzja z 1950 roku o budowie
Nowych Tychéw - duzego osrodka mieszkaniowego majgcego odciazy¢ szybko rozwijajace sie
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miasta Gérnego Slaska. Koncepcje urbanistyczng opracowat zespét Kazimierza Wejcherta i Hanny
Adamczewskiej-Wejchert. Zatozenie nie byto realizowane jako jednolita, powtarzalna dzielnica, lecz
jako system kolejno powstajgcych zespotow mieszkaniowych, wyposazonych w szkoty, ustugi, tereny
zieleni i przestrzenie publiczne. Szczegd6lne znaczenie miato powigzanie zabudowy z uktadem
terendw zielonych - jednym z podstawowych elementéw kompozycji miasta byta tzw. o$ zielona,
taczaca poétnocne i potudniowe obszary rekreacyjne oraz otwierajaca strukture miasta na krajobraz
Jeziora Paprocanskiego.

Zdj. 1.2 - 27 Plansza studialna z 1961 roku (Zrédto: muzeum.tychy.pl)

Najstarszym i jednym z najbardziej charakterystycznych elementéw Nowych Tychéw jest Osiedle A
autorstwa Tadeusza Teodorowicza-Todorowskiego, ktérego budowe rozpoczeto w 1951 roku.
Zatozenie reprezentuje dojrzata forme socrealistycznej urbanistyki: zabudowa zostata
skomponowana wokot centralnego placu, z wyraznymi osiami kompozycyjnymi, ustugami
w parterach oraz rozbudowanym programem spotecznym. Charakterystyczne sg rowniez
historyzujace detale architektoniczne, rzezby, ptaskorzezby i mozaiki. Kolejne osiedla odchodza od
doktryny socrealizmu i pokazuja ewolucje powojennej mysli urbanistycznej - od zwartych zatozen
Osiedla A i B, przez modernistyczne zespoty zabudowy lat 60. i 70. po bardziej zr6znicowane
realizacje p6znego modernizmu i postmodernizmu. Tychy stanowig tym samym jeden z ciekawszych
w Polsce przyktadéw rozwoju urbanistyki mieszkaniowej drugiej potowy XX wieku.
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Zdj. 1.2 - 29 Osiedle ,A”
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Osiedla

Osiedle A (Anna; budowane w latach 1951-1956 wedtug projektu

Tadeusza Teodorowicza-Todorowskiego)

Osiedle B (Barbara) - Stare Miasto (wedtug projektu
urbanistycznego z 1952 roku Kazimierza Wejcherta i Hanny
Adamczewskiej). Budowe rozpoczeto w 1953 roku

Osiedle B2 (Balbina) Osiedle powstate po 2000 roku
Osiedle C (Celina) - wedtug projektu Hanny i Kazimierza
Wejchertéw, budowane w latach 1956-1960

Osiedle D (Dorota), autorzy Maria Czyzewska i Andrzej Czyzewski
Osiedle E (Ewa; budowane w latach 1958-1960 wedtug projektu

Hanny i Kazimierza Wejchertow)

Osiedle F (Felicja; budowa rozpoczeta w 1961)
Osiedle G (Genowefa; poczatek budowy: 1971)
Osiedle H (Honorata; budowane w latach 1973-1978)

Osiedle K (Karolina; budowane od 1976)
Osiedle L (Lucyna)

Osiedle £ (kucja; poczatek budowy: 1987)
Osiedle M (Magdalena)

Osiedle N (Natalia; poczatek budowy: 1976)
Osiedle O (Olga; budowane od 1976)
Osiedle P (Paulina; powstato w 1979)
Osiedle R (Regina)

Osiedle T (Teresa; poczatek budowy: 1978)
Osiedle U (Urszula)

Osiedle W (Weronika)

Osiedle Z (Zuzanna)

Zdj. 1.2 - 30 Mapa - Stare Tychy, osiedla Nowych Tychdw oraz osiedla nowsze
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Dziedzictwo kulturowe Tychéw obejmuje zaréwno obiekty historyczne, jak i architekture powojenna.
W rejestrze zabytkéw wojewddztwa $laskiego znajduja sie m.in. kosciét Sw. Marii Magdaleny, zespoty
zabudowy Browaru Ksigzecego i Browaru Obywatelskiego, Huta Paprocka, zespot patacowy oraz
willa przy ul. Damrota.
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Wartosci kulturowe i przyrodnicze A 0 1 2 km
[ I
» budynek wpisany do rejestru zabytkow parki
i % obszar wpisany do rejestru zabytkéw rzeki
budynek ujety w GEZ < pomniki przyrody
obszar ujety w GEZ [50] uzytek ekologiczny
© budynek ujety jako Dobra Kultury Wspdtczesnej lasy
I 1 obszar ujety jako Dobra Kultury Wspdtczesnej Il woda powierzchniowa
"o$ zielona"

weee korytarz ekologiczny

Zdj. 1.2 - 31 Mapa — wartosci kulturowe i przyrodnicze
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Walory przyrodnicze Tychéw sg silnie zwigzane z duzym udziatem terenéw zielonych i lesnych.
W potudniowej i zachodniej czesci miasta rozciagaja sie kompleksy Laséw Pszczynsko-Kobidrskich,
natomiast pétnocna czes¢ tworza lasy zwigzane z kompleksem Panewnicko-Murckowskim. Waznym
elementem krajobrazu jest Jezioro Paprocanskie wraz z otaczajagcymi je terenami rekreacyjnymi.
Obszar ten petni zaréwno funkcje wypoczynkowa, jak i kompozycyjna - juz w planach Nowych
Tychéw naturalne walory Paprocan zostaty wiaczone w strukture miasta jako zakoriczenie zielonego
uktadu przestrzennego.

Jezioro Paprocanskie i jego otoczenie naleza obecnie do najwazniejszych przestrzeni rekreacyjnych
miasta. Znajduja sie tu ciagi spacerowe i rowerowe, pomosty, tereny wypoczynkowe oraz obiekty
sportowo-rekreacyjne. Wartosci krajobrazowe i rekreacyjne posiadaja réwniez doliny Gostyni,
Mlecznej i Potoku Zwakowskiego oraz liczne kompleksy lesne i tereny otwarte. W miescie wystepuja

takze prawnie chronione elementy przyrody, w tym cztery pomniki przyrody oraz uzytek
ekologiczny.

Zdj. 1.2 - 32 Taras nad Jeziorem Paprocariskim
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1.2.4. Analiza kompozycji urbanistycznej

Barwna

Kompozycja urbanistyczna . 0 1 2 km
glowne ciagi komunikacyjne Y\ kontynuacja zabudowy
generatory ruchu przy granicach miasta
wezly dominanty:
* punkty widokowe wysokosciowe
gabarytowe

- - - osie widokowe

7 skupiska budynkéw wysokich
i wysokosciowych
granice komunikacyjne

Znaczeniowe
wysokosciowe pozostate

> > 4P

Zdj. 1.2 - 33 Mapa - analiza kompozycji urbanistycznej
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W odréznieniu od wielu miast Gornego Slaska, ktérych struktura przestrzenna ksztattowata sie
stopniowo wokét zaktadow przemystowych i historycznych uktadéw osadniczych, Tychy rozwijaty sie
w oparciu o zatozenia planistyczne ukierunkowane na stworzenie czytelnej struktury funkcjonalno-
przestrzennej. Istotng role w organizacji miasta odgrywa ukfad gtéwnych ciggéw komunikacyjnych,
oparty na dwoch podstawowych kierunkach: pétnoc—potudnie oraz wschéd-zachéd. Ich wzajemne
powigzania ksztattujg strukture komunikacyjng miasta, porzadkuja relacje miedzy poszczegdlinymi
zespofami zabudowy oraz wptywajg na rozmieszczenie ustug i przestrzeni publicznych. Do
najwazniejszych ciagédw komunikacyjnych naleza al. Niepodlegtosci, al. Pitsudskiego, al. Bielska, ul.
Grota-Roweckiego oraz ul. Mikotowska.

Istotnym czynnikiem wptywajacym na ciggtos¢ i powigzania przestrzenne w Tychach sa bariery
komunikacyjne. Jedna z najwazniejszych stanowi linia kolejowa, przebiegajaca przez centralng cze$¢
miasta w wykopie. Petni ona istotng funkcje transportowa, jednak jej przebieg ogranicza mozliwosci
bezposredniego powigzania obszaréw potozonych po obu stronach torowiska, w szczegolnosci w
kierunku pétnoc-potudnie. Podobne oddziatywanie wykazuja szerokie ciggi drogowe o znaczeniu
ponadlokalnym, w tym droga krajowa nr 1, przebiegajaca we wschodniej czeéci miasta, oraz gtéwne
arterie prowadzace w kierunku Katowic, Mikotowa i Bielska-Biatej. Ich znaczenie transportowe wigze
sie z jednoczesnym oddziatywaniem na lokalng strukture przestrzenng, w tym na dostepnos¢
terendw sasiednich i ciaggtos¢ powiazan pomiedzy poszczegdlnymi czesciami miasta.

Gléwnym obszarem koncentracji ruchu i aktywnosci miejskiej pozostaje centrum Tychéw, skupiajace
funkcje handlowe, ustugowe, administracyjne, kulturalne i transportowe. Waznym weztem
komunikacyjnym jest rowniez rejon dworca kolejowego, w ktérym koncentruja sie podréze koleja
oraz powigzania zinnymi srodkami transportu. Istotne znaczenie dla ruchu o zasiegu ponadlokalnym
maja ponadto wieksze obiekty handlowe i ustugowe oraz obiekty sportowe, przyciggajace
uzytkownikow z réznych czesci miasta i jego otoczenia. Odmienny charakter ma ruch zwigzany z
Jeziorem Paprocanskim, terenami sportowymi i systemem parkéw, ktore stanowig wazne cele
podrézy rekreacyjnych. Zréznicowanie tych generatoréow ruchu wptywa na rozktad aktywnosci w
przestrzeni miasta, wykraczajacy poza jego Sciste centrum.

W strukturze przestrzeni publicznych szczegdlne znaczenie ma plac Baczyniskiego, petniacy funkcje
jednego z gtdwnych miejsc spotkan mieszkarncéw oraz organizacji wydarzen miejskich. Jego rola
wynika z koncentracji aktywnosci spotecznej i mozliwosci organizowania wydarzen w przestrzeni o
charakterze reprezentacyjnym. Waznym elementem centralnego ukfadu miasta jest takze rejon
dworca kolejowego wraz z al. Niepodlegtosci, stanowiacy obszar koncentracji ruchu pieszego i
transportu zbiorowego. Miejsca te petnia odmienne, lecz uzupetniajace sie funkcje: plac
Baczynskiego jest przede wszystkim przestrzenig spotkan i aktywnosci spotecznej, natomiast rejon
dworca stanowi istotny punkt obstugi podrézy i integracji réznych form transportu.
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Zdj. 1.2 - 34 Fontanna na Placu Baczyniskiego

1.2.5. Analiza jakosciowa, dotyczaca zjawisk reklamowych i ich wptywu na
przestrzen

Wyodrebnienie kategorii zjawisk zwigzanych z wystepowaniem nosnikéw reklamowych w
przestrzeni miejskiej stanowi istotne wyzwanie analityczne. Ich waloryzacja i standaryzacja moga
opiera¢ sie na réznych kryteriach, a ocena krajobrazu reklamowego wigze sie z ryzykiem
subiektywnej interpretacji. W celu ograniczenia niejednoznacznosci przyjeto zatem podejscie oparte
na bezposrednim odniesieniu do zakresu zagadnieh podlegajacych regulacji w uchwale
krajobrazowej, okre$lonych w przepisach prawa.

Ocena zjawisk wystepujacych w przestrzeni reklamowej wedtug tak przyjetych kryteriéw pozwala
powigza¢ wyniki analizy z mozliwymi do zastosowania rozwigzaniami regulacyjnymi. Umozliwia
rowniez zachowanie spéjnosci pomiedzy identyfikacjg probleméw, przyjetymi kryteriami ich oceny
a pozniejszym formutowaniem zasad i warunkéw sytuowania reklam. Uwzglednienie tych zagadnien
juz na etapie projektowania metodyki badawczej, w szczegdélnosci przy wyborze czynnikéw
determinujacych ocene, zwieksza uzytecznosc¢ analizy jako podstawy do opracowania adekwatnych
i mozliwie precyzyjnych rozwigzan w ramach uchwaty krajobrazowe;j.

W zakresie mozliwych postanowien uchwaty dotyczacych reklam, na potrzeby opracowania tzw.
+Kryteria ustawowe’, obejmuja:

— zasady i warunki sytuowania;
— gabaryty;

— standardy jakosciowe;

— materialy budowlane;

— liczba;
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Zinwentaryzowane w ramach wizyt studialnych tablice i urzadzenia reklamowe oceniono wedtug
powyzszych kryteriow, tworzac kategorie zjawisk reklamowych, uwzgledniajacych znaczace
elementy, wptywajace na otoczenie. Wykluczono z analizy zjawiska, ktore nie s objete
dopuszczonym zakresem ustawowym, np. tre$¢ lub forma graficzna reklamy, nawet jesli determinuja

zaktécenie tadu krajobrazowego.

wzbogacenie

harmonia

Tabela 2 Klasyfikacja zjawisk przestrzennych

Wzbogacenie
o nowy walor

krajobrazu

Harmonia nosnika reklamy
z krajobrazem, w ktérym sie
znajduje, neutralnos¢ dla
kontekstu

Nosnik reklamy spetnia wszystkie kryteria
ustawowe oraz cechuje go dobre
zaprojektowanie  tworzace  piekno
w kontekscie, w ktérym wystepuje
Nosnik reklamy spetnia wszystkie kryteria
ustawowe (1-4 lub 1,2 i 5 w przypadku
szyldow) na poziomie
satysfakcjonujacym

lll. dysharmonia Nosnik reklamy nie Nosnik reklamy nie spetnia jednego
wspoétgra  z krajobrazem, (catkowicie) lub dwéch (umiarkowanie)
nastepuje dysonans kryteribw  ustawowych, jest Zle
estetyczny wkomponowany w krajobraz lub obiekt,

na ktérym sie znajduje

IV. degradacja Nosnik reklamy wptywa Nosnik reklamy nie spetnia razaco
negatywnie na otoczenie jednego Ilub wiecej kryteridw (np.
obnizajac  jego  walory dominacja krajobrazu  gabarytem,

estetyczne i funkcjonalne

zastanianie okien, wywotywanie efektu
przecigzenia wizualnego), lub wystepuje
w kontekscie innych reklam
dysharmonizujacych krajobraz,
cotacznie degraduje przestrzen (np.
nieadekwatnos¢ form wzgledem
kontekstu, niespojnos¢ form nosnikow
reklam wystepujacych blisko siebie,
przegeszczenie, czyli zbyt wiele tablic lub
urzadzan reklamowych w jednym
miejscu)
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Przyktad wzbogacenia otoczenia

Zdj. 1.2 - 35 Wzbogacenie

Szyld nie tylko znajduje sie w bardzo dobrym stanie technicznym i cechuje sie wysokimi walorami
estetycznymi, ale rowniez zostat umiejetnie wkomponowany w elewacje, stanowiac jej atrakcyjne
uzupetnienie.

BIKE IS ON”

Zdj. 1.2 - 36 Wzbogacenie

Szyld jest dobrze wkomponowany w otwor i estetycznie wykonany, co podnosi estetyke witryny
i elewacji.
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Przyktad harmonii z otoczeniem
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Zdj. 1.2 - 37 Harmonia

Szyldy tworza uporzadkowang i estetyczng kompozycje, a wiekszos¢ z nich ma jednakowe wymiary,
co przektada sie na spojny i schludny efekt wizualny.

@

Zdj. 1.2 - 38 Harmonia

Szyldy sg rozmieszczone w sposéb uporzadkowany, tworzac wyrazny pas szyldowy o zblizonej
wysokosci montazu i jednolitych proporcjach poszczegdlnych nosnikéw. Zachowanie wspdlnej linii
oraz skali reklam pozwala uzyska¢ harmonijny odbiér elewacji i ogranicza wrazenie chaosu
wizualnego. Jedynym elementem zaburzajagcym te spojnos¢ s petne naklejki umieszczone
w witrynach.
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Przyktad dysharmonii z otoczeniem
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Zdj. 1.2 - 39 Dysharmonia

Szyldy, mimo ze s w dobrym stanie technicznym, zostaty zamontowane na réznych wysokosciach
i nie s3 wyrownane wzgledem wejs¢ do lokali. Brak wspdlnej linii montazu powoduje wrazenie
niespdjnosci i wprowadza nieporzadek wizualny w obrebie elewacji.

Al

Zdj. 1.2 - 40 Dysharmonia

Tworzy sie dysharmonia przez nadmiar drobnych reklam na elewacji, bez uporzadkowania, i ich staby
stan techniczny.
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Zdj. 1.2 - 41 Dysharmonia

Banery na ogrodzeniu sg rozmieszczone na roznych wysokosciach, a ich nieczytelna forma
wprowadza wrazenie nieporzadku.

Przyktad degradacji otoczenia

Zdj. 1.2 - 42 Degradacja

Nattok reklam zasmieca elewacje budynku i powoduje wrazenie chaosu wizualnego.
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Zdj. 1.2 - 43 Degradacja

Cho¢ reklamy sa w dobrym stanie technicznym, ich nadmiar w stosunku do skali budynku powoduje
chaos wizualny i zaburza estetyke elewacji.

Zdj. 1.2 - 44 Degradacja

Przyczepy i billboardy skupione w jednym miejscu, ustawione w przypadkowych kierunkach
i nietrwale posadowione, tworza wrazenie nietadu i chaosu przestrzennego.

Na ponizszej mapie przedstawiono rozmieszczenie opisanych wczesniej zjawisk zwigzanych
zjakoscia przestrzeni publicznej i krajobrazu miejskiego. Analiza ich rozkfadu wskazuje,
ze najwieksze nagromadzenie zjawisk negatywnych wystepuje wzdtuz ulic Mikotowskiej
i Oswiecimskiej, a takze przy ul. Grota-Roweckiego, w rejonie ul. Sienkiewicza oraz na skrzyzowaniu
ul. Wyszynskiego i Niepodlegtosci. Dominujg tam przede wszystkim problemy zwigzane
znadmiarem reklam i ich chaotycznym rozmieszczeniem, natomiast rzadziej dotycza one ztego
stanu technicznego nosnikéw. Jakos$¢ reklam stanowi nieco wiekszy problem wzdtuz
ul. Mikotowskiej.
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Zdj. 1.2 - 45 Mapa - zjawiska reklamowe

Zjawiska pozytywne wystepuja w wiekszym rozproszeniu i maja przede wszystkim charakter
punktowy. Mozna je zaobserwowac m.in. w rejonie placu Baczynskiego, a takze w dzielnicach
przemystowych, gdzie pojawiajg sie pojedyncze, schludne i dobrze dopasowane do elewacji szyldy
na budynkach przemystowych.

Najczesciej wystepujacym zjawiskiem jest dysharmonia, wynikajaca przede wszystkim z nadmiaru
oraz chaotycznego rozmieszczenia nosnikéw reklamowych. Drugim pod wzgledem czestotliwosci
zjawiskiem jest harmonia, co wyrdznia analizowany obszar na tle innych miast, gdzie czesciej
obserwuje sie zjawiska zwigzane z degradacja przestrzeni. Najrzadziej wystepuje wzbogacenie,
jednak réwniez ono pojawia sie w analizowanym obszarze, przede wszystkim w pojedynczych,
dobrze zaaranzowanych lokalizacjach.

Ponizej zestawienie poszczegdlnych zjawisk w postaci mapy ciepfa:
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Zdj. 1.2 - 46 Mapa - zjawiska wzbogacenia
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Zdj. 1.2 - 47 Mapa - zjawiska harmonii
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Zdj. 1.2 - 48 Mapa - zjawiska dysharmonii
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Zdj. 1.2 - 49 Mapa - zjawiska degradacji

1.2.6. Analiza zagrozen dla krajobrazéw dotyczaca zjawisk reklamowych

Zestawienie wynikow przeprowadzonych analiz na jednym rysunku, w szczegdlnosci mapy zjawisk
reklamowych, mapy wartosci kulturowych i przyrodniczych oraz mapy kompozycji urbanistycznej,
pozwala na identyfikacje obszaréw, w ktérych wystepuja istotne zaleznosci i potencjalne konflikty
pomiedzy réznymi wartosciami przestrzeni. Takie ujecie umozliwia analize krajobrazu miejskiego nie
tylko przez pryzmat poszczegdlnych elementéw, lecz takze wzajemnych relacji miedzy nimi. Na tej
podstawie mozliwe jest wyodrebnienie tzw. ,miejsc wrazliwych’, czyli miejsc, przestrzeni lub
obszaréw, w ktérych wystepujg szczegdlnie istotne napiecia pomiedzy réznymi interesami i
wartosciami.

Miejsca wrazliwe mozna zatem zdefiniowac jako obszary, w ktérych sposéb sytuowania i forma
nos$nikéw reklamowych moga pozostawac w konflikcie z wartosciami kulturowymi, przyrodniczymi
lub kompozycyjnymi, a takze z zasadami ksztattowania fadu przestrzennego. Konflikty te moga
wynika¢ miedzy innymi z przestaniania istotnych elementéw architektury, zaktécania ekspozycji
obiektéw i zespotéw o znaczeniu kulturowym, naruszania czytelnosci uktadéw urbanistycznych lub
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nadmiernej ingerencji w odbiér przestrzeni o szczegdlnych walorach przyrodniczych i
krajobrazowych. Ich charakter i skala moga by¢ zréznicowane w zaleznosci od lokalnych
uwarunkowan, rangi danego miejsca oraz rodzaju i intensywnosci wystepujacych w nim zjawisk
reklamowych.

Istotg wyodrebniania miejsc wrazliwych nie jest zatem wytacznie wskazanie lokalizacji, w ktérych
wystepuje duza liczba reklam lub ich niekorzystne oddziatywanie wizualne. Réwnie wazne jest
rozpoznanie przestrzeni, w ktérych nawet pojedyncza reklama moze znaczaco wptywac na odbiér
otoczenia ze wzgledu na jego skale, forme, usytuowanie lub relacje z istniejgcymi wartosciami. Z
drugiej strony obszary o duzej koncentracji reklam nie musza w kazdym przypadku charakteryzowac
sie jednakowym poziomem konfliktowos$ci — istotne znaczenie ma bowiem kontekst przestrzenny,
w ktérym reklamy wystepuja.

taczna analiza wskazanych warstw tematycznych pozwala wiec okredli¢ nie tylko miejsca
wystepowania niekorzystnych zjawisk, lecz takze ich relacje z warto$ciami wymagajacymi ochrony
lub uwzglednienia w procesie ksztattowania przestrzeni. Tak rozumiane miejsca wrazliwe stanowig
istotny punkt odniesienia dla dalszych prac nad uchwatg krajobrazowa. Ich identyfikacja umozliwia
wskazanie obszaréw, w ktdrych zasadne moze by¢ zastosowanie szczegdlnych zasad i ograniczen
dotyczacych sytuowania reklam, dostosowanych do lokalnych uwarunkowan oraz znaczenia
poszczegdlnych przestrzeni w strukturze miasta.

Do obszarow tych naleza przede wszystkim centrum miasta, gtéwne ciagi komunikacyjne, w
szczegolnosci ulice Grota-Roweckiego i Pitsudskiego, a takze plac Baczynskiego, osiedle ,A” oraz
rejony najwazniejszych skrzyzowah. Sa to przestrzenie, w ktérych naktadaja sie na siebie istotne
wartosci kulturowe, elementy kompozycji urbanistycznej oraz intensywna presja zwigzana z
lokalizacjg nosnikéw reklamowych. Ich znaczenie wynika zaréwno z roli, jakg odgrywaja w strukturze
funkcjonalno-przestrzennej miasta, jak i z ich ekspozycji oraz wptywu na sposdb postrzegania
krajobrazu miejskiego.

W obszarach tych szczegdlnego znaczenia nabiera relacja pomiedzy reklamg a otoczeniem.
Nadmierna liczba nosnikéw, ich przypadkowe rozmieszczenie, zroznicowane gabaryty czy brak
spéjnosci z charakterem przestrzeni moga prowadzi¢ do ostabienia czytelnosci kompozycji
urbanistycznej i przestaniania elementéw istotnych dla tozsamosci miasta. Jednoczesnie duza
intensywnos¢ uzytkowania tych miejsc sprawia, ze sposéb ksztattowania ich krajobrazu ma
bezposredni wptyw na codzienne doswiadczenia mieszkancéw i innych uzytkownikéw przestrzeni.
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Z tego wzgledu wymienione obszary powinny stanowic jeden z gtdwnych punktow odniesienia przy
formutowaniu zasad sytuowania reklam w Tychach. Dziatania ukierunkowane na uporzadkowanie
oznakowania, ograniczenie nadmiernej koncentracji nos$nikéw oraz dostosowanie ich formy i skali
do lokalnych uwarunkowan moga przynie$¢ tu szczegdlnie wyrazne efekty. Pozwolg one nie tylko
ograniczy¢ chaos wizualny, lecz takze wzmocni¢ czytelno$¢ ukfadu urbanistycznego i lepiej
wyeksponowac wartosci kulturowe oraz kompozycyjne tych przestrzeni.
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2.
Analiza uwarunkowan
formalnych
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2.1. Plany miejscowe

Na terenie miasta Tychy obowigzuje 149 aktéw planowania miejscowego (i ich zmian), a wzmianki
i regulacje dotyczace reklam, ogrodzen i matej architektury wystepuja w mniej niz 40% planéw.

Wytyczne dotyczace tablic i urzadzen reklamowych (ktére obecnie regulowane sg uchwatami
krajobrazowymi) zawarto w 40 planach miejscowych. Zapisy dotyczace ogrodzen znajduja sie w 47
planach, a obiektéw matej architektury — w 23.

Tabela 3 llos¢ dokumentéw, w ktérych wystepujg wzmianki dot. wybranych zagadnien

tablice i urzadzenia reklamowe 40
ogrodzenia 47
obiekty matej architektury 23

Analiza miejscowych planéw zagospodarowania przestrzennego Tychéw wskazuje na stopniowy
wzrost znaczenia kwestii estetyki, tadu przestrzennego. Widoczna jest wyrazna ewolucja.

Lata 1997-2000 :

Najstarsze obowiagzujgce plany, m.in. dla terenéw bytego Kombinatu Ogrodniczego (1997),
Technoparku (1999) czy rejonu ul. Gen. Andersa i ul. Rybnej (2000), powstaty przed wejsciem w zycie
obecnej ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym z 2003 r. Ich zapisy maja przede
wszystkim charakter techniczny i koncentrujg sie na przeznaczeniu terenéw oraz podstawowych
parametrach zabudowy. Kwestie estetyczne, reklamy czy mata architektura pojawiaja sie
sporadycznie, najczesciej w formie ogdlnych nakazéw harmonijnego ksztattowania zabudowy lub
zakazow reklam w pasach drogowych.

Lata 2000-2011:

W planach uchwalanych w pierwszej dekadzie XXI wieku pojawia sie juz wyodrebniona kategoria
»zasad ochrony i ksztattowania tadu przestrzennego” Regulacje nadal pozostaja jednak stosunkowo
ograniczone. Szczegd6lng uwage poswiecano ogrodzeniom - wprowadzano zakazy stosowania
ogrodzen petnych, prefabrykowanych elementéw betonowych czy blachy od strony drog
publicznych. Reklamy i szyldy byty regulowane marginalnie.

W kolejnych latach wzrasta szczegdtowos$¢ zapiséw. Przyktadowo, zmiana planu dla rejonu
ul. Beskidzkiej i Dzwonkowej z 2011 r. okredlata parametry zabudowy oraz wprost zakazywata
lokalizacji ogrodzen z blachy od strony drég publicznych. Jednoczesnie nadal brakowato
kompleksowych regulacji dotyczacych reklam i szyldéw. W planach obejmujacych tereny parkowe
zaczeto natomiast wprowadza¢ zakazy reklam oraz wymog stosowania jednolitych stylistycznie
elementéw matej architektury.

2015:

Istotng zmiane przyniosta ustawa krajobrazowa z 24 kwietnia 2015 r., ktéra wprowadzita mozliwos$¢
regulowania reklam, szyldéw, ogrodzen i matej architektury w formie odrebnych uchwat
krajobrazowych. Tychy nie przyjety dotychczas takiej uchwaly, dlatego szczegoétowe zasady
estetyczne nadal sa wprowadzane przede wszystkim za posrednictwem miejscowych planéw
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zagospodarowania przestrzennego, w ramach regulacji dotyczacych tadu przestrzennego
i parametrow zabudowy.

Plan centrum miasta 2017:

Szczegolnie rozbudowane regulacje zawiera plan dla obszaru centrum Miasta Tychy - etap pierwszy
z 2017 r. Wprowadza on precyzyjne zasady dotyczace m.in. kolorystyki i materiatéw elewacyjnych,
reklam, szyldéw, ogrodzen oraz matej architektury.

W zakresie reklam okreslono m.in. dopuszczalne miejsca ich lokalizacji, maksymalng powierzchnie
oraz udziat reklam w powierzchni pasa elewacji. W wielu przypadkach ograniczono je do elewacji
budynkdéw, wprowadzajac jednoczesénie zakazy reklam wolnostojacych, reklam na ogrodzeniach czy
lokalizacji reklam na terenach zieleni i przestrzeniach publicznych. Istotnie ograniczono réwniez
mozliwos¢ stosowania ogrodzen w terenach srédmiejskich, a tam, gdzie je dopuszczono, okreslono
ich wysoko$¢ i materiaty.

Plan wprowadzit takze zasady dotyczace kolorystyki i materiatow elewacji oraz wymag spdjnego
stylistycznie ksztattowania matej architektury.

Lata 2022-2026:

Plan centrum miasta uchwalony w 2023 r. kontynuuje podejscie zapoczatkowane w 2017 r.,
utrzymujac szczegotowe zasady lokalizacji reklam, ograniczenia ich powierzchni oraz regulacje
dotyczace ogrodzen. Podobne rozwigzania pojawiaja sie w najnowszych planach osiedlowych
i miejscowych planach dla poszczegélnych obszaréw miasta.

Najczesciej stosowane sg zakazy ogrodzen z prefabrykowanych elementéw betonowych i blachy,
ograniczenia ich wysokosci, zakazy reklam na dachach i reklam wolnostojacych oraz ograniczenia
powierzchni szyldéw i reklam do tych zwigzanych z dziatalnoscig prowadzong w danym budynku.
Na terenach zieleni urzadzonej powtarza sie natomiast zakaz reklam i ogrodzen, z wyjatkami
dotyczacymi m.in. placéw zabaw.
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2.2. Pozostate dokumenty strategiczne

Studium Uwarunkowan i Kierunkéw Zagospodarowania Przestrzennego miasta Tychy (przyjety
Uchwatq Nr 0150/111/40/2002 Rady Miasta Tychy z dnia 18 grudnia 2002 r., zm. Uchwalq
Nr IX/154/25 Rady Miasta Tychy z dnia 30 stycznia 2025 r.)

Studium uwarunkowan i kierunkéw zagospodarowania przestrzennego miasta Tychy wyraznie
wskazuje na potrzebe ochrony fadu przestrzennego oraz poprawy jakosci i estetyki przestrzeni
publicznych. Dokument podkresla koniecznos¢ uporzadkowania informacji wizualnej, w tym reklam
i szyldéw, oraz stworzenia spdjnego systemu okreslajgcego zasady i parametry ich sytuowania.
Szczegb6lng uwage zwraca sie na ograniczenie agresywnych i przeskalowanych nosnikéw
reklamowych oraz ochrone osi widokowych i charakterystycznych miejsc.

W zakresie matej architektury Studium wskazuje na potrzebe stosowania trwatych, wysokiej jakosci
i harmonijnie komponowanych elementéw, jednak nie okre$la szczegdtowych standardéw
materiatowych czy wymiarowych.

Kwestia ogrodzenh zostata ujeta marginalnie — pojawiajg sie one gtéwnie jako element pozwalajacy
na wizualne odseparowanie terenéw technicznych od terenéw sasiednich, bez okreslenia
szczegotowych zasad ich formy, wysokosci czy materiatow.

Tym samym Studium wyznacza ogolng polityke w zakresie tadu przestrzennego i estetyki, ale nie
zawiera szczego6towych regulacji wiasciwych dla uchwaty krajobrazowej. Wskazuje natomiast
potrzebe wprowadzenia odrebnych zasad dotyczacych reklam i informacji wizualne;j.

Audyt krajobrazowy wojewédztwa slgskiego (przyjety przez Sejmik Wojewédztwa Slgskiego
Uchwatq nr VII/16/16/2025 z 23.06.2025 r.)

Na terenie miasta nie wystepuja krajobrazy priorytetowe.

Dokument wskazuje na potrzebe ograniczania chaosu przestrzennego i stylistycznego, ochrony
waloréw krajobrazowych oraz dostosowania nowych inwestycji do lokalnych cech
architektonicznych.

Audyt zwraca takze uwage na ogrodzenia i obiekty matej architektury jako elementy mogace
negatywnie wptywa¢ na krajobraz, np. poprzez stosowanie ogrodzen niewpisujacych sie
w otoczenie czy lokalizowanie obiektéw matej architektury w miejscach o szczegdlnych walorach
krajobrazowych.
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Program Rewitalizacji dla Miasta Tychy do roku 2023 (wdrozony na podstawie Uchwaty
Nr X11/241/19 Rady Miasta Tychy z dnia 31 pazdziernika 2019 roku)

Gminny Program Rewitalizacji dla miasta Tychy do roku 2023 koncentruje sie na poprawie jakosci
przestrzeni miejskiej, wskazujac jako jeden z celdw zwiekszenie waloréw funkcjonalno-
przestrzennych obszaréw rewitalizacji. Dokument podkresla potrzebe poprawy atrakcyjnosci
i estetyki przestrzeni publicznych, ich wfasciwego zagospodarowania oraz dziatan stuzacych
poprawie tadu przestrzennego.

Program odnosi sie réwniez do matej architektury i wyposazenia przestrzeni publicznych. Wskazuje
m.in. na potrzebe modernizacji i ujednolicania o$wietlenia oraz uzupetniania fawek, koszy na $mieci
i stojakéw rowerowych. W innych projektach wymieniane sg takze pomniki, rzezby, murki i wiaty
Smietnikowe.

Nie zawiera jednak szczegétowych regulacji dotyczacych reklam, szyldéw ani ogrodzen - nie okreéla
ich gabarytéw, materiatéw, kolorystyki, liczby czy zasad sytuowania. Mozna go zatem traktowac jako
dokument kierunkowy, wskazujacy potrzebe ochrony i ksztattowania tadu przestrzennego, ale nie
jako zrédto bezposrednich standardéw krajobrazowych.

Programu ochrony srodowiska dla miasta Tychy na lata 2022 - 2025 z perspektywq do roku 2029
(wdrozony na podstawie Uchwaly Nr XXXVII/714/22 Rady Miasta Tychy z dnia 31 marca 2022r.)

W zakresie zwigzanym z tadem przestrzennym dokument nie zawiera praktycznie zadnych
bezposrednich regulacji dotyczacych reklam, szyldéw czy ogrodzen. Kwestia matej architektury
pojawia sie jedynie w kontekscie utrzymania i zagospodarowania terenéw zieleni, bez okreslania jej
standardow estetycznych, materiatowych czy zasad lokalizacji. Z punktu widzenia uchwaty
krajobrazowej dokument ma wiec znaczenie posrednie - wskazuje na potrzebe ochrony waloréw
krajobrazowych, zrébwnowazonego gospodarowania przestrzenia i przywracania fadu
przestrzennego, ale nie formutuje konkretnych zasad, ktére mogtyby stanowi¢ bezposrednia
regulacje reklam, szyldéw, matej architektury czy ogrodzen.

Strategia Rozwoju Miasta Tychy 2030+ (przyjeta Uchwata nr XXXI11/645/21 Rady Miasta Tychy
25 listopada 2021 roku.)

Dokument nie zawiera jednak szczegétowych ustalen dotyczacych fadu przestrzennego, estetyki
miasta ani zasad sytuowania reklam, szyldéw, obiektéw matej architektury czy ogrodzen. Nie odnosi
sie rowniez bezposrednio do uchwaly krajobrazowej. Kwestie te moga by¢ przedmiotem
pozniejszych ustalen Strategii, ktdrej opracowanie przewidziano w ramach dalszych prac. Uchwata
okresla natomiast procedure przygotowania dokumentu, w tym konsultacje z mieszkancami,
partnerami spotecznymi i gospodarczymi oraz opiniowanie w zakresie ksztattowania i prowadzenia
polityki przestrzennej.
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Wojewodzki Program Opieki nad Zabytkami w wojewddztwie slgskim na lata 2026-2029
(Uchwata Nr VII/24/12/2026 Sejmiku Wojewédztwa Slgskiego z dnia 16 marca 2026 r..)

Wojewddzki Program Opieki nad Zabytkami w wojewddztwie $laskim wskazuje ochrone krajobrazu
kulturowego i przywracanie tadu przestrzennego jako istotny kierunek dziatan. Dokument podkresla
potrzebe zachowania historycznych uktadéw urbanistycznych i ruralistycznych, ochrony
krajobrazéw historycznych oraz utrzymania tozsamosci przestrzennej regionu. Wskazuje réwniez na
konieczno$¢ uwzgledniania kontekstu miejsca przy realizacji nowych inwestycji oraz harmonijnego
wkomponowywania nowych obiektow w istniejaca tkanke.

W kontekscie uchwaty krajobrazowej dokument nie zawiera bezposrednich zasad dotyczacych
reklam, szyldéw ani ogrodzen, a wzmianki o matej architekturze dotycza przede wszystkim jej
wartosci zabytkowych.

Plan zagospodarowania przestrzennego wojewddztwa slgskiego 2020+ (Uchwata Nr
V/26/2/2016 Sejmiku Wojewédztwa Slgskiego z dnia 29 sierpnia 2016 r.)

Nie zawiera szczegétowych regulacji dotyczacych reklam, szyldéw, urzadzen reklamowych,
ogrodzen czy standardéw matej architektury. Nie okresla ich parametréw, gabarytéw, materiatéw ani
zasad sytuowania. Jego znaczenie polega przede wszystkim na wskazaniu potrzeby ochrony
i wiasciwego ksztattowania krajobrazu kulturowego oraz wysokiej jakosci przestrzeni publicznych..

Program opieki nad zabytkami miasta Tychy na lata 2015-2018 (Uchwata Nr XV1/268/15 Rady
Miasta Tychy z dnia 26 listopada 2015 r.)

Gminny Program Opieki nad Zabytkami Miasta Tychy na lata 2015-2018 znacznie bardziej
bezposrednio odnosi sie do tadu przestrzennego i zagadnieh zwigzanych z uchwata krajobrazowa.
Dokument wskazuje na potrzebe planowego ksztattowania krajobrazu kulturowego, poprawy
estetyki przestrzeni publicznych oraz ochrony ekspozycji zabytkdéw. Wéréd stabych stron miasta
wymienia m.in. brak uregulowan dotyczacych reklam w przestrzeni miasta, niskie standardy
estetyczne czesci przestrzeni publicznych oraz brak regulacji dotyczacych kolorystyki.

W ramach dziatan wskazano wprost uporzadkowanie obecnosci reklam w krajobrazie i przestrzeni
publicznej miasta, wyznaczenie przedpoli ekspozycji zabytkéw oraz punktow i osi widokowych,
a takze opracowanie standardéw dotyczacych materiatéw, technologii, elementéw wystroju i matej
architektury na obszarach objetych ochrong konserwatorska.

Dodatkowo Program wskazuje na konieczno$¢ ochrony historycznych uktadéw urbanistycznych,
sylwet i osi widokowych oraz zachowania charakterystycznego krajobrazu Tychéw.

Strategia Rozwoju Goérnoslgsko-Zagltebiowskiej Metropolii na lata 2022-2027 z perspektywq do
2035r. (Uchwata Nr XLIX/367/2022 Zgromadzenia Gornoslgsko-Zagtebiowskiej Metropolii z dnia
16 grudnia 2022vr.)
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Strategia Rozwoju Gornoslasko-Zagtebiowskiej Metropolii na lata 2022-2027 z perspektywa do 2035
r. wskazuje tad przestrzenny i jakos$¢ przestrzeni publicznej jako istotne elementy rozwoju GZM.
Dokument rekomenduje racjonalne korzystanie z przestrzeni, ograniczanie suburbanizacji, poprawe
estetyki przestrzeni publicznych oraz ochrone krajobrazu, uktadéw urbanistycznych, osi
widokowych i charakterystycznych elementéw przestrzeni.

W kontekscie uchwaty krajobrazowej szczegdlnie istotne jest bezposrednie wskazanie na
ograniczanie chaosu reklamowego poprzez wprowadzanie uchwat krajobrazowych oraz stosowanie
rozwigzan reklamowych dostosowanych do specyfiki miejsca. Dokument odnosi sie réwniez do
kolorystyki budynkéw i matej architektury, wskazujagc na potrzebe poprawy jakosci i estetyki
przestrzeni publiczne;j.

W4réd wskaznikéw realizacji Strategii wprost uwzgledniono liczbe uchwalonych w gminach GZM
uchwat krajobrazowych, co pokazuje, ze instrument ten jest traktowany jako element realizacji
polityki przestrzennej Metropolii.
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3.
Podsumowanie analiz
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Przeprowadzona typologia i waloryzacja objety tablice i urzadzenia reklamowe, szyldy, ogrodzenia
oraz obiekty matej architektury. Ocenie poddano ich forme, stan techniczny, funkcjonalno$¢ oraz
stopien dopasowania do otoczenia.

W przestrzeni miasta zidentyfikowano zaréwno tradycyjne formy reklamy, takie jak banery,
billboardy, kasetony i tablice reklamowe, jak i rozwigzania wspotczesne, w tym litery przestrzenne,
neony LED oraz murale reklamowe. Analiza pozwolita uporzadkowac¢ wystepujace formy reklamy
oraz oceni¢ ich wptyw na krajobraz miejski.

Najmniej korzystnie oceniono ogrodzenia petne, ktére ograniczaja wizualng dostepnosc przestrzeni
i wzmacniaja jej podziaty. Korzystniejszym rozwigzaniem sg ogrodzenia azurowe oraz proste, trwate
i stonowane elementy matej architektury. Wskazano réwniez na potrzebe poprawy stanu
technicznego czesci koszy, stupkéw i barierek.

Tablice i urzadzenia reklamowe oceniono pod katem zasad i warunkéw ich sytuowania, gabarytow,
standardow jakosciowych, zastosowanych materiatéw oraz liczby reklam. Wyrézniono cztery
poziomy oddziatywania na krajobraz: wzbogacenie, harmonie, dysharmonie i degradacje. Najwyzej
oceniono reklamy dobrze zaprojektowane i wtasciwie wkomponowane w otoczenie. Do gtéwnych
probleméw zaliczono natomiast nieadekwatng skale reklam, ich nadmierne zageszczenie,
przypadkowe rozmieszczenie oraz przestanianie elementéw architektury.

W odniesieniu do ogrodzen i obiektéw matej architektury wskazano na potrzebe zachowania
wizualnej otwartosci przestrzeni, spéjnosci stylistycznej oraz wysokiej jakosci wykonania. Zaleca sie
ograniczanie stosowania ogrodzen petnych, wykonanych z blachy lub prefabrykatow betonowych,
a takze rozwigzan o niebezpiecznych zakonczeniach. W przypadku matej architektury preferowane
sg elementy trwate, stonowane i dostosowane do charakteru miejsca. Poza centrum miasta
korzystniejsze jest zwiekszanie powierzchni zieleni urzadzonej bezposrednio w gruncie niz
nadmierne stosowanie donic.

Przeprowadzono réwniez analizy przestrzenne, obejmujace pofozenie miasta, jego strukture
funkcjonalno-przestrzenng, krajobraz oraz uwarunkowania kulturowe i przyrodnicze. Tychy
potozone sg w potudniowej czesci wojewoddztwa slaskiego, okoto 20 km na potudnie od Katowic.
Dobrze rozwiniete powigzania drogowe i kolejowe z gtéwnymi osrodkami regionu wzmacniaja
Znaczenie miasta w systemie transportowym. Jednoczeénie gtéwne ciagi komunikacyjne, ze
wzgledu na swoja ekspozycje i natezenie ruchu, naleza do przestrzeni szczegdlnie narazonych na
presje reklamowa.

W strukturze Tychéw wyrézniono siedem dzielnic krajobrazowych, réznigcych sie charakterem
zabudowy i sposobem zagospodarowania. S to krajobrazy: zabudowy wielorodzinnej
(z podtypami), zwartej zabudowy jednorodzinnej, przemystowo-produkcyjny, komercyjno-
ustugowy, indywidualnych zespotéw zabudowy, liniowy oraz seminaturalny. Z punktu widzenia
uchwaty krajobrazowej szczegdlne znaczenie majg krajobrazy zabudowy wielorodzinnej
z podtypami, komercyjno-ustugowy, przemystowo-produkcyjny i liniowy, ze wzgledu na specyfike
ich struktury przestrzennej oraz relacje pomiedzy zabudowa, funkcjami terenu i reklama.

Walory kulturowe Tychow wynikaja ze wspdtistnienia historycznych struktur osadniczych oraz
powojennego zatozenia Nowych Tychdéw. Szczegdélne znaczenie ma dziedzictwo urbanistyczne i
architektoniczne, w tym Osiedle A oraz kolejne zespoty zabudowy modernistycznej. Do istotnych
elementéw dziedzictwa nalezg réwniez historyczne zespoty browarnicze, kosciot sw. Marii
Magdaleny oraz Huta Paprocka. Walory przyrodnicze miasta tworza przede wszystkim tereny lesne i
zielone, Jezioro Paprocanskie, a takze tereny otwarte i obszary objete ochrona. Elementy te
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wspottworzg tozsamos¢ krajobrazowa Tychdw i stanowig istotny kontekst dla okreslania zasad
sytuowania reklam.

Kompozycja urbanistyczna Tychéw opiera sie na planowanym ukfadzie funkcjonalno-
przestrzennym, ktérego podstawe stanowig gtéwne ciagi komunikacyjne przebiegajagce w
kierunkach pétnoc-potudnie i wschéd-zachdd. Do najwazniejszych nalezg al. Niepodlegtosci, al.
Pitsudskiego, al. Bielska, ul. Grota-Roweckiego oraz ul. Mikotowska. Na ciggto$¢ powigzan
przestrzennych wptywaja bariery komunikacyjne, w tym linia kolejowa i szerokie arterie tranzytowe.
Gtéwnym obszarem koncentracji aktywnosci pozostaje centrum miasta, natomiast istotne funkcje
komunikacyjne, spotfeczne i rekreacyjne petnig réwniez dworzec kolejowy, plac Baczynskiego,
obiekty handlowe i sportowe oraz tereny rekreacyjne.

Najczesciej wystepujacym zjawiskiem w krajobrazie reklamowym Tychéw jest dysharmonia,
wynikajgca przede wszystkim z nadmiaru reklam i ich chaotycznego rozmieszczenia. Drugim
najczesciej identyfikowanym zjawiskiem jest harmonia, co wskazuje réwniez na obecnos¢ reklam
prawidtowo zorganizowanych i dostosowanych do otoczenia. Pozytywnie wyrdzniaja sie dobrze
zaprojektowane szyldy, uporzadkowane pasy szyldowe oraz wiasciwie wkomponowane murale
reklamowe. Do niekorzystnych zjawisk zaliczono natomiast nadmierng koncentracje reklam,
zréznicowanie wysokosci ich montazu, brak wspélnej linii sytuowania oraz przypadkowe skupiska
billboardéw.

Najwieksze nagromadzenie niekorzystnych zjawisk reklamowych odnotowano przy ul. Mikotowskiej
i ul. Oswiecimskiej, wzdtuz ul. Grota-Roweckiego, w rejonie ul. Sienkiewicza oraz na skrzyzowaniu ul.
Wyszynskiego i al. Niepodlegtosci. Gtéwnym problemem jest nadmierna liczba reklam i ich
chaotyczne rozmieszczenie, a w czesci przypadkdw réwniez niezadowalajacy stan techniczny. Do
przestrzeni szczegdlnie wrazliwych zaliczono centrum miasta, gtéwne ciggi komunikacyjne, plac
Baczynskiego, Osiedle A oraz rejony najwazniejszych skrzyzowan. W miejscach tych wspétwystepuja
istotne wartosci krajobrazowe i kompozycyjne oraz presja zwigzana z lokalizowaniem reklam, co
uzasadnia potrzebe szczegdlnie starannego okreélenia zasad ich sytuowania.

Na terenie Tychow obowiazuje 149 aktéw planowania miejscowego, przy czym regulacje dotyczace
reklam, ogrodzen i obiektéw matej architektury wystepuja w mniej niz 40% z nich. Zapisy dotyczace
tablic i urzadzen reklamowych zawarto w 35 planach, regulacje w zakresie ogrodzen w 41 planach,
a ustalenia dotyczace matej architektury w 22 planach. Analiza dokumentéw wskazuje na ewolucje
podejscia planistycznego: od ogdlnych ustalen zawartych w starszych planach do coraz bardziej
szczegotowych regulacji odnoszacych sie do estetyki i tadu przestrzennego.

Szczegolnie rozbudowane ustalenia zawiera plan centrum miasta z 2017 r., okreslajagcy m.in. zasady
lokalizacji i powierzchnie reklam, a takze ograniczenia dotyczace reklam wolnostojacych, reklam na
ogrodzeniach i reklam na terenach zieleni. W dokumencie uwzgledniono réwniez zasady dotyczace
ogrodzen, kolorystyki i materiatow elewacyjnych oraz spojnego ksztattowania matej architektury.
Podobne podejicie jest kontynuowane w planie centrum z 2023 r. oraz w nowszych planach
miejscowych.

Pozostate dokumenty strategiczne wskazujg przede wszystkim na potrzebe ochrony fadu
przestrzennego i krajobrazu, zachowania osi widokowych oraz podnoszenia jakosci przestrzeni
publicznych. W wiekszosci nie okreslajg jednak szczeg6towych parametréw dotyczacych reklam,
szyldéw, ogrodzen i matej architektury. Studium wskazuje na potrzebe uporzadkowania informacgji
wizualnej i ograniczenia agresywnych form reklamy. Program Rewitalizacji akcentuje poprawe
estetyki przestrzeni publicznych, natomiast Program Opieki nad Zabytkami podkredla potrzebe
uporzadkowania reklam, ochrony ekspozycji zabytkéw oraz wyznaczania osi i punktéw widokowych.
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Z kolei Strategia GZM wskazuje uchwaty krajobrazowe jako instrument stuzacy ograniczaniu chaosu
reklamowego. Dokumenty te tworza szerszy kontekst strategiczny dla opracowania zasad
sytuowania reklam i ksztattowania elementéw zagospodarowania przestrzeni w Tychach.
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Proponowane obszary:

WARIANT OBSZAROW I A 0 1 2 km

jednolite zasady dla catego obszaru miasta

Zdj. 3- 1 Mapa - wariant |

W tym wariancie zapisy dla catego miasta bedga takie same. Rozwigzanie niesie za sobga szereg zalet,
Z czego najwazniejszg jest prostota konstrukcji dokumentu. W takim uktadzie nadal mozna
egzekwowac ochrone zabytkéw przed reklamami, ale nie trzeba tworzy¢ odrebnych wskaznikéw dla
réznych stref, przez co dokument jest czytelny i prostszy w obstudze. Wada tego rozwigzania jest
niekiedy ogdélnikowos¢ zapiséw.
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WARIANT OBSZAROW II A 0 1 2 km

obszar centrum
pozostaty obszar miasta

Zdj. 3 -2 Mapa - wariant Il

W wariancie Il zostato wyréznione centrum, ktore zostato wskazane w analizach jako najbardziej
problematyczne miejsce - zapisy dla tego obszaru bylyby surowsze, niz dla reszty obszaru, ze
wzgledu na najsilniejsze wystepowanie ruchu pieszego i koncentracji ustug. Podziat na obszary
komplikuje dokument, ale pozwala na bardziej szczegétowe dobranie przepiséw do potrzeb
konkretnego obszaru.
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WARIANT OBSZAROW III A 0 1 2 km

I obszary o najwyzszym poziomie regulacji
pozostaty obszar miasta

Zdj. 3 - 3 Mapa - wariant Il - granice obszaréw poglagdowo

W toku dyskusji nad mozliwymi rozwigzaniami, prowadzonej w formule burzy mézgdéw z udziatem
przedstawicieli Zamawiajacego, wypracowano koncepcje zréznicowania stopnia regulacji w oparciu
o zasady transektu, wywodzace sie z nurtu Nowej Urbanistyki. Podejscie to zaktada dostosowanie
intensywnosci regulacji do charakteru przestrzeni, jej wartosci urbanistycznych oraz funkgji
petnionych w strukturze miasta. W ramach proponowanego rozwigzania wyrézniono trzy poziomy
regulacji: najwyzszy, wysoki i uzytkowy.
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Poziom najwyzszy przewidziano dla centrum Tychéw, jako obszaru o szczegolnych walorach
urbanistycznych i krajobrazowych, wymagajacego najwyzszego stopnia ochrony i uporzagdkowania.
Poziom wysoki miatby obejmowac osiedla mieszkaniowe, natomiast poziom uzytkowy - pozostata
czes¢ miasta. Takie zroznicowanie pozwala na dostosowanie zasad sytuowania reklam, ogrodzen i
obiektow matej architektury do specyfiki poszczegélnych obszaréw, z uwzglednieniem ich
charakteru i znaczenia w strukturze przestrzennej Tychéw.

Zgodnie z logika transektu przypisanie poziomu regulacji do danego obszaru nie wyklucza jednak
stosowania odmiennych zasad w odniesieniu do wybranych nieruchomosci lub obiektéw.
Przyktadowo, obiekty zabytkowe zlokalizowane w strefie uzytkowej mogtyby zosta¢ objete
regulacjami na poziomie najwyzszym, natomiast obiekty o funkcji wylacznie ustugowej, potozone na
terenie osiedli mieszkaniowych, mogtyby podlega¢ regulaciom uzytkowym. Rozwigzanie to
umozliwia uwzglednienie lokalnych uwarunkowan i szczegdlnych wartosci poszczegdlnych
nieruchomosci niezaleznie od ogdélnego poziomu regulacji przyjetego dla danego obszaru.

Przedstawiona koncepcja stanowi wstepny kierunek prac nad zréznicowaniem zasad regulacyjnych.
Szczegotowe kryteria przypisywania poszczegolnych pozioméw oraz zakres wynikajacych z nich
ustalen zostang dopracowane na dalszych etapach prac i poddane konsultacjom spotecznym.
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4,
Raport z badania spotecznego
- zafgcznik
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5.
Zatozenia projektu uchwaty krajobrazowej
- zatgcznik
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