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POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

Oferte nalezy wypetnic wytacznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi przy poszczegdlnych polach
oraz w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np.: ,pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwg odpowiedz, pozostawiajac
prawidtowq. Przyktad: , pobieranie* /niepebieranie®”,

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, Prezydent Miasta Gorzowa Tychy
do ktérego jest adresowana oferta

Przeciwdziatanie uzaleznieniom i patologiom spotecznym -
2. Rodzaj zadania publicznego? dziatania z zakresu profilaktyki i rozwigzywania probleméw
alkoholowych

Il. Dane oferenta(-téw)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sadowym lub innej ewidencji, adres siedziby, strona
www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Ogdlnopolskie Stowarzyszenie ,,RoPSAN — Rodzice Przeciwko Sprzedazy Alkoholu Nieletnim”, stowarzyszenie; KRS

I Warszawa
Adres e-mail: Numer telefonu: _

2. Dane osoby upowaznionej do sktadania
wyjasnien dotyczacych oferty (np. imie i nazwisko,
numer telefonu, adres poczty elektronicznej)

lll. Zakres rzeczowy zadania publicznego

»~Powstrzymac pijanego kierowce w Tychach” — ocena dostepnosci
alkoholu dla oséb nietrzezwych, zwtaszcza kierowcéw na

1. Tytut zadania publicznego podstawie badar ,tajemniczego klienta — pijanego kierowcy”
- kampania profilaktyczno-interwencyjna oraz dziatania
edukacyjne.
. a0 N : - 2) Data 25.11.2024 Data 31.12.2024
2. Termin realizacji zadania publicznego - ; :
rozpoczecia zakonczenia

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)

Problem nietrzezwosci kierowcow jest przez wigkszoé¢ Polakéw postrzegany jako jeden z istotnych probleméw
spotecznych majacych bezposredni wptyw na poczucie naszego bezpieczeristwa. Jednym z aspektow tego problemu
jest nieodpowiedzialna sprzedaz napojéw alkoholowych osobom nietrzezwym, zwtaszcza kierowcom, ktora stanowi
powazne wyzwanie dla lokalnych samorzgdéw. Miasta i gminy w ramach swoich kompetencji monitorujg
funkcjonowanie lokalnego rynku alkoholowego i podejmujg dziatania na rzecz ograniczenia negatywnych zjawisk
w tym zakresie. Proponowane przez nas zadanie stanowi istotne wsparcie dla ww. dziafari i ma na celu zwiekszenie ich
efektywnosci i skutecznosci. W 2022 r. policja zatrzymata na polskich drogach prawie 100 tysiecy nietrzezwych
kierowcow - warto podkreslié, iz byto to o 25% wiecej niz w 2021 r. Osoby nietrzezwe generujg wiele zagrozen dla
bezpieczeristwa publicznego, czesto sg sprawcami bdjek, kradziezy, napadéw lub pobié. Czeéé z nich jest réwniez

!

1) Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z p&in. zm.).
2 Termin realizacji zadania nie moze by¢ dtuzszy niz 90 dni.

Data wygenerowania dokumentu: 2024-11-21 16:21:02



http://bip.umtychy.pl/index.php?action=PobierzPlik&id=507348

bfiarami ww. przestepstw i wypadkow. Nietrzezwo$¢ jest takze istotnym czynnikiem wptywajagcym na
rozpowszechnienie przemocy domowej. Wiele 0s6b bedacych pod wptywem alkoholu zachowuje sig agresywnie i traci
kontrole nas swoim zachowaniem. Niestety, jak pokazujg oryginalne autorskie badania ,tajemniczego klienta -
pijanego kierowcy” opracowane i realizowane przez 0Ogélnopolskie Stowarzyszenie RoPSAN w kilkudziesigciu miastach
Polski, w zdecydowane] wigkszosci sklepéw sprzedawcy nie przestrzegaja obowigzujgcego prawa i sprzedajg alkohol
nietrzezwym klientom. Problem nietrzezwosci wsréd kierowcow oraz generalnie nietrzezwosci publicznej narasta
swiaszcza w okresie $wigteczno-noworocznym i wakacyjnym, a takze przy okazji wielkich imprez sportowych. W tym
kontekécie warto podkresli¢, ze juz za kilka tygodni czeka nas Sylwester a pd7niej czas zabaw i imprez karnawatowych.
Niestety, jak pokazujg policyjne statystyki wiasnie w tym czasie roénie takze liczba 0séb nietrzezwych zatrzymywanych
na ulicach, a wéréd nich takze pijanych kierowcéw. Osoby nietrzezwe czeéciej mozna takze spotka¢ w sklepach
prowadzacych sprzedaz napojéw alkoholowych. Wielu sprzedawcéw pracujacych w tych placéwkach nie zwraca uwagi
na stan trzeswosci klientéw i wbrew obowigzujacemu prawu sprzedaje im alkohol. Przekonalidmy sig o tym podczas
ruielu przeprowadzonych w ostatnich latach na zlecenie samorzadéw lokalnych badan "tajemniczego klienta - pijanego
kierowcy", ktore byty integralng czgscia realizowanych przez Stowarzyszenie ROPSAN kampanii spotecznych w tym
zakresie m.in. w Zabrzu, Dabrowie Gorniczej, Zorach, Bielsku-Biatej, Wotominie, todzi, Poznaniu, Bydgoszcz, tomiy
oraz na warszawskiej Pradze-Potudnie i na warszawskim Ursynowie. Podobna kampanie realizowaliémy rowniez
w Tychach w 2020 r. Na potrzebe realizacji takich kampanii zwracaja takze uwage eksperci i naukowcy zajmujgcych sig
zdrowiem publicznym i profilaktyka ryzykownych zachowari mieszkancow, podkreslajac ich realny wptyw na
ograniczenie rozpowszechnienie zjawiska nieodpowiedzialnej sprzedazy alkoholu osobom nietrzezwym |
niepetnoletnim. Pisze o tym m.in. profesor Jacek Pyzalski z Uniwersytetu Adama Mickiewicza w Poznaniu, ktéry
podkreslit znaczenie ww. kampanii w rekomendacjach do wynikéw badari dot. picia alkoholu, palenia papieroséw,
uzywania narkotykéw i przemocy réwiesniczej wérod tyskich nastolatkéw. Pozytywne opinie w tym zakresie
prezentowat takze dr Andrzej Markowski ekspert Ogolnopolskiego Stowarzyszenia ,RoPSAN”, psycholog i badacz
spofeczny przez wiele lat zwigzany z Instytutem Transportu Samochodowego. Warto takze podkreslic, iz realizowane
przez nas kampanie staly si¢ inspiracja do wielu dziatari edukacyjnych podejmowanych réwniez przez niektdre
koncerny paliwowe np. Orlen, ktéry w ramach wewnetrznych dziatar monitoruje problem sprzedazy alkoholu osobom
nietrzezwym na stacjach paliw w swojej sieci, opierajac sie na opracowanej przez Stowarzyszenie ,ROPSAN”
metodologii badawczej , tajemniczy klient — pijany kierowca” oraz przygotowa nych przez nas ,,obiektywnych kryteriach
nietrzezwosci”.

Realizujac opracowane przez nas zadanie chcemy zdiagnozowaé rzeczywista skale wspomnianego zjawiska na
terenie miasta Tychy oraz uruchomi¢ skuteczne dziatania interwencyjne, ktére pozwolg ograniczy¢ ryzyko
nieodpowiedzialnej sprzedazy alkoholu osobom nietrzeiwym, zwiaszcza kierowcom. Naszym celem jest takze
ledukacja sprzedawcéw alkoholu oraz wtascicieli, franczyzobiorcéw i manageréw sklepéw, ktérym przedstawimy
whioski z przeprowadzonych badari oraz rekomendacje dot. skutecznych metod odmawiania sprzedazy alkoholu
losobom nietrzezwym. Warto podkredli¢, iz wspomniana grupa zawodowa niechetnie korzysta ze szkolen
organizowanych przez samorzady czy organizacje pozarzadowe. Wigkszo$¢ sprzedawcéw i managerow podkresla, iz
doskonale zna i w petni przestrzega przepisy prawne dot. sprzedazy alkoholu i dopiero, gdy konfrontujemy ich
z wynikami badan "tajemniczego klienta", ktore pokazuja jak naprawde wyglada sprzedaz alkoholu w "ich" sklepie -
zaczynajg powaznie podchodzi¢ do podejmowanych wzgledem nich interwencji oraz przyjmowac i wdrazac
rekomendacje, ktére pomagaja ograniczy¢ nieodpowiedzialne zachowania sprzedawcow. Stowarzyszenie "ROPSAN"
przygotowuje takie rekomendacje na podstawie naszych praktycznych doéwiadczeri (ponad 6 tysigcy audytow
2realizowanych w catej Polsce we wspotpracy z lokalnymi samorzadami oraz duzymi sieciami handlowymi).

W 2020 r. realizowaliémy na zlecenie Urzgdu Miasta Tychy lokalng kampanig na rzecz niesprzedawania alkoholu
nietrzezwym kierowcom (maty grant). Integralng czgscig ww. projektu byly badania ,tajemniczego klienta — pijanego
kierowcy”, ktére pokazaly, iz we wszystkich oémiu objetych badaniem tyskich stacjach paliw, a takze w 2/3 badanych
sklepow osiedlowych i w co drugim tyskim markecie sprzedawcy byli gotowi sprzeda¢ alkohol audytorowi ,pijanemu
kierowcy”. Przeprowadzone przez nas dziatania zostaly pozytywnie ocenione przez Zleceniodawce i spotkaty sie
z duzym zainteresowaniem lokalnych mass-mediow. Naszym lokalnym partnerem zaangazowanym w realizacjg
kampanii byt Hufiec ZHP Ziemi Tyskiej, ktéry aktywnie wigczyt sie w dziatania interwencyjne (komendantka hufca
podpisywata sig na listach interwencyjnych do manageréw i franczyzobiorcéw nierzetelnych sklepow i marketow)
i promocje kampanii w srodowisku harcerskim.
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W ramach planowanych dziatan stawiamy sobie dwa podstawowe cele. Pierwszym jest ograniczenie zjawiska sprzedazy
lkoholu osobom nietrzezwym, zwiaszcza gdy s3 to kierowcy i uruchomienie silnej presji spotecznej nal
ranczyzobiorcow i menedzeréw sklepéw i marketéw oraz stacji paliw w tym zakresie. Drugim réwnie istotnym celem
SciSle zwigzanym z naszym zadaniem jest zainicjowanie dyskusji spotecznej, zwtaszcza zaadresowa nej do miodziezy
dotyczgcej postaw i zachowar $éwiadkéw wobec nietrzezwych kierowcoéw, a takze kierowcow bedacych pod wplywem
isubstancji psychoaktywnych. Podejmujac dziatania edukacyjne dot. ograniczenia zjawiska sprzedazy alkoholu osobom
nietrzezwym chcieliby$my skfonié do refleksji, jak najwigkszg liczbg mieszkaricow miasta podkreslajac, iz nie powinnismyj]
biernie przygladac sig osobom nietrzezwym, ktére wsiadaja do samochodu narazajac nasze zdrowie i zycie na ogromne)
niebezpieczenstwo. Te dwa cele wzajemnie sig dopetniajg a ich wspélnym mianownikiem jest BYCIE NIEOBOJETNYM
SWIADKIEM. Celem szczegbtowym jest zmiana zachowan sprzedawcow polegajaca na utrwaleniu nawyku odmawiania
sprzedazy alkoholu osobie wygladajacej na nietrzeZwa, zwlaszcza gdy istnieje uzasadnione podejrzenie, ze jest to
kierowca. Waznym celem jest takze przekonanie menedzeréw i wacicieli ww. sklepéw, ze sa wspotodpowiedzialni za
problem dostepnosci alkoholu dla ~pijanych kierowcéw” i powinni w tym zakresie systematycznie monitorowad
zachowania swoich pracownikéw oraz wprowadzi¢ wewngtrzne procedury okreslajace, jak powinni zachowywac¢ sig
sprzedawcy w tego typu sytuacjach, a takze system wewngtrznych konsekwencji, jakie mogg ich spotka¢ za naruszenie)
tych procedur. Szkolenia, w ktdrych uczestnicza sprzedawcy jedynie w minimalnym stopniu poruszajg kwestig
"nietrzezwego klienta", koncentrujac sie na bezpieczenstwie samego pracownika.

W pierwszym etapie naszych dziatari planujemy przeprowadzenie badan "tajemniczego klienta - pijanego kierowcy"
W 32 wybranych sklepach, zwtaszcza tych dziatajacych do péznych godzin wieczornych oraz marketach i stacjach pali
na terenie miasta Tychy. W badaniu diagnozujacym problem sprzedazy alkoholu osobom nietrzezwym wezmie udziaf
dwdch audytoréw: ,,audytor — pijany kierowca” oraz »audytor — interweniujacy kierowca”. Pierwsza z tych oséb bedzie
zachowywac sig jak osoba rzeczywiscie nietrzezwa — bedzie sig wyrainie zataczaé, betkota¢ pytajac ekspedientke o
godzing i najblizszg cukiernig, gdzie , moze kupi¢ ciastka dla narzeczonej”. ,Audytor pijany kierowca” bedzie takie
,,skropiony” wdédka, aby wyraznie dato sie wyczu¢ od niego zapach alkoholu. Jego zadaniem bedzie préba zakupu 4
puszek piwa (tzw. czteropaku). ,Pijany kierowca” oprécz ww. czteropaku bedzie kupowat jeszcze ,co$” — butelke wody,
mineralnej, owoc, sok albo batonik. Kiedy sprzedawca zeskanuje wszystkie kupowane produkty i powie ile nalezy]
zaptaci¢ ,audytor pijany kierowca” rozpocznie poszukiwanie portfela z pieniedzmi. Przez caty czas, podczas préby
zakupu alkoholu, na palcu prawej reki ,pijanego kierowcy” beda zawieszone kluczyki do samochodu. W pewnym
momencie potozy je rowniez na ,czteropaku” piwa, aby kasjer i inne osoby w kolejce mogli je zobaczy¢. Bedzie to
Jjednoznaczna sugestia, ze klient jest kierowca i jezdzi samochodem. W tym samym momencie do badania wigczy sie
drugi z audytoréw tzw. ,interweniujacy kierowca” i zwracajqc sie do sprzedawcy stwierdzi, ze ,,temu Panu nie powinno
si¢ dzi$ sprzedawac alkoholu, zwtaszcza ze prawdopodobnie jezdzi samochodem" i wskaze na kluczyki do auta, ktére
trzyma audytor - pijany kierowca. Jesli interwencja okaze sie nieskuteczna pomigdzy obydwoma audytorami rozpocznie)
sie krotka dyskusja. ,Pijany kierowca” stwierdzi ze on przeciez nie prowadzi samochodu, a do domu ma tylko 2 min. Po
chwili ,,audytor — pijany kierowca” stwierdzi: ,,Chyba zostawitem portfel w domu, bede musiat sie po niego wréci¢”.
Audytor ,,pijany kierowca” przeprosi kasjerke i stwierdzi, ze ma przy sobie jedynie 4 zt wigc teraz wezmie jedynie ten
batonik, wodg, sok ... a po piwko wréci za 15 min. Drugi z audytoréw (interweniujacy) po jego odejéciu od kasy gtosno
wyrazi swojq dezaprobate wobec zachowania sprzedawcy: ,To byfo niezgodne z prawem i bardzo ryzykowne, jak
Pani/Pan mogta/madgt sprzedawac alkohol tak nietrzezwemu klientowi, przeciez on za chwile moze wsigé¢ do
samochodu i kogo$ zabic na drodze”. Jesli interwencja okaze sie nieskuteczna ,a udytor interweniujacy kierowca” zazada
rozmowy z kierownikiem/menedzerem sklepu, marketu, stacji paliw. Zwrdci sig takze do innych 0s6b stojacych w kolejce
do kasy i zapyta, czy w takiej sytuacji nie powinno sie wezwac policji? Audytor ,nietrzezwy kierowca” faktycznie nigdzie
nie kupi alkoholu, nawet jesli sprzedawca bedzie chciat mu sprzedaé piwo — audytor stwierdzi, iz zapomniat portfela i
ma przy sobie jedynie kilka ztotych, co pozwoli mu kupié jedynie drobny produkt potwierdzajacy jego wizyte w danym
sklepie. Otrzymany paragon zakupowy (dotaczony do wypetnionej ankiety) bedzie jednoznacznym dowodem, iz
w danym sklepie zostato przeprowadzone badanie. Drugi z audytoréw réwniez dokona drobnego zakupu a otrzymany
paragon dofaczy do ankiety.
Realizacja badania zgodnie z przedstawiong powyzej charakterystyka metodologiczng jest faktycznie krotkim|
rogramem profilaktyczno-interwencyjnym przeprowadzonym w kaidym punkcie sprzedazy, w ktérym sprzedawca
bedzie chciat sprzedaé piwo audytorowi ,pijanemu kierowcy”.
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Jesteémy przygotowani, ze podczas realizacji badan ,tajemniczego klienta — pijanego kierowcy” moze byc wezwany
przez $wiadkow tej sytuacji patrol policyjny. Tak wtasnie stato sig podczas kilku naszych wczesniejszych badan - w todzi,
Tychach i Zabrzu. Dlatego tez obaj audytorzy uczestniczacy w badaniu beda posiadali przy sobie pisemne potwierdzenie,
7e uczestnicza w badaniu ,tajemniczego klienta” bedacym czgscig kampanii spotecznej pn. ,Powstrzymac pijanego
kierowce”, realizowanej i wspétfinansowanej przez Urzad Miasta. Potwierdzenie zostanie przygotowane i podpisane
przez przewodniczgcego Zarzadu Stowarzyszenie ,,ROPSAN”. Po wykonaniu badan zostanie utworzony komputerowy
zbiér danych a nastepnie zostang przeprowadzone szczegétowe analizy i obliczenia statystyczne pokazujace rézne
rodzaje zachowan sprzedawcéw — w zaleznosci od pory realizacji badan, pici i wieku sprzedawcow, kategorii punktu
sprzedazy itp. Po wykonaniu badan terenowych i przygotowaniu szczegétowego raportu opracujemy projekt listu
interwencyjnego do manageréw i franczyzobiorcow _nieodpowiedzialnych” sklepdw, w ktérych sprzedawcy byli gotowi
sprzedac alkohol audytorowi ,pijanemu kierowcy”. Po konsultacjach i uzgodnieniu tresci listu z Wydziatem Rozwojul
Aktywnosci Obywatelskiej wyslemy go do managerow ww. sklepow

Przygotujemy réwniez listy gratulacyjne dla managerow i franczyzobiorcéw tych sklepéw, marketow i stacji paliw,
w ktorych sprzedawcy zachowali sig odpowiedzialnie i z wtasnej inicjatywy i bez jakiejkolwiek interwencji odmowili
sprzedazy alkoholu audytorowi nietrzezwemu kierowcy”. Sklepy te otrzymaja takze specjalne ,Podzigkowanie”
w formie dyplomu. Dodatkowo wyslemy takie listy interwencyjne do Centrali sieci handlowych i koncernow
paliwowych, do ktérych naleig ,nieodpowiedzialne” sklepy, markety i stacje paliw i poprosimy o pilne przeprowadzenie|
wewnetrznych szkolert pracownikéw dot. umiejetnosci weryfikacji osdb nietrzezwych lub bedacych pod wpiywem
substancji psychoaktywnych oraz odmawiania sprzedazy alkoholu takim osobom.

Po zakonczeniu badan , tajemniczego klienta — pijanego kierowcy” przygotujemy takze specjalny komunikat na strong
internetowa Urzedu Miasta bedacy podsumowaniem najwazniejszych wynikéw badan oraz dziatan edukacyjnych
i interwencyjnych, jakie zostaty podjete w ramach przeprowadzonej kampanii. Prezentowane zadanie w calosci bedzie|
realizowane na terenie miasta Tychy.

Czeéc prac zwigzanych z przygotowaniem badan ,tajemniczego klienta” (losowanie préby, szkolenie audytorow) oraz
konsultacja narzedzi badawczych i druk ankiet) zostanie wykonana w ramach pracy wtasnej (wolontariatu) cztonkéw
Stowarzyszenia ,RoPSAN” (wktad osobowy).

Przeprowadzenie badan W ramach realizacji zadania w 32 Liczba ankiet wraz z paragonami

| tajemniczego klienta — pijanego  wybranych punktach sprzedazy napojow  zakupowymiz da nych sklepéw
kierowcy” diagnozujacych lalkoholowych (matych sklepach, marketach |(potwierdzajacymi realizacje audytow
rozpowszechnieni zjawiska i na stacjach paliw) przeprowadzimy przez dwoch audytorow) w 32
sprzedazy alkoholu osobom oryginalne autorskie badanie ,tajemniczego losowo wybranych punktach
nietrzezwym, zwlaszcza kierowcom |klienta — pijanego kierowcy”; sprzedazy alkoholu;

w Tychach.

Podjecie dziatah interwencyjnych | Przewidujemy, iz co najmniej 50% audytow| Liczba listéw interwencyjnych
i edukacyjnych wobec manageréw jzrealizowanych w sklepach zakonczy sig wystanych do menedzerow,

i franczyzobiorcow placowek podjeciem interwencji przez audytora franczyzobiorcow i wiascicieli
handlowych, w ktérych sprzedawcy |,trzezwego kierowce” — co oznacza, e "nieodpowiedzialnych"

byli gotowi sprzedac alkohol wyélemy ok. 15-20 listéw interwencyjnych sklepéw, marketow i stacji paliw oraz
audytorowi ,nietrzezwemu do managerdw, franczyzobiorcow i do Zarzadéw koncerndw paliwowych
kierowcy”; wiascicieli , nieodpowiedzialnych” placowek|i sieci handlowych, do ktérych nalezg

handlowych rekomendujac ich managerom {wspomniane placowki handlowe;
przeprowadzenie wewnetrznych szkolen dla

pracownikéw w oparciu o materiaty Odsetek skutecznych interwencji
opracowane przez Stowarzyszenie podjetych podczas badan
,ROPSAN"; tajemniczego klienta” przez

audytora , trzezwego kierowce”
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|Promocja i wsparcie Przewidujemy, iz co najmniej 20% audytéw uczestniczgcego w badaniu, ktérych

odpowiedzialnych sklepéw, zrealizowanych w sklepach zakoriczy sie rezultatem bedzie anulowanie

marketow i stacji paliw, w ktérych odmowg sprzedazy alkoholu audytorowi sprzedazy alkoholu audytorowi

sprzedawcy z wiasnej inicjatywy »trzezwemu kierowcy” — co oznacza, ze Pijanemu kierowcy”;

lodmowili sprzedazy alkoholu wyslemy ok. 6-10 listow gratulacyjnych oraz

audytorowi ,nietrzezwemu specjalnie przygotowanych ,Podziekowar” |Liczba sprzedawcow/kasjeréw

kierowcy”; w formie dyplomu dla manageréw i obecnych w sklepach podczas badan
franczyzobiorcow rzetelnych sklepdw, ,,tajemniczego klienta” oraz liczba
marketow i stacji paliw; Swiadkéw interwencji

podejmowanych przez audytora
,trzezwego kierowce” — na podstawie
ankiet z przeprowadzonych badar.

Liczba ,Podziekowan” wystanych do
managerow i franczyzobiorcow
,,odpowiedzialnych” sklepdw,
marketow i stacji paliw;

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doéwiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie oraz zasobéw, ktére beda*
wykorzystane w realizacji zadania

Ogolnopolskie Stowarzyszenie " RoPSAN - Rodzice Przeciwko Sprzedazy Alkoholu Nieletnim" od 15 lat realizuje w catym|
kraju lokalne kampanie spofeczne na rzecz odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu wspétpracujgc w tym zakresie
z lokalnymi samorzadami i organizacjami pozarzadowymi — radami senioréw, mtiodziezowymi radami miast,
stowarzyszeniami abstynenckimi itp. Zawsze nasze dziatania odnosza sie do konkretnych probleméw zdiagnozowanych
podczas badan "tajemniczego klienta", ktére stanowia integralng cze$¢ kazdej z ww. kampanii. Naszym celem nie jest
dziatanie przeciwko sprzedawcom lub przedsiebiorcom handlujgcym alkoholem. Podejmujgc dziatania edukacyjne
(rekomendujac konkretne zasady, jakie mogliby wprowadzi¢ w swojej firmie - sklepie) i interwencyjne (zwracajac uwage|
na konkretne, nieodpowiedzialne zachowania pracownikow gotowych sprzedac alkohol mtodziezy) staramy sie zaprosié
ich do lokalnej koalicji na rzecz odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu.

W latach 2008-2023 Ogélnopolskie Stowarzyszenie "RoPSAN" zrealizowato prawie 40 lokalnych kampanii na rzecz
odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu w réznych miastach Polski. Wiele sposrdd tych dziatan prowadzilismy takie
w réznych dzielnicach Warszawy (Ursynéw, Praga-Potudnie, Praga-Pétnoc, Mokotow, Wola, Zoliborz).

Nalezy podkreslic, iz Stowarzyszenie "RoPSAN" jest pomystodawca i jedynym w Polsce realizatorem badar "tajemniczy]
klient - pijany kierowca", ktérego oryginalng metodologie samodzielnie opracowato i udoskonalito podczas kolejnychi
realizacji tego badania w réznych miastach na terenie kraju (Poznan, Warszawa, t6dz, Tychy, Zabrze, Dgbrowa Gérnicza,
tomza, Czgstochowa, Bielsko-Biata, Gliwice, Zory, Gorzéw Wikp.). ByliSmy rowniez gtéwnym partnerem podobnego
projektu prowadzonego przez Pracownie Badawczo-Psychologiczng MIRABO na terenie miasta Bydgoszczy,
odpowiadajac za realizacje badan terenowych oraz kontakty z Bydgoska Radg Senioréw i bydgoskimi szkotami,
Przeprowadzone w 2016 r. najwigksze z dotychczasowych badan (750 audytow) diagnozujacych dostepnosé alkoholu
dla niepefnoletniej mtodziezy (Stowarzyszenie "RoPSAN" byto wspétrealizatorem tego przedsigwzigcia) obejmujacy
badania "tajemniczego klienta" we wszystkich ursynowskich sklepach i lokalach gastronomicznych pokazato istotna,
pozytywng zmiang jaka dokonata sie w tym obszarze w ostatnich latach. W roku 2015 Stowarzyszenie ,,RoOPSAN”
zrealizowato takze dwa badania diagnozujace rozpowszechnienie uzywania alkoholu i narkotykéw przez mtodziez — w|
Siedicach (na prébie badawczej 70 klas) oraz w Szczecinku na probie 40 klas. Przeprowadzifo réwniez ogélnopolski
projekt badawczy dot. odpowiedzialnej sprzedazy alkoholu, oparty na metodzie »tajemniczego klienta” na zlecenie
Jeronimo Martins Polska (wiasciciela sieci dyskontéw ,Biedronka”). W latach 2015 - 2023 dwanadcie projektéw
Stowarzyszenia RoPSAN otrzymato dotacje w ramach konkurséw ofert dla organizacji pozarzadowych w Zabrzu,
Czgstochowie, Ostrowie Wikp., Chetmie, tomzy, Wotominie oraz w warszawskich dzielnicach Ursyndw i Praga-Potudnie.|
W latach 2014 — 2023 oferty Stowarzyszenie RoPSAN wygrywaty konkursy dla NGO w sprawie realizacji cyklu badar
ilosciowych i jako$ciowych diagnozujacych wzory konsumpcji alkoholu i narkotykéw wsréd dorostej populacji
mieszkaricow Poznania, todzi i Bielska-Biatej oraz warszawskiej Pragi-Potudnie. W latach 2007-2023 r. Stowarzyszenie‘

5

Data wygenerowania dokumentu: 2024-11-21 16:21:03



http://bip.umtychy.pl/index.php?action=PobierzPlik&id=507348

_ROPSAN” zrealizowato ponad 40 projektéw badawczych diagnozujacych rzeczywiste rozmiary zjawiska sprzedazy
3 Ikoholu osobom niepetnoletnim — na zlecenie administracji publicznej (samorzadéw miast i/lub gmin): Katowice, Tychy,
Swidnica, Zgorzelec, Bogatynia, Powiat Zgorzelecki, Leszno, Wotomin, Siedlce, Elblag, Zywiec, Pisz, Glogéw, tomza,
Piaseczno, Nowy Dwér Mazowiecki, Zabrze, Gliwice, Rybnik, Dgbrowa Gdérnicza, Sosnowiec, Czestochowa, Zielona Gora,
Gorzéw Wikp. oraz w warszawskich dzielnic Mokotéw, Wola i Praga Pétnoc, Ursynow i Praga-Potudnie. We wspotpracy
; Pracownia Badawczo-Psychologiczng ,MIRABO” uczestniczyliémy takze w projektach przeprowadzonych w
\Warszawie, Zabrzu, Kedzierzynie — KoZlu, Tychach, Wotominie, Ciechanowie oraz w warszawskich dzielnicach Ursynow
i 7oliborz. W ciggu 15 lat dziatalnoéci Stowarzyszenia _ROPSAN” zrealizowali$émy kilkadziesigt lokalnych kampanii
profilaktyczno-edukacyjnych w réznych miastach na terenie calej Polski. tacznie przeprowadzilismy ponad 5000
audytéw w sklepach i lokalach gastronomicznych wylosowanych do badan ,tajemniczego klienta”. Nasi ,,doros‘ld
laudytorzy” podjegli ponad 4500 interwencji wobec sprzedawcow, ktérzy chcieli sprzedac alkohol ,mtodo wygladajacym
klientom”. Ponad 3/4 tych interwencji (75-90%) zakoriczyto sig sukcesem, sprzedawcy wycofali sig ze sprzedazy piwa i
anulowali dokonana wczesniej transakcje. Wszystkie umowy dotacyjne podpisane ze Stowarzyszeniem ,ROPSAN" w
ciggu ostatniej dekady przez miasta: Tychy, Radom, Warszawa, Piaseczno, Nowy Dwoér Mazowiecki, tomza, Lublin,
Poznan, tdz, Zgorzelec, Leszno, Zielona Gora, Gorzéw WIkp. Rybnik, Gliwice, Czestochowa, Zabrze, Dabrowa Gornicza,
Bielsko-Biata, tod? a takze warszawskie Dzielnice: Praga-Potudnie, Ursynéw, Wola i Praga-Péinoc m. st. Warszawy —
zostaly prawidtowo rozliczone.

Zasoby kadrowe:

socjolog, badacz spoteczny. Absolwent wydziatu socjologii Uniwersytetu Jagielloriskiego, Studium
Pomocy Psychologicznej oraz Studium Wiedzy o Problemach Alkoholowych przy Instytucie Psychologii Zdrowia.
\W latach 1993-2005 wicedyrektor Pafistwowej Agencji Rozwigzywania Probleméw Alkoholowych, w latach 2006-2009
dyrektor Departamentu Badan i Profilaktyki Wykluczenia Spotecznego w PBS (dawna Sopocka Pracownia Badar
Spotecznych), nastepnie kierownik Dziatu Badan w Instytucie Psychologii Zdrowia Polskiego Towarzystwa
Psychologicznego; przewodniczacy ZG Stowarzyszenia ,ROPSAN”. Wspotautor programu i wyktadowca Studium Wiedzy|
o Problemach Alkoholowych (SWoPA) oraz Studium Rozwigzywania Lokalnych Problemow Alkoholowych ,Strategia”, a
takze Szkoty Liderow ,Strategia 1”. Wyktadowca w ponad 100 regionalnych i lokalnych seminariach szkoleniowych dla
cztonkéw gminnych komisji rozwigzywania probleméw alkoholowych, pracownikow sektora pomocy spotecznej,
edukacji i wymiaru sprawiedliwosci. Pomystodawca i wspotorganizator kilkunastu ogoélnopolskich konferencji
wspierajacych rozwdj regionalnych i lokalnych programoéw profilaktycznych (trzy z nich —w 1996 r., 2000 r. i 2001 r. -
zorganizowano w Sejmie we wspétpracy z Komisjg Zdrowia). Cztonek Rady Programowej do Badari nad Problemami
Zwigzanymi z Alkoholem, dziatajacej przy Instytucie Psychiatrii i Neurologii w Warszawie. Pomystodawca i koordynator
ogdlnopolskiej kampanii profilaktyczno-edukacyjnej pt. ,Nie truj sig” (2001), Il edycji kampanii spotecznej pn. »Alkohol
L nieletnim dostep wzbroniony” (2004/2005). Pomystodawca i wspdfautor projektu rzagdowego programu ,Swietlica,
praca i staz — socjoterapia w srodowisku wiejskim. Autor kilkudziesieciu biuletynéw i ponad 100 artykutow prasowych
(Remedium, Swiat Problemow, Rzeczpospolita, Aida Media), ekspert wielu programéw radiowych i telewizyjnych
dotyczacych réznych aspektéw probleméw alkoholowych w Polsce. Uczestnik prac legislacyjnych dotyczacych odmiul
nowelizacji Ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi. Ekspert Sejmowe]j Komisji Zdrowia
oraz Rodziny i Praw Kobiet w kilku kadencjach Sejmu RP. W 2004 r. odznaczony przez Prezydenta RP Srebrnym Krzyzem
Zastugi za dotychczasowe dzialania w zakresie profilaktyki i rozwigzywania problemow alkoholowych. Autor i
koordynator kilkudziesigciu projektow badawczych realizowanych pod jego kierunkiem przez sopockg Pracownie Badan
Spotecznych PBS DGA z zakresu problematyki spotecznej dot. zjawiska przemocy i agresji w szkotach, przemocy wobeg
losob starszych, zjawiska politoksykomanii wsrod mtodziezy (na zlecenie Krajowego Biura Przeciwdziatania Narkomanii),
nt. uzywania alkoholu i narkotykéw przez mtodziez (ESPAD-2007, realizacja badan w 14 miastach i 8 wojewddztwach
tacznie przebadano ponad 45 tys. uczniow - byto to najwigksze w tym okresie badanie spoteczne w Europie), badania
dyskotekowych kierowcow i miodziezy bawiacej sie w dyskotekach (w woj. f6dzkim) oraz nastolatkdéw zagrozonych
wykluczeniem spotecznym na warszawskiej Pradze oraz — na zlecenie Urzedu Dzielnicy Mokotoéw - na warszawskim
Mokotowie. Pomystodawca i realizator badan jakosciowych w érodowisku studentéw (Warszawa, woj. tédzkie),
Wspotautor kilkunastu projektow badawczych dot. diagnozy lokalnych i regionalnych probleméw spotecznych
zwiazanych z uzywaniem alkoholu i narkotykow przez mieszkancéw miast lub wojewédztw; W latach 2010 — 2013
kierownik Dziatu Badari Instytutu Psychologii Zdrowia Polskiego Towarzystwa Psychologicznego. Koordynator 14 badarj
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zakresu ryzykownych zachowan miodziezy zwigzanych z alkoholem i narkotykami (ESPAD-2011) realizowanycha
lecenie samorzadéw miast i wojewddztw oraz badari dot. funkcjonowania lokalnych zespotéw interwencyjnych i
minnych komisji rozwigzywania probleméw alkoholowych przeprowadzonych na zlecenie Panstwowej Agencji
Rozwigzywania Probleméw Alkoholowych. Jako przewodniczacy Ogélnopolskiego Stowarzyszenia ,RoPSAN — Rodzicel
Przeciwko Sprzedazy Alkoholu Nieletnim” koordynowat realizacjg ponad 50 badan ~tajemniczego klienta” oraz
organizowat lokalne kampanie na rzecz ograniczenia dostgpnosci alkoholu dla niepetnoletniej miodziezy w wielu
miastach na terenie catego kraju.

psycholog transportu, wykfadowca akademicki. Absolwent Wydziatu Psychologii Uniwersytetu
Warszawskiego Cztonkostwo w Stowarzyszeniach Zawodowych/Profesjonalnych:

* Stowarzyszenie Psychologéw Transportu w Polsce — honorowy przewodniczacy od 2013

* Stowarzyszenie Psychologéw Transportu w Polsce — wiceprzewodniczgcy od 1996 do 2012

* Polskie Towarzystwo Psychologiczne — cztonek Zarzgdu Gtéwnego w latach 1997 - 2005

* Polskie Towarzystwo Medycyny Pracy — cztonek

* Konfederacja Pracodawcéw Polskich — Zwigzek Pracodawcéw Psychologii Pracy — wiceprzewodniczacy od 2007
Dziatalno$¢ zawodowa (wybrane dziatania): 1. Projektowanie i organizacja badan (wiacznie z przygotowaniem

narzedzi badania, analiza otrzymanych wynikéw i opracowaniem raportow z badar) na reprezentatywnych prébachi
dorostej ludnosci Polski dotyczacych opinii publicznej (Lata 1973 —1978, Osrodek Badania Opinii Publicznej i Studiow
Programowych). 2. Wspétautor ,Raportu o Kulturze Polskiej” (1979 — 1980, Instytut Kultury). 3. Diagnoza sprawnosci,
postaw, opinii i zachowar ponad 35 000 kierowcéw polskich (1983 — 1989 Pracownia Badan Psychologicznych, 1989 -
2005 wiasne Centrum Badari i Ustug Psychologicznych organizujace i nadzorujgce prace Poradni i Pracowni
psychologicznych). Opracowanie psychologicznej analizy czynnikowej zachowania ludzi w ruchu drogowym (2000 —
Stowarzyszenie Psychologéw Transportu w Polsce). 4. Wspétautor metodyki psychologicznych badan kierowcéw (2002
— 2003 Instytut Transportu Samochodowego w Warszawie). 5. Wspétautor programu szkolenia psychologow
ubiegajacych sig o uprawnienia do badania kierowcéw, instruktoréw, egzaminatorow etc oraz wspotprowadzacy te
szkolenia (2000 — 2005 Polskie Towarzystwo Psychologiczne). 6. Wspdfautor programu szkolenia psychologow
ubiegajacych sig o uprawnienia do badania 0séb postugujacych sig bronig palng, oraz wspétprowadzgcy te szkolenia od
roku 2000. Polskie Towarzystwo Psychologiczne: 7. Autor programu zajec psychokorekcyjnych dla kierowcéw tamiacych
przepisy ruchu drogowego i sprawcéw wypadkéw (2004 — 2005 Stowarzyszenie Psychologéw Transportu w Polsce) i
pilotujacy na terenie Polski wprowadzanie tych zaje¢. 8. Wspétautor programu zaje¢ reedukacyjnych dla kierowcéw
zatrzymanych za prowadzenie pojazdéw samochodowych pod wptywem alkoholu (2003 — Panstwowa Agencja
Rozwigzywania Probleméw Alkoholowych) i pilotujacy na terenie Polski wprowadzanie tych zajec. 9. Wyktadowca na
studiach podyplomowych dla psychologéw badajacych kierowcéw (Uniwersytet Jagielloniski od 2004 roku, Uniwersytet]
Warszawski od 2007 roku, Uniwersytet Opolski od 2008 roku) 10. Wspétautor programu szkolenia instruktoréw nauki
jazdy, w ramach programu ,Spoteczna misja nauczyciela jazdy”, oraz wspotprowadzacy te szkolenia. 11. Wspdtautor e-
learningowego programu szkolenia instruktorow nauki jazdy, w ramach programu , Wzrost kompetencji kadry osrodkéw]
szkolenia kierowcow”, oraz wspétprowadzacy te szkolenia. 13. Wspdtautor i ekspert w programach dotyczacych
probleméw: - kierowcy a alkohol - kierowcy a predko$¢ - kierowcy a piesi Inicjowanych, organizowanych i
przeprowadzanych w latach 2000 — 2015 przez Krajowa Rade Bezpieczeristwa Ruchu Drogowego, PZU, Inspekcjei
Transportu Drogowego, Komende Gtéwna Policji i inne instytucje. Historia zatrudnienia: * Do chwili obecnej od 1989 .
wiasciciel Centrum Badan i Ustug Psychologicznych z pracowniami i poradniami psychologicznymi w Brwinowie,
Skierniewicach, Bfoniu i Warszawie — organizacja i przeprowadzanie badar psychologicznych réznych grup zawodowych
i spotecznych.

psycholog, certyfikowany psychoterapeuta (absolwentka Profesjonalnej Szkoty Psychoterapii MABOR|
pod kier. Prof. Namystowskiej) historyk filozofii, dziennikarz. Absolwentka Uniwersytetu Jagielloriskiego oraz
Uniwersytetu SWPS w Warszawie, Migedzynarodowego Studium Bankowosci EDE, Studium Pomocy Psychologicznej i
Studium Wiedzy o Problemach Alkoholowych przy Instytucie Psychologii Zdrowia oraz Studium Profilaktyki Probleméw
Dzieci i Mlodziezy Stowarzyszenia OPTA w Warszawie. Staz terapeutyczny w zakresie psychoterapii dzieci i mtodziezy w
Centrum Psychoterapii SWPS w Warszawie. Studia Podyplomowe na Wydziale Pedagogiki Uniwersytetu Warszawskiego.
Czteroletnia szkotfa psychoterapii MABOR pod kierunkiem Prof. Ireny Namystowskiej przygotowujgca psychoterapeutéw]
do _egzaminu certyfikacyjnego PTP, wiceprzewodniczaca ZG Stowarzyszenia ,RoPSAN”. Od 1993 roku zwigzana
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miesiecznikiem psychologicznym Remedium, jako z-ca redaktora naczelnego, a obecnie prowadzaca dziat edukacji
publicznej Pomarariczowe Forum. W latach 1994-1994 studiowata w Wyzszej Szkole Dziennikarstwa

im. Melchiora Warikowicza w Warszawie, a nastepnie odbyta staz w TVP S.A. Od 1995 do 2001 roku pracowata wj
Telewizji Polska S.A. w Dziale Form Dokumentalnych jako starszy redaktor, wspéfautor i wydawca programow|
reportazowych, autorka: felieton6w, reportazy oraz filméw dokumentalnych o tematyce historycznej i spofecznej. Od
2008 r. wiaécicielka Pracowni Badawczo-Psychologicznej MIRABO, ktéra zrealizowata ok. 20 reprezentatywnych badar)
dot. ryzykownych zachowan miodziezy zwigzanych z uzywaniem substancji psychoaktywnych (na zlecenie samorzadéw
lokalnych) oraz 16 badan ,tajemniczego klienta” diagnozujacych dostepnos¢ alkoholu i papierosow dla niepetnoletniej
mtodziezy. Autorka ponad 200 artykutéw o tematyce psychologicznej oraz historycznej (m.in. Remedium, wspétpraca Z
Tygodnikiem ,Prawo i Zycie” -reportaze prasowe) oraz wspotautorka publikacji ksigzkowych o zachowaniach
problemowych mtodziezy i perspektywach polskiej profilaktyki problemowej Wspétpracowata m.in. z Instytutem
Psychologii Zdrowia PTP, Instytutem Psychiatrii i Neurologii, Fundacja Batorego, Krajowym Biurem ds. Przeciwdziatania
Narkomanii, Paristwowa Agencja Rozwigzywania Probleméw Alkoholowych, Biurem Rzecznika Praw Dziecka,
Ministerstwem Edukacji Narodowej oraz firmami badawczymi PBS DGA i SMG KRC. W 2003 roku ukoriczyta Warsztaty
dla rodzicéw dzieci z ADHD przy Centrum Terapii Behawioralno- Poznawczej, wspotprowadzita otwarte grupy dla
rodzicéw dzieci z ADHD. Jest autorem i realizatorem projektow badawczych z zakresu zachowan problemowych
mtodziezy (kilkadziesigt rekomendacji samorzadow lokalnych). Laureatka Nagrody Ministra Pracy Jacka Kuronia dla|
najlepszego absolwenta studiow filozoficznych w Polsce, finat konkursu na 100 najlepszych absolwentéw w roku 1989,
wyrdznienia w kategorii ,Dylematy” w konkursie ,,Polskie Pulitzery” Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich za reportaz
oraz Wyréznienia Premiera RP w konkursie SDP ,Dziennikarz w stuzbie edukacji” za reportaz. Prowadzi badania
spoteczne (ilosciowe i jakosciowe) oraz szkolenia dla samorzadéw lokalnych, pracownikow sektora pomocy spotecznej,
ledukacji i wymiaru sprawiedliwosci na temat: Problematyki spotecznej w mediach, Prezentacji wynikow badan i diagnoz
lokalnych w mediach, Pracy z dzieckiem z ADHD, Agresji w szkole oraz Zachowan problemowych miodziezy]
(rekomendacje samorzadow i instytucji szkoleniowych).

Stowarzyszenie dysponuje: samochodem do przeprowadzenie badan "tajemniczego klienta", telefonem komérkowym
do kontaktow pomiedzy audytorami uczestniczacymi w badaniu, laptopem i oprogramowanie, statystyczne SPSS
niezbedne do wykonania analiz i obliczen statystycznych, drukarka laserowg kolorowa niezbedna do wydrukowania
raportow z badan oraz materiatéw zwigzanych przygotowaniem i realizacjg kampanii;

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego

Przygotowanie badania: przeszkolenie audytorow uczestniczacych w
1. |badaniu ,tajemniczego klienta — pijanego kierowcy”, konsultacja 1000 PLN
narzedzi badawczych i druk ankiet;

Wynagrodzenia dwéch audytorow uczestniczacych w badaniu
|, tajemniczego klienta — pijanego kierowcy” w 32 sklepach marketachi | 2240 PLN
stacjach paliw: audytora "pijanego kierowcy” podejmujgcego proby
zakupu alkoholu w sklepach oraz audytora ,interweniujacego
kierowcy” podejmujgcego interwencje wobec sprzedawcow gotowych
sprzedac alkohol nietrzezwemu kierowcy.

Koszty przejazdéw i noclegdw zwigzane z realizacjq badan

3. ['tajemniczego klienta — pijanego kierowcy" oraz kampanii na rzecz 900 PLN
odpowiedzialnej sprzedazy alkoholy;

Utworzenia bazy danych - wprowadzenie ankiet do komputera,
4. lczyszczenie zbioru oraz wykonanie analiz i obliczen statystycznych w 1200 PLN
programie SPSS;
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Graficzne opracowanie raportu z badan - przygotowanie wykresdw i
tablic wynikéw przedstawiajgcych szczegotowe dane dot. rezultatow
badania w poszczegéinych sklepach i marketach;

400 PLN

Napisanie autorskiego raportu z badan "tajemniczego klienta —
pijanego kierowcy" wraz z rekomendacjami do dalszych dziatan
profilaktycznych i naprawczych;

2800 PLN

Opracowanie i wystanie listow interwencyjnych do przedsiebiorcéw
(wiascicieli, franczyzobiorcéw i menedzeréw sklepéw, marketéw i stacji
paliw objetych badaniem) oraz Centrali sieci handlowych;

300 PLN

Zakup materiatéw: papier do drukarki, tonery do drukarki, koperty i
znaczki na listy, art. papiernicze itp. oraz ustugi ksero, kurierskie i inne:

210 PLN

Napisanie specjalnego komunikatu podsumowujacego wyniki badan
,tajemniczego klienta — pijanego kierowcy”, ktéry moze zostad
zamieszczony na stronie internetowe;j Urzedu Miasta oraz opracowanie
i wydrukowanie specjalnych "Podziekowar" dla odpowiedzialnych
sklepow i marketéw, w ktérych sprzedawcy z wtasnej inicjatywy
odmowili sprzedazy alkoholu audytorowi »Pijanemu kierowcy”;

500 PLN

Koordynacja dziatar zwigzanych z przygotowaniem i realizacjg badan
"tajemniczego klienta — pijanego kierowcy" oraz kampanii na rzez
ograniczenia sprzedazy alkoholu osobom nietrzezwym, zwtaszcza
kierowcom;

1200 PLN

11.

Obstuga finansowo-ksiegowa projektu;

250 PLN

Suma wszystkich kosztéw realizacji zadania

11.000 PLN

10.000 PLN

1000 PLN

V. Oswiadczenia

Oswiadczam(-my), ze:

1)
2)

3)

oferenta(-téw);

proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytacznie w zakresie dziatalnoici pozytku publicznego

pobieranie $wiadczer pienigznych bedzie sie odbywac wytacznie w ramach prowadzonej odptatnej dziatalnosci poiytku

publicznego;

podatkowych;

oferent* / eferenci* sktadajacy niniejsza oferte nie zalega{4a)* / zalega{-ja)* z optacaniem naleznosci z tytutu zobowiazan

4) oferent* / eferenci* sktadajacy niniejsza oferte nie zalega(-ja)* / zalegatja)* z optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na

ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czesci Il niniejsze] oferty 53 zgodne z Krajowym Rejestrem Sgdowym* / inng-wiatciwg-ewidencia®;
6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach s3 zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

7) w zakresie zwiazanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych
osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych, osoby, ktérych dotyczg te dane, ztozyty stosowne

o$wiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie danych osobowych.

(podpis osoby upowaznionej lub podpisy
0s6b upowaznionych do sktadania oéwiadczen
woli w imieniu oferentdw)

Erehlransldkia -?mwsav?wm?»:
"2aFSAN - Rodxice Przeciwko
{3 kehotu Nisietnim
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