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URZAD MIASTA TYCHY

Wydziat Obsltugi Rady Miasta / Szanowny Pan
Michat Gramatyka
wet. . 2008 -10- Przewodniczacy Rady Miasta Tychy

Ldz. T NAL.. P (1 '
. SRS poprzez:
Znak sprawy ;)“zd é&}gé/{?ﬁ Wydziat Obstugi Rady Miasta

Dot.: Interpelacji w sprawie kontroli lokalu gastronomicznego radnego Stefana Mocko.

W odpowiedzi na interpelacje z dnia 25 wrzesnia 2008r. informuje, ze w roku 2006
zostata przeprowadzona akcja pn. ,Lato bez %”". W zatgczeniu przekazuje sprawozdanie
z tej akgji.

Jednoczesnie informuje, ze w sprawozdaniu z akcji udostepniono wszystkie
informacje, ktére w trybie ustawy o dostepie do informacji publicznej z dnia 6 wrzesnia 2001r.
(Dz. U. 01.112.1198 z p6zn. zm.) mogq by¢ udostepnione.

Zgodnie z art. 5 ust. 1 i 2 ustawy o dostepie do informacji publicznej prawo do
infformacji publicznej podlega ograniczeniu w zakresie i na zasadach okreslonych
w przepisach o ochronie informacji niejawnych oraz o ochronie innych tajemnic ustawowo
chronionych, a takze ze wzgledu na prywatnosé¢ osoby fizycznej Ilub tajemnice
przedsiebiorcy. W trybie powyzszej ustawy mozna jedynie udostepnia¢c dane w znaczeniu
ogélnym, uniemozliwiajgcym identyfikacje indywidualnego podmiotu.

Dane dotyczace lokalu gastronomicznego radnego Stefana Mocko moga zostac
udostepnione, w wypadku gdyby wiasciciel wyrazit zgode na ich udostepnienie ( art. 23 ust.
1 pkt.1 ustawy z dnia 29 sierpnia 1997r. o ochronie danych osobowych — Dz. U.02.101.626
z pézn. zm.).

Prosimy, by uzasadnit Pan potrzebe posiadania tej informacji, dzieki temu Wydziat
bedzie moégt ustali¢, czy zachodzg przestanki do udostepnienia danych w trybie ustawy
o ochronie danych osobowych. Obowigzek uzasadnienia przewiduje art. 29 w/w ustawy
o ochronie danych osobowych z dnia 29.08.1997r. (Dz. U.02.101.626 z p6zn. zm.) Dane
osobowe, z wytaczeniem danych, o ktérych mowa w art.27 ust.1 ustawy o ochronie danych
osobowych mogg by¢ udostepnione w celach innych niz wigczenie do zbioru, innym osobom
i podmiotom niz osoby i podmioty uprawnione do ich otrzymania na mocy przepiséw prawa,
jezeli w sposéb wiarygodny uzasadnig potrzebe posiadania tych danych, a ich udostgpnienie
nie naruszy praw i wolnosci osob, ktérych dane dotyczg. Dane udostepnia sie na pisemny,
umotywowany wniosek. Udostepnione dane mogq by¢é wykorzystane wytacznie
z przeznaczeniem, dla ktérego zostaty udostepnione (art. 29 ust. 2, 3, 4 Ustawy o ochronie
danych osobowych z dnia 29.08.1997r - Dz. U.02.101.626 z pdzn.zm.).

Jednoczesnie informujemy, iz bezposrednio do p. Radnego Stefana Mocki
skierowaliSmy zapytanie, dotyczace mozliwosci udostepnienia Panu informaciji dot. wynikéw
kontroli przeprowadzonej w jego lokalu gastronomicznym w ramach akcji ,Lato bez
procentow”.

Do wiadomosci:
1. Adresat
2. aa
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Sprawozdanie z realizacji zadania
,Lato bez %” 2006
ha terenie miasta Tychy

Na podstawie umowy nr: 0886/06 z dnia 30 czerwca 2006r.
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Sprawozdanie z realizacji zadania
,Lato bez %” 2006
na terenie miasta Tychy
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1. Przeprowadzenie akcji informacyjnej w mediach

Czas realizacji.

Od 1 lipca 2006 (pierwszy artykut 26 czerwca w czasopismie ,Wprost”)
Miejsce realizacji.

Tychy

Publikacje na temat kampanii:

"WPROST" z dnia 26.06.2006 r. (informacje w tygodniku i na stronie internetowej)
"TVN24" z dnia 03.07.2006 r.

"Radio BIS" z dnia 03.07.2006 r.

"Polskie Radio PR I" z dnia 03.07.2006 r.

"Serwis PAP" z dnia 03.07.2006 r.

"Informacyjna Agencja Radiowa" z dnia 22-23.07.2006r.
"Radio dla Ciebie" z dnia 22.07.2006 r. i
"Dziennik" z dnia 22-23.07.2006 r.

"Super Express" z dnia 22-23.07.2006 r.

"Trybuna" z dnia 22-23.07.2006 r.

"Zycie Warszawy" z dnia 22-23.07.2006r.

.Dziennik Zachodni” z dnia 3.08.2006 r.

«Program 3 Polskiego Radia” w dniu 30.08.2006r.

strony internetowe:

http://www.wp.pl (Wirtualna Polska)
http://www.onet.pl (Onet.pl)
http://www.wprost.pl (Wprost Online)
http://www.viva-tv.pl (VIVA)
http://www.eastnews.com.pl
http://sprzedawca.cogdziekupic.pl
http://www.proto.pl
http://www.hrk.pl
http://www.psychologia.edu.pl
https://hyperreal.info
http://www.tppu.org
http://www.medialine.pl
http://www.siodemka.waw.pl
http://www.bezprocentow.pl
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2. Akcja plakatowa w punktach sprzedazy alkoholu
Czas realizacji.

7 lipca — 16 lipca 2006

Miejsce realizacji.

Tychy

Liczba rozprowadzonych plakatow.

Rozprowadzono tacznie 460 sztuk plakatéow w punktach sprzedazy napojow
alkoholowych oraz placéwkach prowadzacych sprzedaz piwa ujetych na liscie
dostarczonej przez Urzad Miasta Tychy.

Uwagi

Nie stwierdzono wigkszych probleméw 2z dostarczeniem materiatow
informacyjnych do sklepéw posiadajacych koncesje na sprzedaz alkoholu. Punkty,
do ktérych nie dostarczono plakatow i ulotek albo byty zamkniete w czasie trwania
akcji plakatowej, albo nie wyrazity checi przystapienia do kampanii ,Lato bez %" i nie
przyjety naszych materiatow.
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3. Agent specjalny

Czas realizacji

15 lipca — 31 sierpnia 2006
Miejsce realizacji

Tychy

Zalozenia ,,Agenta Specjalnego™:

1. Kontrola czy sprzedawcy sprzedajac alkohol miodo wygladajacym osobom
sprawdzaja ich wiek, w celu unikniecia ryzyka sprzedazy alkoholu osobom nieletnim.
2. Identyfikacja punktow sprzedazy, w ktdrych sprzedawcy nawet w razie
watpliwosci, co do petnoletnosci klienta bez sprawdzenia jego wieku sprzedaja
alkohol.

3. Ograniczenie osobom niepetnoletnim dostepu do alkoholu.

Liczba przeprowadzonych kontroli w punktach sprzedazy alkoholu na terenie
miasta Tychy: 635 — w sklepach, w ktorych kontrola data wynik negatywny,
agenci pojawiali sie drugi raz.

Data wygenerowania dokumentu: 2024-06-30 18:21:53



http://bip.umtychy.pI/indéx.php?action=PobierzPIik&id=1891

4. HAPPENINGI

Czas realizacji

2 sierpniai 19 sierpnia 2006
Miejsce realizacji

Tychy

Przebieg Akcji:

Zostaty zorganizowane dwa happeningi. Pierwszy odbyt sie 2 sierpnia 2006 r.
0 godzinie 13:00 przy Al. Bielskiej (miedzy Al. Niepodlegtosci i ul. Czysta), natomiast
drugi miat miejsce 19 sierpnia o godzinie 13:00 na rogu ulic Cyganerii i Grota
Roweckiego. ;

Obie akcje mialy na celu zaszokowanie przechodniéw i unaocznienie im
problemu pijanej miodziezy. Miodzi ludzie, lezac na chodniku z butelkami piwa
pozowali na stan upojenia alkoholowego, dodatkowo byty rozdawane ulotki w dwéch
wersjach: jedne przeznaczone dla ludzi miodych, zawierajace podpisy polskie]
reprezentacji pitki noznej i apelem sportowcdéw oraz drugie przekazywane ludziom
dorostym.

Uwagi.

Happeningi wzbudzity zywe zainteresowanie zardwno ze strony medidéw jak
tez przechodniéw, do ktérych te akcje byly adresowane. Happeningi byty w tym roku
przeprowadzane po raz pierwszy w ramach kampanii ,Lato bez %" i nalezy je uznaé
za udane. Z pewnoscia stang sie one stalym elementem w repertuarze przysztych
akciji.
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5. Badanie ankietowe

Préba:

Préba reprezentatywna dla populacji mieszkancéw Tychow w wieku 12-17 lat
(N=1013) osoby. Dobédr losowy.

Termin realizacji:
20-27 sierpnia 2006r. w Tychach

Metoda:
Wywiad osobisty w oparciu o kwestionariusz pytan zamknigtych.

Czes$é I (Préba N=1013)

1. Czy uwazasz spozycie alkoholu przez osoby ponizej wieku 18 lat za
niewlasciwe? e ; P

W liczbach

bezwzglednych W procentach
Tak 209 20,6%
raczej tak 272 26,9% 47,5%
raczej nie 258 25,5%
Nie 124 12,2% 37.7%
nie mam zdania 150 14,8%

2. Czy uwazasz, ze osoby wczesnie rozpoczynajace spozywanie i
naduzywanie alkoholu, s3 szczegdlnie zagrozone alkoholizmem?

W liczbach

bezwzglednych W procentach
Tak ! 225 22.2%
raczej tak 289 28,5% 50,7%
raczej nie 266 26,3%
Nie 118 11,6% 37.9%
nie mam zdania 115 | 11,4% |

3. Czy uwazasz, ze problem alkoholizmu moze dotyczy¢ takze Ciebie?

W liczbach

bezwzglednych W procentach
Tak 203 20,0%
raczej tak 287 28.3% 48,4%
raczej nie 293 28.9%
Nie 126 12,4% 41,4%
nie mam zdania E 104 10,3%
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W llczbach

bezwzglednych W procentach
Tak 275 27,1%
raczej tak 295 29,1% 56,3%
raczej nie 213 21,0%
Nie 113 11,2% 32,2%
nie mam zdania 117 11,5%

Czy'“klei:lyk ‘m

bezwzglednych W procentach
Tak 688 67,9%
Nie 325 . 32,1%

Czes¢ II (Proba N=688)

Na kolejne pytania z Czesci II odpowiadali tylko Ci respondenci, ktérzy
zadeklarowali w Pytaniu 5, ze spozywali alkohol.

I Rt T *-:’1. T et .T.p-«‘y(-.‘r T

6. w ]aklch okollcznosuach po razjblerwszy spozyl glkohol?f

—mgt Lo -...rs....'.‘._\. R et b A B ke B T e

.‘“Tﬁ“'av“: 5

W liczbach bezwzglednych W procentach

na imprezie 434 63.1%
z kolegami "pod chmurka" 164 23,8%
w domu z rodzicami 32 4,7%
sam w domu 58 8.4%

y Jak czesto spozywasz alkohol?
W liczbach bezwzglednych W procentach

Probowatem tylko raz 146 21,2%
Okazjonalnie (spotkania

towarzyskie) 336 48.8%
Czesto (kilka razy w

tygodniu) 152 22.1%
Codziennie 54 7.8%

8. Jak1 rodzaj alkoholu spozywates po raz plerwszy'? ; T
W liczbach bezwzglednych w procentach U sgee =

Piwo 481 69,9%
Wino 118 17.2%
Alkohol

wysokoprocentowy

(Wodka) 89 12,9%
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9. Jakie

(oprocz wym enior
A A R e A e ,.-u-.r-..w- o2 o P A IR e 1 W ks AL TR L e o

W liczbach bezwzglednych W procentach
Piwo 439 63,8%
Wino 142 20,6%
Wéddka 56 8,1%
Alkohole
wysokoprocentowe 34 4,9%
Spirytusowe 17 2,5%
10. Jaki rodzaj alkoholu jest dla Ciebie najbardz'ie'j_ atrakcyjny?

W liczbach bézwzglednych W procentach X
Piwo 465 67,6%
Wino 152 22.1%
Alkohol
wysokoprocentowy 71 10,3%
11. Dlaczego wtasnie ten alkohol jest dla Ciebie atrakcyjny?

W liczbach bezwzglednych W procentach
niska cena 204 29,7%
moc (duze stezenie
alkoholu) 364 52,9%
moda na ten trunek 120 17.4%
12. Jaki rodzaj alkoholu spozywasz najczesciej?

W liczbach bezwzglednych W procentach
Piwo 437 63,5%
Wino 166 24 1%
Alkohol
wysokoprocentowy 85 12,4%
13. Czy uwazasz, ze w Tychach alkohol jest trudniej dostepny dla
nieletnich niz rok temu?

W liczbach bezwzglednych W procentach
Tak 154 22,4%
Nie 416 60,5%
Nie mam zdania 118 17.2%

W liczbach bezwzglednych W procentach
Tak 356

14. Czy podczas spozycia alkoholu zdarzyto Ci sie straci¢ przytomnosé?

51,7%

Nie 332

48,3%

Data wygenerowania dokumentu: 2024-06-30 18:21:54
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15. Jak czqsto zdarza Cl ‘sw tracné pr_zy_tornnpéé |

AR R N R AT

w iii:z'bacﬁ Bezwzg!edni/ch w procentach

Zdarzyto sie tylko raz 114 32,1%

Rzadko, ale wiecej niz raz 195 54,7%

Czesto 37 10,3%

Za kazydym razem 10 2,9%
i A

16. Czy uwazasz, ze spotkamom towarzysklm w dornu, Iub w klubach
powinien towarzyszy¢ alkohol? Jezell tak, to ]akl"

W liczbach bezwzg]ednych W procentach

Tak, piwo 398 57.8%
Tak, wino 143 20,8%
Tak, alkohol

wysokoprocentowy 89 - 129%
Nie, nie powinien 58 8.4%

17. Z czym kojarza Ci sie rézne rodzaje alkoholi?
Piwo . Wino : Alkohole wysokoprocentowe
Sport | 36| 5.23% 12]  1,74% 22| 3,20%
Rozrywka 170| 24,71% 79! 11,48% 38| 5,52%
przyjemnosé 192| 27,91% 97| 14,10% 38| 5.52%
Kac | 235| 34,16% 251, 36,48% 172 | 25,00%
zte samopoczucie | 204 29,65% 245 35,61% 158 | 22,97%
atrakcyjnosé | 38| 552% 49|  7.12% 12| 1,74%
Sukces | 14 2,03% 99| 14.39% 45| 6,54%
| sprawnosé fizyczna | 30| 4.36% 49| 7.12% 20| 291%
dobry smak | 148] 21.51% 121| 17,59% 771 11,19%
zty smak 26| 3,78% 111| 16,13% 269 | 39,10%
| Dorostosc¢ 26| 3.78% 43| 6.25% 71110.32%
' niedojrzatosé f 4| 0,58% 45| 6,54% 172 | 25,00%
mtodziezowy ‘. [ f
charakter | 20 2.91% 12l - 1.4% 511 7.41%
18. Czy uwazasz dziatania na rzecz ograniczenia sprzedazy alkoholu
nieletnim za skuteczne i potrzebne?

-[ W liczbach bezwzglednych W procentach

| Tak 570 82,8%

[ Nie 118 17.2%

19. Czy zauwazyles, aby w Twoim miescie podejmowane byly dziatania na
rzecz niesprzedawania alkoholu nieletnim?

W liczbach bezwzglednych W procentach
Tak 561 81,5%

Nie 127 18,5%
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6. Strona internetowa akgcji
Czas realizacji

Od 30 czerwca 2006r.

Dziatanie:

Na stronie zostaly umieszczone podstawowe informacje na temat kampanii, jak
rowniez umozliwia ona zgtoszenie sklepu lub punktu gastronomicznego, w
ktorym mieszkancy Tych chcieliby, aby zostata przeprowadzona kontrola, w
zwiazku z podejrzeniem, ze w miejscu tym nieletnim sprzedawany jest alkohol.

Adres strony ,Lato bez % 2006r.”
http://bezprocentow.pl

Uwagi:

Strone internetowa od rozpoczecia kampanii ,Lato bez %" odwiedzito ponad
10000 osdb, otrzymali$my poczta elektroniczng kilkaset zgtoszen sklepdw z catej
Polski, ktére podejrzane sa o sprzedaz alkoholu nieletnim
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7. Uwagi na temat przebiegu realizacji programu, uzyskanych
efektow i ewentualnych trudnosci w ich realizacji oraz wnioski na
przysztosc.

Akcja plakatowa w punktach sprzedazy alkoholu.

Wiekszos¢ sklepéw i lokali gastronomicznych przyjeta materiaty Lata bez %.
Niestety przy okazji sierpniowych kontroli stwierdziliSmy ich brak w wielu punktach
sprzedazy.

Agent Specjalny
Nie stwierdzono wigkszych trudnosci w realizacji tego zadania. Agenci dziatali

przez caly okres trwania kampanii. Ze wzgledu na duzg liczbe punktéw poddanych
kontroli, agenci dziatali etapowo.
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