ZARZADZENIE NR 0050/ 145 /13
PREZYDENTA MIASTA TYCHY
z dnia 19 czerwca 2013 r.

w sprawie okreslenia zasad lokalizacji nosnikéw reklamy oraz informaciji
wizualnej w przestrzeni miejskiej, obowigzujace na nieruchomosciach wchodzacych
w sktad gminnego zasobu nieruchomosci, nieruchomosciach Skarbu Panstwa
potozonych na terenie miasta Tychy, nieruchomosciach jednostek organizacyjnych
miasta Tychy i spétek, ktérych wiekszosciowym, badz wylacznym udzialowcem jest
Gmina Miasta Tychy oraz w pasach drogowych

Na podstawie art. 30 ust. 2 pkt 3) ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie
gminnym (Dz. U. z 2013 r., poz. 594 z p6zn. zm.), art. 3 ust. 1 w zw. z art. 1 ust. 2 pkt 1
izart. 2 pkt 1ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. 22012 r. poz. 647, z pézn. zm.), art. 11 ust. 1 ustawy z dnia
21 sierpnia 1997 r. o gospodarce nieruchomosciami ( Dz. U. z 2010 r. Nr 102 poz. 657
z pézn. zm.).

zarzadza sie co nastepuje:

§ 1

1. W celu ochrony fadu przestrzennego oraz poprawy wizerunku przestrzeni publicznych,
wprowadza sie zasady lokalizacji nos$nikow reklamy oraz informacji wizualnej
w przestrzeni miejskiej, okreslone w Zataczniku nr 1 do niniejszego zarzadzenia,
obowigzujagce na nieruchomosciach, wchodzacych w sktad gminnego zasobu
nieruchomosci, nieruchomoséciach Skarbu Panstwa potozonych na terenie miasta Tychy,
nieruchomosciach jednostek organizacyjnych miasta Tychy i spétek, ktorych
wiekszosciowym, badz wylgcznym udziatowcem jest Gmina Miasta Tychy oraz w pasach
drogowych.

2. Lokalizacja nowych reklam w Strefie A i B powinna uwzgledniaé ochrone tozsamosci
i poprawe wizerunku miasta na podstawie przedtozonych przez wnioskodawce studiéw
krajobrazowych, opracowanych przez uprawnionego architekta, urbaniste lub dyplomo-
wanego architekta krajobrazu.

3. W obszarze miasta Tychy wyznacza sie 5 stref o zré6znicowanych zasadach lokalizacji
reklam okreslonych na zatgczniku mapowym Nr 2 do niniejszego zarzadzenia:

1) Strefa A - Strefa ochrony ekspozycji obiektdéw waznych dla tozsamosci miasta, débr
kultury wspétczesnej oraz obiektéw dziedzictwa kulturowego,

2) Strefa B - Strefa srodmiejska,

3) Strefa C - Strefa zieleni i rekreaciji,

4) Strefa D - Strefa mieszkaniowa,

5) Strefa E — pozostate tereny.

4. Jedli dla danego obszaru obowigzujg zasady lokalizacji nosnikow reklamy oraz informacji
wizualnej okreslone w réznych ustaleniach zapisanych w aktach prawa, zastosowanie
majq zasady i warunki bardziej restrykcyjne.

5. Preferowane formy reklamy okreslone zostaty w Katalogu Dobrych Praktyk stanowigcym
zatgcznik nr 3 do niniejszego zarzgdzenia.

§2
1. Zobowigzuje sie naczelnikow wydziatow Urzedu Miasta Tychy oraz dyrektorow instytucji
i jednostek podlegtych Prezydentowi Miasta Tychy oraz inne osoby zarzadzajace lub



gospodarujgce w jego imieniu do uzgadniania z Koordynatorem Komisji ds. Estetyki

Przestrzeni Miejskiej:

1) planu dziatan inwestycyjnych dotyczacych nosnikow reklamy oraz informacji
wizualnej,

2) projektow dotyczacych przestrzeni publicznej,

3) lokalizacji badz przedtuzenia czasu ekspozycji wszelkich nosnikow reklamy oraz
informaciji wizualnej, umieszczanych na zarzadzanych przez nich nieruchomosciach
stanowigcych wtasnosé Gminy Miasta Tychy oraz wtasnos$¢ Skarbu Panstwa,
pofozonych na terenie miasta Tychy oraz na nieruchomosciach wspdlnot
mieszkaniowych, w ktérych Gmina Miasta Tychy posiada wiekszo$¢ udziatow,
zwanych dalej Nieruchomosciami.

2. Dostosowania lub usuniecia reklam, nosnikéw reklamy oraz informacji wizualnej

niezgodnych z niniejszym zarzgdzeniem:

1) Dla strefy A - do dnia 31 grudnia 2014 r.
2) Dla strefy B - do dnia 30 czerwca 2015 .
3) Dla strefy C - do dnia 31 grudnia 2013 r.
4) Dla strefy D - do dnia 31 grudnia 2014 r.
5) Dla strefy E - do dnia 31 grudnia 2015 r.

§3

Zasady udostepniania Nieruchomos$ci pod lokalizacje reklam, informacji wizualnej, stawki
optat z tego tytutu oraz procedury egzekucji samowolnego naruszenia posiadania
nieruchomosci regulujg odrebne przepisy prawa.

1.

2.

§4

W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach dopuszcza sie odstepstwa od zasad o
ktérych mowa w zat. 1.

Warunkiem uzyskania odstepstwa od zasad o ktérych mowa w zat. 1 bedzie pozytywna
opinia Komisji ds. Estetyki Przestrzeni Miejskiej, na podstawie przedtozonych przez
wnioskodawce studiow krajobrazowych, opracowanych przez uprawnionego architekta,
urbaniste lub dyplomowanego architekta krajobrazu.

Sktad Komisji ds. Estetyki Przestrzeni Miejskiej moze by¢ rozszerzony o cztonkow
Miejskiej Komisji Urbanistycznej i Architektonicznej.

Prezydent Miasta Tychy

/-1 mgr inz. Andrzej Dziuba



Zatgcznik Nr 1

do Zarzadzenia Nr 0050/145/13
Prezydenta Miasta Tychy

z dnia 19 czerwca 2013 r.

Rozdziat 1

Definicje i systematyka reklam oraz informacji wizualnej

§1

1. Przez uzyte okreslenia rozumie sig:

1) przestrzen publiczna

2) przestrzen miejska

3) informacja wizualna

4) krajobraz

5) krajobraz kulturowy

6) dominanta
krajobrazowa

7) System Informac;ji
Wizualnej (SIW)

8) System Informac;ji
Miejskiej (SIM

9) meble miejskie

10) szyld

tereny placow, parkéw i zielehcow oraz ciggéw
komunikacyjnych do linii zabudowy wraz z elewacjami
frontowymi i szczegdlnie eksponowanymi elewacjami
bocznymi budynkdéw;

przestrzen publiczna wraz z widocznym z niegj
obszarem miasta;

graficzne  oznaczenie podmiotu  prowadzacego
dzialalnos¢ Ilub inwestycje, w dowolnej formie,
okreslajgca miejsce, rodzaj oraz inne cechy
dziatalnosci lub inwestycji, umieszczona w miejscu
prowadzenia  dziatalnosci, siedziby @ podmiotu
prowadzacego  dziatalno$¢, miejscu  realizacji
inwestycji, lub w bezposrednim sagsiedztwie tego
miejsca;

postrzegana przez ludzi przestrzen zawierajgca
elementy przyrodnicze Ilub wytwory cywilizacji,
uksztaltowana w wyniku dziatan naturalnych Ilub
dziatalnosci czlowieka ( w rozumieniu ustawy Prawo
ochrony srodowiska );

postrzegana przez ludzi przestrzeh zawierajgca
elementy przyrodnicze Ilub wytwory cywilizacji,
historycznie uksztattowana w wyniku dziatalnosci
cztowieka ( w rozumieniu ustawy o ochronie zabytkéw
i opiece nad zabytkami );

obiekt o wiodgcym oddziatywaniu w krajobrazie,

ujednolicony system nos$nikow wolnostojacych oraz
umieszczanych na latarniach i stupach trakcyjnych,
przeznaczonych do  eksponowania  informacji
wizualnej na obszarze Miasta Tychy;

ujednolicony system tablic i znakéw informacyjnych w
tym nazwy ulic i numeracja porzadkowa
nieruchomosci miasta Tychy;

state i niestate elementy wyposazenia ulicy, takie jak
np.. budka telefoniczna, infomat, automaty do
sprzedazy  biletow, produktow  spozywczych
i napojow, kiosk handlowy o powierzchni do 12 m?,
kosz na smieci, tawka, stojak na rowery, parkomat,
toaleta publiczna, wiata przystankowa, maszt uliczny i
inne w ktérych funkcja reklamowa jest uzupetnieniem
funkcji uzytkowej ( reklamy umieszczane na meblach
miejskich nie sg reklamami wolnostojgcymi );

rodzaj informacji wizualnej, o statej tresci,
zawierajgcej nazwe  podmiotu  prowadzacego
dziatalnos¢, umieszczonej w miejscu, w ktorym
dziatalnosc jest wykonywana



11) szyld semaforowy
12) gilotynka

13) reklama
okolicznosciowa

14) reklama

szyld reklamowy umieszczony prostopadle do sciany
budynku;

reklama montowana na stupach oswietleniowych lub
trakcyjnych w pasach drogowych;

reklama umieszczana na okres nie dtuzszy niz 31 dni
(zwyczajowo 21 dni) w zwigzku z wydarzeniami
kulturalnymi, sportowymi, spotecznymi itp.,
organizowanymi na obszarze miasta Tychy lub pod
patronatem Prezydenta Miasta Tychy;

powiadamianie w jakiejkolwiek wizualnej formie

o towarach lub ustugach;
15) nosnik reklamy - przedmiot materialny przeznaczony Ilub stuzacy
ekspozycji reklamy wraz z jego elementami
konstrukcyjnymi i zamocowaniami;

16) tablica reklamowa - nos$nik reklamy o pflaskiej powierzchni stuzacej
ekspozycji reklamy; za tablice reklamowe uznaje sie
w szczegodlnosci banery reklamowe i reklamy

remontowo-budowlane;

17) urzadzenie reklamowe nosnik reklamy inny niz tablica reklamowa;

18) powierzchnia - cze$¢  nosnika reklamy  przeznaczona  do
ekspozycyjna eksponowania reklamy.
§2

Do no$nikow reklamy zalicza sie m.in.:

1)

2)

3)
4)
5)
6)
7

8)

9)

Nosniki reklam o formatach:

a) matym o powierzchni ekspozycyjnej do 3 m?,

b) $rednim o powierzchni ekspozycyjnej powyzej formatu matego i do 9 m?
wiacznie,

c) standartowym o powierzchni ekspozycyjnej od 9 do 18 m?wigcznie,

d) wielkim o powierzchni ekspozycyjnej powyzej 18 m?;

stup ogtoszeniowo — reklamowy — szczegdlny rodzaj nosnika reklamy w formie walca lub
graniastostupa o Srednicy lub szerokosci od 120 do 175 cm, wysokosci od 170 do 360
cm dla czesci ekspozycyjnej i maksymalnej wysokosci nie przekraczajgcej 470 cm;
nosnik oswietlony — nosnik z powierzchnig ekspozycyjng czytelng w nocy poprzez
oswietlenie wtasnym zewnetrznym Zrodiem Swiatta;

nosnik podswietlony — nosnik z powierzchnig ekspozycyjng czytelng w nocy dzieki
wewnetrznemu zrédiu Swiatta;

nosnik swiecacy zmienny — ekrany projekcyjne, wyswietlacze diodowe, pulsujace,
migajace itp;

baner — rodzaj reklamy bedacej grafikg na podtozu tekstylnym lub pcv;

siatka reklamowa — nosnik reklamowy wykonany z tkaniny lub z materiatu PVC
o strukturze siatki, rozpietej na niezaleznej konstrukcji z mocowaniem nosnika na jego
obrzezu, umieszczany na obiekcie budowlanym, najczesciej na elewacji budynku;
reklama remontowo-budowlana — reklama umieszczana na rusztowaniu oraz ogrodzeniu
lub wyposazeniu placu budowy na okres nie dtuzszy niz 1 rok, stosowana wytacznie w
trakcie formalnie prowadzonych prac remontowo — budowlanych;

stojak reklamowy — wolnostojacy, przestawny nosnik informacji wizualnej, z powierzchnig
ekspozycyjng o maksymalnych wymiarach 100 x 70 cm, wystawiany wytacznie w
godzinach otwarcia lokalu.



w

Rozdziat 2
Ogodlne zasady lokalizacji reklam

§3

Na kazdym nosniku reklamy nalezy umiedci¢ czytelny identyfikator, zawierajacy

informacje dotyczaca nazwy wtasciciela lub jego operatora.

Ograniczenie wielkosci wolnostojgcych nosnikow reklam i informacji wizualnej:

1) w Strefie A - dopuszcza sie stosowanie wylgcznie elementéw wolnostojacych
w formie i skali mebla miejskiego, adresowanych do odbiorcéw pieszych;

2) w Strefie B - dopuszcza sie reklamy do formatu matego z preferencjg dla elementow
podswietlanych oraz neondéw, dopuszcza sie funkcjonowanie stupéw ogtoszeniowo-
reklamowych oraz reklam formatu sredniego wylgcznie dla wybranych obszarow lub
przestrzennie wyodrebnionych odcinkdw ulic;

3) w Strefie C - zakaz reklam wolnostojacych z dopuszczeniem nosnikéw trwale
zamocowanych na obiektach matej architektury (maksimum 2 m? oraz
okolicznosciowych banerow na okres nie dtuzszy niz 30 dni;

4) w Strefie D - dopuszcza sie reklamy do formatu standard,;

5) w Strefie E - dopuszcza sie reklamy formatu standard i wielki.

Nos$niki reklamy nalezy utrzymywac¢ w nalezytym stanie technicznym i estetycznym.

Nosniki oswietlone oraz podswietlone nie mogg powodowacé ucigzliwosci dla

uzytkownikdw budynkoéw, pieszych oraz kierujgcych pojazdami. Urzadzenia typu LED

mogg by¢ umieszczane tylko po spetnieniu warunkdéw okreslonych przez MZU i M oraz

Wydziat Komunikacji.

Nie dopuszcza sie lokalizacji nosnikéw reklamy:

1) na mostach, wiaduktach i ktadkach;

2) na azurowych ogrodzeniach poses;ji (z wyjatkiem reklamy okolicznosciowej);

3) na barierkach oddzielajgcych jezdnie i przystanki (za wyjatkiem reklamy
okolicznosciowej oraz informujacej o wydarzeniach organizowanych przez jednostki
organizacyjne Miasta Tychy);

4) na fasadach budynkow:

a) w sposob przestaniajacy detal architektoniczny, ozdobne zréznicowanie
faktury tynkéw, oktadziny kamienne, klinkierowe oraz inne elementy wystroju
budynkdw,

b) w sposdb zastaniajacy okna budynku, za wyjatkiem zabezpieczenia rusztowan
podczas prowadzenia prac remontowo — budowlanych,

C) w sposob przestaniajgcy obiekty zabytkowe i inne chronione ze wzgledu na
ich warto$¢ kulturowg lub o charakterystycznej formie architektonicznej,

5) w miejscach zastrzezonych dla znakéw drogowych lub w sposoéb utrudniajgcy ich
odczytanie;

6) w sposob ograniczajgcy widoczno$¢ z kamer wizyjnych systemu monitoringu
miejskiego;

7) w obrebie cmentarzy, w sgsiedztwie pomnikdw oraz miejsc pamieci narodowey;

8) na pojazdach posiadajacych konstrukcje z umieszczong reklamg podczas ich postoju
zgodnie z rozumieniem ustawy Prawo o ruchu drogowym; ("pojazd"- Srodek
transportu przeznaczony do poruszania sie po drodze oraz maszyna lub urzadzenie
do tego przystosowane; ,postdj pojazdu”- unieruchomienie pojazdu niewynikajace z
warunkéw lub przepiséw ruchu drogowego, trwajace dtuzej niz 1 minute).



Rozdziat 3
Postanowienia szczego6towe dotyczace zasad lokalizacji szyldow
oraz elementéw informacji wizualnej

§4
Elementy informacji wizualnej, szyldy, zespoty szyldéw nalezy sytuowac¢ z uwzglednie-
niem podziatdw pionowych i poziomych elewacji oraz innych charakterystycznych cech
i detali budynku, lub zespotu budynkow, ktérych nie moga przestania¢ ani deformowac.
Szyldy oraz elementy informacji wizualnej nalezy sytuowa¢ w kondygnacji parteru.
Odstepstwo od tej zasady jest dopuszczalne wéwczas, gdy lokale uzytkowe
zlokalizowane sg rowniez powyzej parteru, lub zamontowanie szyldu, czy informacji
wizualnej w kondygnacji parteru nie jest mozliwe.
Szyldy oraz inne elementy informacji wizualnej w obrebie jednego budynku lub zespotu
budynkéw nalezy umieszcza¢ wedle jednolitych zasad (podobna forma, wielkosc,
dtugos¢ wysiegnika, itp.) oraz na jednakowej wysoko$ci.

. W przypadku sasiedztwa kilku szyldow réwnolegtych do lica budynku, montowanych nad
witrynami kondygnacji parteru lub w ich Swietle, muszg byé one jednakowej wysokosci
oraz by¢ umieszczone wzgledem siebie na réwnym poziomie.

Maksymalna powierzchnia szyldu semaforowego ( umieszczonego prostopadle do lica
budynku ) oraz na ogrodzeniu, nie moze przekroczyé 0,5 m?.

Preferowane formy reklamy zobrazowane sg w katalogu stanowigcym zatgcznik nr 3.
Dopuszcza sie umieszczanie elementéw reklamowych na dachach w zakresie logo oraz
nazwy podmiotu — w formie neondéw Ilub form przestrzennych, pod warunkiem
dostosowania ich stylistyki i wielko$ci do charakteru budynku.

Lokalizacje oraz forme elementéw informacji wizualnej, szyldow i nosnikéw reklamy
nalezy uzgodni¢ z Koordynatorem Komisji ds. Estetyki Przestrzeni Miejskiej.

Rozdziat 4
Postanowienia szczegétowe dotyczace zasad lokalizacji wolnostojacych nosnikéw
reklamy

§5
Nosniki wolnostojace winny by¢ wsparte na pojedynczym stupie lub pylonie, z wyjatkiem
nosnikéw usytuowanych rownolegle do osi ulicy.
Ustala sie nastepujgce minimalne odlegtosci miedzy wolnostojacymi no$nikami reklamy:
1) 30 m dla formatu matego i stupéw ogtoszeniowo — reklamowych,
2) 50 m dla formatu $redniego,
3) 75 mdla formatu standard,
4) 150 m dla formatu wielkiego.
Nosniki reklamy powinny byc¢ lokalizowane w sposob tworzacy szpaler lub inng czytelng
kompozycje (jednakowa wysoko$¢, wielkosé, kat usytuowania nosnikow reklamy na
odcinkach miedzy skrzyzowaniami).

. Zaleca sie, by powierzchnie ekspozycyjne nosnikow reklamy sytuowac prostopadle lub
réwnolegle do elementdw istniejgcego zagospodarowania, np. takich jak: o$ lub krawedz
jezdni, elewacje budynkdw, linia ogrodzenia.

Dla lokalizacji wolnostojgcych nosnikéw reklamy na nieruchomosciach sasiadujgcych
z drogami publicznymi, niezbedne jest uzyskanie opinii zarzadzajgcego ruchem w
aspekcie wptywu na bezpieczenstwo ruchu drogowego.



Lokalizacja wolnostojgcych nosnikow reklamy formatu wielkiego moze zostac
dopuszczona na podstawie przedtozonych przez wnioskodawce studidéw krajobrazowych,
opracowanych przez uprawnionego architekta, urbaniste lub dyplomowanego architekta
krajobrazu, po uzyskaniu pozytywnej opinii Komisji ds. Estetyki Przestrzeni Miejskiej.

Rozdziat 5
Postanowienia szczeg6towe dotyczace zasady lokalizacji nosnikéw reklamy
na obiektach

§6
Nosniki reklamy mogg by¢ instalowane wylgcznie na $cianach nie posiadajgcych
otworéw okiennych, z wyjatkiem okien klatek schodowych oraz nosnikéw reklamy
stanowigcych element projektu architektonicznego elewaciji.
Dopuszcza sie lokalizacje maksymalnie dwdch nosnikow reklamowych na $cianie
szczytowej budynku, pod warunkiem zachowania jednolitego formatu.
Nosniki reklamy w strefie A moga przestania¢ maksymalnie 30% elewacji bocznej,
z zachowaniem tadu kompozycyjnego.
Przy zachowaniu tadu kompozycyjnego elewacji, mozliwe jest dopuszczenie zastonigcia
max 70% powierzchni sciany szczytowej w strefie B i D siatkg reklamowg o wiekszym
formacie, o ile inne przepisy tego nie zabraniaja.
Dopuszcza sie lokalizacje reklam okolicznosciowych w formie baneréw na ogrodzeniach
posesji oraz barierkach oddzielajgcych jezdnie, pod warunkiem dopasowania ich
gabarytow do wysokosci ogrodzen oraz przy zachowaniu minimalnego odstepu miedzy
nimi réwnego odlegtosci trzech przeset ogrodzenia.
Na kioskach oraz matych obiektach kubaturowych dopuszcza sie umieszczenie jednej
reklamy formatu matego, pod warunkiem, ze jej obecno$¢ nie deformuje bryty obiektu.

. W wiatach przystankowych dopuszcza sie instalowanie maksymalnie 2 nosnikow

reklamy, podswietlanych, formatu matego, w sposob nie przestaniajacy oczekujgcym
nadjezdzajgcego pojazdu komunikacji miejskiej.

Lokalizacje nosnikéw reklamy na rusztowaniach dopuszcza sie wytgcznie podczas
prowadzenia faktycznych prac remontowo-budowlanych na okres nie diuzszy niz 1 rok.



