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WPROWADZENIE



wyznaczone miejsca parkingowe

przyjazna ulica, chodniki,
szpalery drzew, fawki

ustugi przy gtéwnych
ciggach komunikacyjnych

ludzka skala zabudowy,
wysokos¢ nie przyttacza

zabudowane kwartaty, pierzeje,
fatwa orientacja

bezpieczne i przyjazne wnetrza
kwartatéw i przestrzenie publ.

uchwata krajobrazowa reguluje
i podtrzymuje tad przestrzenny




Reklama - nalezy przez to rozumie¢ upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informaciji
promujgcej osoby, przedsiebiorstwa, towary, ustugi, przedsiewziecia lub ruchy spoteczne (definicja

ustawowa):

- nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa lub
urzadzenie reklamowe informujgce

o dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na
ktérej ta tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe sie znajduja.

(definicja ustawowa)

- wszystkie pozostate tablice i urzgdzenia
reklamowe, niebedgce szyldem.
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Uchwata moze okresla¢ zasady i warunki
sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, stopien
azurowosci, materiaty i standardy jakosciowe.
Pozwala to na dopasowanie ogrodzen do
architektury budynkow i charakteru przestrzeni
wspolnej, w tym ograniczenie stosowania
materiatdw i rozwigzan substandardowych.
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Uchwata moze okreslac zasady i warunki
sytuowania obiektéw matej architektury, ich
gabaryty, materiaty i standardy jakosciowe.

Mozliwe jest tez wprowadzenie zakazéw
dotyczgcych sytuowania ogrodzen.



ROZWIAZANIA DLA REKLAM
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. obszar1

obszar2

‘ obszar 3

Rézne miejsca-roézne zasady

Tychy nie wszedzie wygladajg tak samo, dlatego
zasady dotyczace reklam powinny uwzglednia¢
charakter poszczegdlnych czesci miasta.
Proponowany jest podziat na trzy poziomy regulacji :

POZIOM NAJWYZSZY - obszar 1

Najwieksza dbatos¢ o estetyke i charakter miejsca.
Reklamy powinny by¢ starannie dopasowane do
architektury i przestrzeni.

POZIOM WYSOKI - obszar 2

Uporzagdkowanie reklam z poszanowaniem
charakteru zabudowy i potrzeb mieszkancéw oraz
lokalnych przedsiebiorcéw.

POZIOM UZYTKOWY - obszar 3

Jasne zasady, ktére pozwolg informowac o
dziatalnoscii promowa¢ firmy, a jednoczesnie
ograniczg chaos reklamowy.

Podziat zaktada spdjne zasady w danym obszarze ale

z pewnymi wyjatkami - fragmentami, ktére beda
traktowane wedtug zasad dla innego obszaru.
Szczegbétowe rozwigzania bedg dopracowywane i
konsultowane z mieszkaricami — bedzie mozna

zgtaszac kwalifikacje danej nieruchomosci do innego

obszaru! Istotne bedzie uzasadnienie i spetnienie
kryteridw.
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wiele dziatanosci - bydunek ustugowy jedna dziatanos¢ - bydunek ustugowy dziatalnos¢ - budynek mieszkalny
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Uchwata krajobrazowa powinna uwzglednia¢ réznorodnosé budynkéw i prowadzonych w nich dziatalnosci. Inaczej nalezy ksztattowac
zasady oznakowania budynku ustugowego, w ktérym dziata wiele firm, inaczej obiektu zajmowanego przez jedng dziatalnosé, a jeszcze
inaczej lokalu ustugowego znajdujacego sie w budynku mieszkalnym.

Celem jest uporzadkowanie reklam i szyldéw bez pozbawiania przedsiebiorcéw mozliwosci informowania o swojej dziatalnosci. Zasady
powinny ogranicza¢ nadmiar oznakowania i przypadkowe rozmieszczenie reklam, a jednoczes$nie pozwala¢ na czytelne wskazanie wejscia
i miejsca prowadzenia dziatalnosci.

Dzieki temu o sposobie oznakowania bedzie decydowat nie tylko rodzaj prowadzonej dziatalnosci, ale réwniez charakter budynku i jego
otoczenia. Pozwoli to poprawic¢ estetyke przestrzeni, zachowujac mozliwos¢ skutecznego informowania klientow.

Nosniki reklamy wielkopowierzchniowej na budynkach ustugowych odciaggajg uwage od szyldéw, ale na budynkach mieszkalnych
pozwalajg na zwiekszenie funduszu remontowego wspodlnot.
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Zabytkowa architektura wymaga szczegdlnej dbatosci o detale i zachowanie oryginalnego charakteru elewac;ji. Zamiast petnych tablic
i kasetonow, ktore zastaniajg fragmenty fasady, warto stosowac litery przestrzenne, subtelnie eksponujgce nazwe dziatalnosci bez
dominowania nad budynkiem.

Takie rozwigzania pozwalajg zachowac czytelnos$é oznakowania, a jednoczesnie lepiej wyeksponowac historyczne detale, podziaty
elewaciji i proporcje architektoniczne. Dzieki temu szyld staje sie eleganckim uzupetnieniem zabytkowego budynku, a nie elementem
przestaniajgcym jego walory.



OBSZAR NAJWYZSZY OBSZAR WYSOKI OBSZAR UZYTKOWY

np. centrum, obszary o szczegoinych wartosciach i np. osiedla mieszkaniowe np. pozostala czesé miasta

SZYLDY SZYLDY SZYLDOW
dla jednej dziatalnosci dla jednej dziatalnosci dla jednej dziatalnosci
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Jednym z istotnych probleméw obserwowanych w przestrzeni miasta jest nadmierna liczba szyldéw przypadajacych na jedna
dziatalnos¢. Ich nagromadzenie, zwtaszcza w obrebie jednego lokalu, powoduje wizualny chaos i utrudnia odczytanie informaciji o
prowadzonej dziatalnosci. Zamiast utatwia¢ identyfikacje firmy, liczne oznaczenia konkuruja ze sobg o uwage odbiorcy, obnizajac
czytelnos¢ przekazu.

Dlatego proponuje sie okreslenie maksymalnej dopuszczalnej liczby szyldow odrebnie dla kazdej dziatalnosci prowadzonejw danym
budynku lub lokalu. Limit bedzie odnosit sie¢ do konkretnej dziatalnosci, a nie do catej nieruchomosci. Oznacza to, ze szyldy réznych
dziatalnoscinie bedg sumowane do jednego wspoélnego limitu. Kazda z nich zachowa mozliwos¢ czytelnego oznakowania, przy
jednoczesnym ograniczeniu nadmiaru oznaczen zwigzanych z tg sama dziatalnoscia.



Gablota TAK TAK TAK
Flaga reklamowa NIE NIE TAK
Kaseton NIE TAK TAK
Szyldy na konstrukcji zbiorczej NIE TAK* TAK
Litery i znaki przestrzenne bez tta TAK TAK TAK
Litery i znaki przestrzenne z ttem NIE TAK TAK
Litery i znaki ptaskie TAK TAK TAK
Reklama naklejana TAK TAK TAK
Semafor TAK TAK TAK
Stojak NIE TAK TAK
System szyldéw gastronomicznych NIE NIE TAK
Sztaluga z menu TAK TAK TAK
Tabliczka na dystansach TAK TAK TAK

Tablica niestandardowa NIE NIE TAK



Gablota

Billboard

Mural reklamowy

Reklama tymczasowa - budowlana

Reklama tymczasowa - oferta nieruchomosci
Reklama tymczasowa - okolicznosciowa
Reklama tymczasowa - wyborcza

Tabliczka kierunkowa

Reklama wielkoformatowa

TAK

NIE

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK

NIE

NIE

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK

NIE

TAK
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TAK

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK

TAK



Jednym z probleméw zwigzanych z
oznakowaniem budynkéw jest
przypadkowe rozmieszczenie szyldéw —
na réznych wysokosciach, o réznych
wymiarach i bez zachowania wspdlnego
uktadu. Utrudnia to odczytanie informacji
i powoduje wizualny chaos, szczegblnie w
zespotach budynkéw ustugowych, w
ktérych dziata wiele firm.

Proponuje sie wprowadzenie zasady
wspolnej linii kompozycyjnej, ktéra
porzadkuje rozmieszczenie szyldow w
pionie i poziomie. Oznacza to m.in.
wyréwnanie ich wysokosci i szerokosci,
zachowanie jednakowych odstepdéw oraz
dopasowanie oznakowania do uktadu
elewac;ji.

Szyldy wolnostojgce powinny by¢
kumulowane na jednej konstrukciji,
wspolnej dla wszystkich podmiotow.

W przypadku zespotéw ustugowych
wspolne zasady pozwolg stworzy¢ spojny
system oznakowania, w ktérym kazda
dziatalno$¢ pozostanie czytelna, a
poszczegdlne szyldy nie bedg konkurowaé
ze sobg przypadkowa forma i
rozmieszczeniem. Celem jest
uporzadkowanie przekazu reklamowego
bez ograniczania mozliwosci identyfikacji
poszczegdlnych firm.

KONSTRUKCIJE ZBIORCZE: obszar 1 — niedopuszczone; obszar 2 — dopuszczone wytgcznie pylony; obszar 3 — dopuszczone. Pylonw
obszarze 2: maks. 4 m wysokosci, 1,2 m szerokoscii 0,4 m grubo$ci; pojedyncza powierzchnia ekspozycyjna maks. 1 m?. Obszar 3:
konstrukcja maks. 8 m wysokosci, 2,4 m szerokoscii 0,7 m grubosci; pojedyncza powierzchnia maks. 6 m?. Totem: maks. 12 m na
nieruchomosci do 2000 m? i maks. 24 m na nieruchomosci powyzej 2000 m?; dolna krawedz powierzchni ekspozycyjnej min. 6 m.



parki sg wolne od reklam,
za wyjatkiem:

stupéw reklamowych

parasoli gastronomicznych

W parkach i na terenach rekreacyjnych reklamy powinny petnié przede wszystkim funkcje informacyjna i stuzy¢ uzytkownikom tych
przestrzeni. Zamiast komercyjnych reklam dominujacych w krajobrazie nalezy dopusci¢ przede wszystkim oznakowanie zwigzane z
ofertg kulturalng, wydarzeniami miejskimi oraz biezgcym uzytkowaniem terenu.

Przyktadami takich rozwigzan sa stupy ogtoszeniowe prezentujace wydarzenia kulturalne oraz reklamy towarzyszgce sezonowe;j

gastronomii. Ich forma, skala i lokalizacja powinny by¢ dostosowane do charakteru parku, tak aby nie zaktécaty odbioru przestrzenii
nie konkurowaty z jej walorami krajobrazowymi.
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budynki szkét sa wolne

od reklam

budynki ustugowe, ustugowo-
mieszkalne - mozna sytuowac
reklamy

Szkoty i tereny im towarzyszgce powinny by¢ wolne od reklam, aby zapewnié uporzadkowang przestrzen sprzyjajaca nauce,
wypoczynkowi i aktywno$ci dzieci oraz mtodziezy. Ograniczenie obecnosci reklam pozwoli réwniez zachowacé czytelnosé i
odpowiednig range architektury budynkéw szkolnych.

Odmienne zasady moga obowigzywac w przypadku budynkéw, w ktérych obok funkcji mieszkaniowej lub innych funkcji wystepuja
ustugi. W takich obiektach nalezy dopusci¢ mozliwos¢ sytuowania reklam zwigzanych z prowadzong dziatalnoscia, zgodnie z zasadami
dostosowanymi do charakteru budynku i jego otoczenia.
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Sposréd wielu mozliwych form reklamy wielkopowierzchniowej proponuje sie dopuscic¢ jedynie wybrane, uporzadkowane rozwigzania.
Na budynkach mieszkalnych przewiduje sie mozliwo$¢ stosowania siatek reklamowych, pod warunkiem zachowania zasad
dotyczacychich lokalizacjii formy. W przypadku reklam wolnostojgcych proponuje sie natomiast dopuscié billboardy o wysokim
standardzie estetycznym i technicznym.

Celem jest ograniczenie przypadkowych i agresywnych form reklamy, ktére dominuja nad architektura i przestrzenia publiczng.
Zamiast catkowitego wyeliminowania reklamy wielkopowierzchniowej proponuje sie wybdér form, ktére mozna sytuowaé w sposob
bardziej uporzadkowany, z poszanowaniem charakteru otoczenia.

BILLBOARDY: na nieruchomoscido 2000 m? —format 3 x 2 m, 3,54 x 2,47 m lub 5,04 x 2,38 m; na nieruchomosci powyzej 2000
m*—format6 x 3m, 8 x 4 m lub 12 x 3 m. Wysoko$¢ konstrukcji maks. 4-krotno$é wysokosci powierzchni ekspozycyjnej; dolna
krawedz powierzchni ekspozycyjnej min. 2-krotnos¢ jej wysokosci. Wymagane standardy: wysoki standard jakosciowy, standard
jakosciowy i standard posadowienia.
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Proponuje sige zakaz stosowania reklam wielkopowierzchniowych na budynkach o wysokich walorach architektonicznych oraz
obiektach zabytkowych. Reklamy tego rodzaju moga przestania¢ detale elewac;ji, zaburzaé proporcje budynkéw i ograniczaé

ekspozycje ich charakterystycznych cechy.

Duzo mniejsze ograniczenia powinny objaé réwniez budynki mieszkalne wielorodzinne, w tym bloki, na ktérych reklamy
wielkopowierzchniowe moga istnie¢ w harmonii z elewacjg bez zbednej dominacji nad architektura.

REKLAMA WIELKOFORMATOWA NA ELEWACII: poza zabytkami — z zachowaniem osi kompozycyjnych, bez zastaniania okien i
istotnych detali architektonicznych oraz z pasem ochronnym min. 1 m. Dolna krawedzZ powyzej pasa szyldowego, a jesli go nie ma

—na wysokos$ci min. 3 m. Powierzchnia ekspozycyjna: idealnie napieta.



oznakowaniem poszczegdlnych firmi utrudnlaja ich |dentyf|kaCJe,

Proponuje sie ograniczenie takich form reklamy na rzecz szyldéw dopasowanych do elewacji i rozmieszczonych w sposoéb
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uporzadkowany. Pozwoli to zachowaé czytelnosé informacji o poszczegdlnych dziatalnosciach, a jednoczesnie ograniczy¢ chaos

wizualny i poprawi¢ odbior architektury budynkéw.

REKLAMA WIELKOFORMATOWA NA ELEWACJACH OBIEKTOW USLUGOWYCHI: zakaz; dopuszczone beda jedynie

uporzadkowane szyldy dziatalnosci prowadzonych w budynku.



ROZWIAZANIA DLA OGRODZEN



Grodzenie przejsé miedzy budynkami na osiedlach zaprojektowanych jako otwarte i ogélnodostepne prowadzi do szeregu
niekorzystnych zjawisk. Ogranicza swobode przemieszczania sig, przerywa ciggtosc tras pieszych i ostabia powigzania miedzy
poszczegdlnymi czesciami osiedla. Utrudnia réwniez dostep do ustug i przestrzeni wspélnych, a w konsekwencji zmienia pierwotny
sposdéb funkcjonowania zespotdw mieszkaniowych. Wprowadzane wtérnie ogrodzenia moga prowadzi¢ do fragmentacji przestrzeni,
ktéra w zatozeniu miata by¢ dostepnai wspélna.

Jest to szczegdlnie niekorzystne w przypadku osiedli stanowigcych spdjne zatozenia urbanistyczne, zaprojektowane przez czotowych
polskich architektow, ktérych wartosé wynika rowniez z przemyslanego uktadu przestrzeni i powigzan miedzy budynkami.



swobodne poruszanie sie
w obrebie catego osiedla oraz kwartatéw;
nic nie zakiéca swobodnej komunikacji
pieszej oraz kotowej

Zapewnienie otwartosci osiedli na poziomie uchwaty krajobrazowej pozwoli zachowa¢ ciggtos¢ przestrzeni wspoélnych i powigzan
pieszych, a takze czytelnosc¢ pierwotnych zatozen urbanistycznych. Ograniczenie grodzenia przejs¢ miedzy budynkami utatwi
przemieszczanie sie miedzy poszczegdlnymi czesciami osiedli, poprawi dostepnos$c¢ ustug i przestrzeni rekreacyjnych oraz zapobiegnie
powstawaniu barier w przestrzeni zaprojektowanej jako ogélnodostepna.

Zasada ta powinna obejmowac zaréwno historyczne zespoty mieszkaniowe, w tym powojenne zatozenia modernistyczne, jak i
wspotczesne osiedla, w ktorych otwartos$¢ i integracja przestrzeni stanowig istotny element koncepcji urbanistycznej. Pozwoli to
chroni¢ spojnos¢ kompozycyjna istniejacych zespotoéw oraz wspierac ksztattowanie nowych osiedli jako dostepnych i funkcjonalnie
powigzanych czesci miasta.
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Proponuje sie wprowadzenie zasady, zgodnie z ktérg ogrodzenia powinny byé tym bardziej azurowe, im wiekszg majg wysokosé.
Dopuszcza sige ogrodzenia petne o niewielkiej wysokosci, natomiast w przypadku ogrodzen wyzszych nalezy zwiekszac¢ udziat
przeswitéw.

Wyklucza sie stosowanie materiatéw substandardowych, takich jak blacha falista czy surowe elementy zelbetowe.
Dostosowanie formy, materiatu i wykoriczenia ogrodzenia do architektury budynku pozwoli lepiej wpisa¢ je w otoczenie i podnies¢

jakos$¢ estetyczng przestrzeni wspolnej. Zasada ta powinna sprzyjac¢ ksztattowaniu spdjnej przestrzeni osiedlowej, w ktorej ogrodzenia
stanowig element kompozycji, a nie przypadkowa bariere wizualng.



ROZWIAZANIA DLA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY



jedna stylistyka obiektow
matej architektury 2.
~
~
jest kontynuowana wzdtuz catego™
ciggu pieszo-jezdengo;
dzieki takiemu zabiegowi przestrzen
jest spéjna, uporzadkowana i estetyczna

Proponuje sie zachowanie spéjnej stylistyki elementéw matej architektury wzdtuz ciggdw pieszych oraz w obrebie poszczegélnych
wnetrz urbanistycznych. Ltawki, kosze, stojaki rowerowe, oswietlenie i inne elementy wyposazenia powinny tworzy¢ harmonijng catosc,
dopasowang do charakteru otoczenia.

Ujednolicenie stylistyczne matej architektury pozwoli uporzadkowaé przestrzen wspélng, podkresli¢ jej kompozycje i poprawié
estetyke. Spéjne wyposazenie utatwi rowniez czytelne rozréznienie poszczegdlnych wnetrz i ciggdw, bez wprowadzania przypadkowej
réznorodnosciform i materiatéw.
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formy neutralne formy stylizowane formy neutralne pozostate formy
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materiaty | y materialy AT (/7N (7] ;ﬁ
metal beton/  drewno szklo metal beton/  drewno szkto tworzywo

kamien kamien sztuczne

Proponuje sie zachowanie spéjnosci stylistycznej elementéw matej architektury wzdtuz ciggdédw pieszych i w obrebie wnetrz
urbanistycznych, przy jednoczesnym dostosowaniu ich formy do architektury budynkdéw i charakteru otoczenia. Podstawa powinny by¢
formy neutralne, proste i ponadczasowe, nawigzujgce do estetyki modernistycznej. Stylizacja historyzujgca powinna by¢ stosowana
przede wszystkim w otoczeniu zabytkdéw, gdzie uzasadnia jg charakter architektury i historyczny kontekst miejsca.

Takie podejscie pozwoli zachowaé spojnosé wyposazenia przestrzeni wspdlnych bez tworzenia przypadkowych stylizacji i imitowania
historycznych form w miejscach, w ktérych nie majg one uzasadnienia. W wybranych lokalizacjach dopuszczalne mogg by¢ wyraziste,
indywidualne akcenty, pod warunkiem ze nie zaktécajg kompozycji przestrzenii pozostajg w relacji z otaczajacag architektura.



ujednolicenie obiektéw matej architektury
tworzy uporzadkowang przestrzen

zamiast jest

Proponuje sie ujednolicenie stylistyczne elementédw matej architektury wzdtuz ciggdw pieszych i w obrebie wnetrz urbanistycznych.
tawki, kosze, osSwietlenie i inne elementy wyposazenia powinny tworzy¢ spojny zestaw, dopasowany do architektury budynkéw oraz
charakteru danej przestrzeni. Preferowane powinny by¢ proste, neutralne formy, nawigzujgce do estetyki modernistycznej, bez
zbednego mieszania stylistyk.

Spdéjne wyposazenie pozwoli uporzadkowac przestrzer wspolng i podkresli¢ jej kompozycje. Formy historyzujgce nalezy stosowac
przede wszystkim w otoczeniu zabytkéw, natomiast w pozostatych miejscach unika¢ stylizacji pozbawionych uzasadnienia w lokalnym
kontekscie. Indywidualne akcenty moga uzupetniac zestaw, o ile nie naruszajg jego spojnosci.



POTENCJALNE EFEKTY
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DOSTOSOWANIE DO POSTANOWIEN UCHWALY



Proponuje sie przyjecie minimalnego — rocznego — terminu dostosowania reklam na ogrodzeniach do wymagan uchwaty krajobrazowe;.

Dtuzszy okres przewiduje sie dla pozostatych tablic i urzadzen reklamowych - 3 lata majg umozliwi¢ wtascicielom i podmiotom
korzystajacym z reklam zaplanowanie oraz przeprowadzenie niezbednych zmian.

Z obowigzku dostosowania w wyznaczonym terminie zwolnione beda reklamy sytuowane na podstawie uzyskanej zgody budowlane;j.
W ich przypadku nalezy uwzglednié istniejaca podstawe formalna realizacji, odmienna od sytuacji reklam zlokalizowanych bez takiej
zgody.
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