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URZAD MIASTA TYCHY
Wydzial Obslugi Rady Miasta

Tychy, dnia 2 pazdziernika 2008r.

Szanowny Pan
Michal Gramatyka
Przewodniczacy Rady Miasta Tychy

poprzez:
Wydzial Obslugi Rady Miasta

Dot.: Interpelacji w sprawie kontroli lokalu gastronomicznego radnego Stefana Mocko.

W odpowiedzi na interpelacje z dnia 25 wrzesnia 2008r. informuje, ze w roku 2006
zostala przeprowadzona akcja pn. "Lato bez %". W zalaczeniu przekazuje sprawozdanie
z tej akcji.

Jednoczesnie informuje, ze w sprawozdaniu z akcji udostepniono wszystkie
informacje, które w trybie ustawy o dostepie do informacji publicznej z dnia 6 wrzesnia 2001 r.
(Dz. U. 01.112.1198 z pózno zm.) moga byc udostepnione.

Zgodnie z art. 5 ust. 1 i 2 ustawy o dostepie do informacji publicznej prawo do
informacji publicznej podlega ograniczeniu w zakresie i na zasadach okreslonych
w przepisach o ochronie informacji niejawnych oraz o ochronie innych tajemnic ustawowo
chronionych, a takze ze wzgledu na prywatnosc osoby fizycznej lub tajemnice
przedsiebiorcy. W trybie powyzszej ustawy mozna jedynie udostepniac dane w znaczeniu
ogólnym, uniemozliwiajacym identyfikacje indywidualnego podmiotu.

Dane dotyczace lokalu gastronomicznego radnego Stefana Mocko moga zostac
udostepnione, w wypadku gdyby wlasciciel wyrazil zgode na ich udostepnienie ( art. 23 ust.
1 pkt.1 ustawy z dnia 29 sierpnia 1997r. o ochronie danych osobowych - Dz. U.02.101.626
z pózno zm.).

Prosimy, by uzasadnil Pan potrzebe posiadania tej informacji, dzieki temu Wydzial
bedzie mógl ustalic, czy zachodza przeslanki do udostepnienia danych w trybie ustawy
o ochronie danych osobowych. Obowiazek uzasadnienia przewiduje art. 29 wlw ustawy
o ochronie danych osobowych z dnia 29.08.1997r. (Dz. U.02.1 01.626 z pózno zm.) Dane
osobowe, z wylaczeniem danych, o których mowa w art.27 ust.1 ustawy o ochronie danych
osobowych moga byc udostepnione w celach innych niz wlaczenie do zbioru, innym osobom
i podmiotom niz osoby i podmioty uprawnione do ich otrzymania na mocy przepisów prawa,
jezeli w sposób wiarygodny uzasadnia potrzebe posiadania tych danych, a ich udostepnienie
nie naruszy praw i wolnosci osób, których dane dotycza. Dane udostepnia sie na pisemny,
umotywowany wniosek. Udostepnione dane moga byc wykorzystane wylacznie
z przeznaczeniem, dla którego zostaly udostepnione (art. 29 ust. 2, 3, 4 Ustawy o ochronie
danych osobowych z dnia 29.08.1997r - Dz. U.02.1 01.626 z pózn.zm.).

Jednoczesnie informujemy, iz bezposrednio do p. Radnego Stefana Mocki
skierowalismy zapytanie, dotyczace mozliwosci udostepnienia Panu informacji dot. wyników
kontroli przeprowadzonej w jego lokalu gastronomicznym w ramach akcji "Lato bez
procentów" .
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Sprawozdanie z realizacji zadania
"Lato bez %" 2006

na terenie miasta Tychy

Na podstawie umowy nr: 0886/06 z dnia 30 czerwca 2006r.
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Sprawozdanie z realizacji zadania
"Lato bez %" 2006

na terenie miasta Tychy
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1. Przeprowadzenie akcji informacyjnej w mediach

Czas realizacji.

Od 1 lipca 2006 (pierwszy artykul 26 czerwca w czasopismie "Wprost")

Miejsce realizacji.

Tychy

Publikacje na temat kampanii:

• "WPROST" z dnia 26.06.2006 r. (informacje w tygodniku i na stronie internetowej)
• "TVN24" z dnia 03.07.2006 r.
• "Radio BIS" z dnia 03.07.2006 r.
• "Polskie Radio PR I" z dnia 03.07.2006 r.
• "Serwis PAP" z dnia 03.07.2006 r.

• "Informacyjna Agencja Radiowa" z dnia 22-23.07.2006r.
• "Radio dla Ciebie" z dnia 22.07.2006 r.
• "Dziennik" z dnia 22-23.07.2006 r.

• "Super Express" z dnia 22-23.07.2006 r.

• "Trybuna" z dnia 22-23.07.2006 r.
• "Zycie Warszawy" z dnia 22-23.07.2006r.
• "Dziennik Zachodni" z dnia 3.08.2006 r.
• "Program 3 Polskiego Radia" w dniu 30.08.2006r.

strony internetowe:

http://www.wp.pl (Wirtualna Polska)
http://www.onet.pl(Onet.pl)
http://www.wprost.pl (Wprost Online)
http://www.viva-tv.pl (VIVA)
http://www.eastnews.com.pl
http://sprzedawca. cogdziekupic. pl
http://www.proto.pl
http://www.hrk.pl
http://www.psychologia.edu.pl
https://hyperreal.info
http://www .tppu. o rg
http://www.medialine.pl
http://www.siodemka.waw.pl
http://www.bezprocentow.pl

----------

2

http://bip.umtychy.pl/index.php?action=PobierzPlik&id=1891

Data wygenerowania dokumentu: 2024-07-18 2:58:47



2. Akcja plakatowa w punktach sprzedazy alkoholu
Czas realizacji.

7 lipca - 16 lipca 2006

Miejsce realizacji.

Tychy

Liczba rozprowadzonych plakatów.

Rozprowadzono lacznie 460 sztuk plakatów w punktach sprzedazy napojów
alkoholowych oraz placówkach prowadzacych sprzedaz piwa ujetych na liscie
dostarczonej przez Urzad Miasta Tychy.

Uwagi

Nie stwierdzono wiekszych problemów z dostarczeniem" materialów
informacyjnych do sklepów posiadajacych koncesje na sprzedaz alkoholu. Punkty,
do których nie dostarczono plakatów i ulotek albo byly zamkniete w czasie trwania
akcji plakatowej, albo nie wyrazily checi przystapienia do kampanii "Lato bez %" i nie
przyjely naszych materialów.
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3. Agent specjalny

Czas realizacji

15 lipca - 31 sierpnia 2006

Miejsce realizacji

Tychy

Zalozenia "Agenta Specjalnego":
1. Kontrola czy sprzedawcy sprzedajac alkohol mlodo wygladajacym osobom
sprawdzaja ich wiek, w celu unikniecia ryzyka sprzedazy alkoholu osobom nieletnim.
2. Identyfikacja punktów sprzedazy, w których sprzedawcy nawet w razie
watpliwosci, co do pelnoletnosci klienta bez sprawdzenia jego wieku sprzedaja
alkohol.

3. Ograniczenie osobom niepelnoletnim dostepu do alkoholu.

Liczba przeprowadzonych kontroli w punktach sprzedazy alkoholu na terenie
miasta Tychy: 635 - w sklepach, w których kontrola dala wynik negatywny,
agenci pojawiali sie drugi raz.

http://bip.umtychy.pl/index.php?action=PobierzPlik&id=1891

Data wygenerowania dokumentu: 2024-07-18 2:58:47



4. HAPPENINGI

Czas realizacji

2 sierpnia i 19 sierpnia 2006

Miejsce realizacji

Tychy

Przebieg Akcji:

Zostaly zorganizowane dwa happeningi. Pierwszy odbyl sie 2 sierpnia 2006 r.
o godzinie 13:00 przy Al. Bielskiej (miedzy Al. Niepodleglosci i ul. Czysta), natomiast
drugi mial miejsce 19 sierpnia o godzinie 13:00 na rogu ulic Cyganerii i Grota
Roweckiego.

Obie akcje mialy na celu zaszokowanie przechodniów i unaQcznienie im
problemu pijanej mlodziezy. Mlodzi ludzie, lezac na chodniku z bufelkami piwa
pozowali na stan upojenia alkoholowego, dodatkowo byly rozdawane ulotki w dwóch
wersjach: jedne przeznaczone dla ludzi mlodych, zawierajace podpisy polskiej
reprezentacji pilki noznej i apelem sportowców oraz drugie przekazywane ludziom
doroslym.

Uwagi.

Happeningi wzbudzily zywe zainteresowanie zarówno ze strony mediów jak
tez przechodniów, do których te akcje byly adresowane. Happeningi byly w tym roku
przeprowadzane po raz pierwszy w ramach kampanii "Lato bez %" i nalezy je uznac
za udane. Z pewnoscia stana sie one stalym elementem w repertuarze przyszlych
akcji.
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5. Badanie ankietowe

Próba:
Próba reprezentatywna dla populacji mieszkanców Tychów w wieku 12-17 lat
(N=1013) osoby. Dobór losowy.

Termin realizacji:
20-27 sierpnia 2006r. w Tychach

Metoda:
Wywiad osobisty w oparciu o kwestionariusz pytan zamknietych.

Czesc I (Próba N=1013)

1.Czyuwazasz spozyciealkoholuprzezosobyponizej~~eku18lat za
niewlasciwe?

.•....
..

" ".
".... -.".-: . .'.~.'. -.- ., ..•

. ... . .-'.: .0_-

W liczbach
bezwzglednych

W procentach.,
Tak

20920,6%

raczej tak

27226,9%47,5%
raczej nie

25825,5%
Nie

12412,2%37,7%
nie mam zdania

15014,8%

uwazasz,
zeosobywczesnie

,
2. Czy rozpoczynajacespozywaniei

naduzywanie alkoholu, sa szczególnie zagrozone alkoholizmem? W liczbachbezwzglednych
W procentach

Tak
I22522,2%

raczej tak
I 28928,5%50,7%

raczej nie
26626,3%

Nie
11811,6%37,9%

nie mam zdania
11511,4%

3. Czy uwazasz, ze problem alkoholizmu moze dotyczyc takze Ciebie?
W liczbachbezwzglednych

W procentach
Tak

20320,0%
raczej tak

28728,3%48,4%
raczej nie

29328,9%
Nie

12612,4%41,4%
nie mam zdania

10410,3%
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Tak
racze' tak
racze' nie
Nie
nie mam zdania

W liczbach

bezwzglednych W procentach
275 27.1%
295 29.1%
213 21.0%
113 11.2%
117 11.5%

56.3%

32.2%

W procentach
67.9%
32.1%

688

325
Tak
Nie

"'~'~~'~'''''~''~~'.'' ., .... .,.,..,.

'~{~~~~~~!i~~YWJlleSISe()~a 'as~ 'lep
W liczbach

bezwzglednych

Czesc II (Próba N=688)

Na kolejne pytania z Czesci II odpowiadali tylko Ci respondenci, którzy
zadeklarowali w Pytaniu 5, ze spozywali alkohol .

• ' • ': o'! •••.•.:.., .~, .: •• ' .;" '.-:. _~::..:: ~"'~.::;:.~'-'; ~:;"'~.:~;~~~;;':' l}~.~"=h:--r1.:~.i~:';i·'-:";.1rp~r..!#~;~~~~:~~~:k~':'~1'.f~~~·~~~S:;,':".
6. ~ja.k~ch .okoH.czn.o~~iaFh·P.9J·~:Z piej":Ws.zy '~p.o.~t~~:~I~~"()~l1.
~:._ : ':':' . ..;.,:.. ..:5.';;..\~;'. ~~;~.:. .::z:._'l".,:,:.t:~:...•.,··L:J~J:~is:t...;.&;...;~:~.1f~·g~~.i"""-·.~i~:..~t~::ri.4:!,~:';;t~.;:~~~~.nl;~~:C~.•

W liczbach bezwzglednych W procentach
434

164
32

58

63,1%
23.8%

4,7%
8,4%

48,8%

21.2%

22,1%

7,8%

"'-,
..: .:~

-- ....~..-- - ..

W procentach

152
54

336

7. Jak czesto spozywasz alko~ol?
W liczbach bezwzglednych

146Próbowalem tylko raz

Okazjonalnie (spotkania
towarzyskie)
Czesto (kilka razy w
tyqodniu)
Codziennie

12,9%

69,9%
17,2%

,;. .. .-', "

89

8. Jaki rodzaj alkoholu spozywales po raz pien.vsiy?
~ -' - _. - ". :. •• :•• #' - '. -'.:._, ••.• ~- --

W liczbach bezwzglednych W procentach
481

118
Piwo
Wino
Alkohol

wysokoprocentowy
(Wódka)
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4,9%
2,5%

63,8%
20,6%

8,1%

34
17

Piwo
Wino
Wódka
Alkohole
w soko rocentowe
S i tusowe

tij~l~i~Jil~lil~IflM~i~~t~{f~l~~I~
W liczbach bezwzglednych W procentach

439

142
56

-
c<_<:';:: .

10. Jaki rodzaj alkoholu jest cila Cie~ie najbardziej atr~kcyj~y? - - -

--.-. .'-" .. ----': ..
W liczbach bezwzglednych W procentach

Piwo
46567,6%

Wino
15222,1%

Alkohol

-.

wysokoprocentowy
7110,3%

-: .

11. Dlaczego wlasnie ten alkoh~1 jest dla Ciebie atrakcyjny?
W liczbach bezwzglednych

W procentach
niska cena

20429,7%
moc (duze stezenie alkoholu)

36452,9%
moda na ten trunek

12017,4%

12. Jaki rodzaj alkoholu spozywasz najczesciej?
W liczbach bezwzglednych

W procentach
Piwo

43763,5%
Wino

16624,1%
Alkohol wysokoprocentowy

8512,4%

13. Czy uwazasz, ze w Tychach alkohol jest trudniej dostepny dlanieletnich niz rok temu?
W liczbach bezwzglednych

W procentach
Tak

15422,4%
Nie

41660,5%
Nie mam zdania

11817,2%

14. Czy podczas spozycia alkoholu zdarzylo Ci sie stracic przytomnosc?

Iw liczbach bezwzglednych IW procentachTak 356 51,7%
Nie I 3321 48,3%
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32,1%
54,7%
10,3%
2,9%

...- ":- ~.';,.::'...:-:.":",'<'~'".: .~...-.'.~.~:;.-;.;.r~)~:,!:;.,.';: .'~: .' ~.-·~;':'~·:~~~-:;102f.f~:~f~:;":~'Ci':';~!-:~~;:7~~~~':~~;:~~:~~:~~~;';'~'"-:,~~?1."i~;;3.~~.!~~:;~~15. Jak czesto. zdarza CISie traclc pr;zYto.mno.s~po.,SPo.zyclualkoho.lu? lF-';"~';,'~
'" • ~. - .-:. .1". ·'~" .•.'-x" . _ _ : > ~":;:;.;::;~;..:;!~~.~,~.•_~~.~..:~..--~ ....~..•.·~i.t.:f.'"~:.::..=:~~··~:1t:.<:~~~..::::i~~'t.:r:.:f~::-l:·.~,o-~.:;?~t:·r~~;'~1l·

W liczbach bezwzglednych W procentach
114
195

37
10

- ._: ~ ""l,' '--'. #-~. ". •.• ~-••'. _'\,:',W . ..:.' •. ;'; •..•••~i-e..·i;--~·':.•.~"':--~"lo... .••b~.~~':..-~:; .•h,.~;_':":'-- :- ':".. ~ ..... ~;~...~.;..~:.
16. Czy uwazasz, zespo.tkaniorri towarZyskiin',Wao'mu;"lu'b W Idubach: "':"'>'
po.winien towarzyszyc alko.hol? Jezeli 'tak;-'t'o)aki? f! ~,,:' . .

.., •••• , - • ;. ~ ._ - •• 0 :":~~.;:~~; .::;~,: •• :~.~::~,~_ ••••• ' - ~_< .•.....
.' _o .... '.#

..
-.

W liczbachbezwzglednychWprocentach
Tak, piwo

39857,8%
Tak, wino

14~20,8%

Tak,

alkohol
wysokoprocentowy

8912,9%
Nie

nie oowinien 588,4%

17. Z czym ko.jarza Cisie rózne ro.dzaje all~o..h.o.li?' ..Piwo WinoAlkohole wysokoprocentowe
Soort

I365,23% 121,74% 223,20%
Rozrywka

17024,71% 7911,48% 385,52%
przyjemnosc

19227,91% 9714,10% 385,52%
Kac

23534,16%25136,48% 17225,00%
zle samopoczucie

I20429,65%24535,61% 158122,97%

atrakcyjnosc

385,52% 497,12% 1211,74%
Sukces

I142,03% 9914,39% 4516,54%
sprawnosc fizyczna

304,36% 497,12% 202,91%
dobry smak

14821,51%12117,59% 7711,19%
zly smak

263,78%11116,13% 26939,10%
Doroslosc

I263,78% 436,25% 7110,32%
niedojrzalosc

40,58% 456,54% 172125,00%

mlodziezowy charakter
202,91% 121,74% 517,41%

18. Czy uwazasz dzialania na rzecz o.graniczenia sprzedazy alko.holu
nieletnim za skuteczne i po.trzebne?

W liczbach bezwzglednych W procentach
Tak 1 5701

Nie I 1181
82,8%
17,2%

81,5%

18,5%

Tak
Nie

19. Czy zauwazyles, aby w Two.im miescie po.dejmo.wane byly dzialania na
rzecz niesprzedawania alko.ho.lu nieletnim?

Iw liczbach bezwzglednych W procentach561 I
1 1271
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6. Strona internetowa akcji

Czas realizacji

Od 30 czerwca 2006r.

Dzialanie:

Na stronie zostaly umieszczone podstawowe informacje na temat kampanii, jak
równiez umozliwia ona zgloszenie sklepu lub punktu gastronomicznego, w
którym mieszkancy Tych chcieliby, aby zostala przeprowadzona kontrola, w
zwiazku z podejrzeniem, ze w miejscu tym nieletnim sprzedawany jest alkohol.

Adres strony "Lato bez % 2006r."

hUp ://bezprocentow .pl

Uwagi:

Strone internetowa od rozpoczecia kampanii "Lato bez %" odwiedzilo ponad
10000 osób, otrzymalismy poczta elektroniczna kilkaset zgloszen sklepów z calej
Polski, które podejrzane sa o sprzedaz alkoholu nieletnim
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7. Uwagi na temat przebiegu realizacji programu, uzyskanych
efektów i ewentualnych trudnosci w ich realizacji oraz wnioski na
przyszlosc.
Akcja plakatowa w punktach sprzedazy alkoholu.

Wiekszosc sklepów i lokali gastronomicznych przyjela materialy Lata bez %.
Niestety przy okazji sierpniowych kontroli stwierdzilismy ich brak w wielu punktach
sprzedazy.

Agent Specjalny

Nie stwierdzono wiekszych trudnosci w realizacji tego zadania. Agenci dzialali
przez caly okres trwania kampanii. Ze wzgledu na duza liczbe punktów poddanych
kontroli, agenci dzialali etapowo.
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